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I. TEME 

1. Definiţii ale relaţiilor publice 

2. Modele ale relaţiilor publice (James Grunig şi Todd Hunt) 

3. Roluri şi activităţi de relaţii publice 

4. Identificarea şi descrierea stakeholderilor unei organizaţii 

5. Structura şi tipologia obiectivelor de relaţii publice 

6. Strategii de relaţii publice 

7. Media principale şi media adiţionale: avantaje şi dezavantaje 

8. Aspecte fundamentale ale cercetării cantitative în relaţiile publice 

9. Asemănări şi deosebiri între relaţiile publice şi jurnalism 

10. Construirea mesajelor de relaţii publice 

11. Tipuri de decizii în managementul relațiilor publice 

12. Modele și stiluri de leadership în PR 

13. Instrumentele comunicării integrate de marketing: PR-ul 

14. Funcția de planificare în managementul relațiilor publice 

15. Garanţii juridice privind accesul la informaţiile de interes public 

16. Reglementarea principiului libertăţii de exprimare în cadrul Constituţiei României 
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