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I. TEME
1.Importanta elementelor de identitate de brand in constructia unui stil consecvent al reclamelor
2. Planul media. Constrangeri, structura, indicatori-cheie de performanta
. Brieful creativ. Stabilirea coordonatelor procesului de creatie publicitara
. Proiectarea unei reclame video. Scenariu si storyboard

. Productia si postproductia unei reclame video
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6. Reclama audio: scenariu, productie, postproductie

7. Publicitatea stradala. Reguli de executie si design. Importanta elementelor neconventionale

8. Functiile imaginilor publicitare. Criterii de succes

9. Variabile pentru selectarea si utilizarea celebritatilor in reclame

10. Promovarea unui brand cu ajutorul creatorilor de continut online

11. Strategii pentru captarea si dirijarea atentiei in publicitate

12. Emotii pozitive si negative in publicitate. Efecte scontate. Riscuri

13. Umorul in publicitate. Virtuti si limite

14. Limbaj faptic si figurat in textul publicitar

15. Intertextualitatea mesajului publicitar

16. Publicitatea adresata unor publicuri speciale: copii, persoane 1n varsta, minoritati etnice
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