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Catalog pentru sustinerea examenului de licenta

Comunicare si relatii publice L.F. si |.D. comisie 1

Sesiunea lulie 2025

g: :Ir: Nr. Matricol Titlu! lucrarii c::’:;i?:;:g v Lucrare I:i‘;:; Semnétura
Conducétor lucrare:  Prof. univ. dr. Farte llie Gheorghe
11 310640601RSL221070 Lr;lt;:)liic;a;ea purtatorului de cuvant in institutiile religioase %' 25 3 (3 ‘ 1 %: ﬂ:
2| 310640601RSL221040 |Strategii de comunicare in campaniile sociale pro-choice 8.—‘" g 8: -;‘,5 '8 | -}5 A'- W
3| 310640601RSL181024 | Comunicarea buiness to buiness in demeniul constructiilor 5, g 1. 15 6. 53 Z ;ﬁ:
Conducadtor lucrare. Asist. drd. Poleac I. Gabriela
1| 310640601RSL221090 Lr’r;%z((:;t;; rgﬁgg; ::nsuolcializare asupra jurnalismului local., % 8 | QJS & " /‘ . M
5| 2| 310840801RSLZZ1017 (10 uror sponor fa tumeele de grand dam A0 40 | 10 / i
6| 3| 310840801RSL221025 Eg:}‘i‘:i‘;‘g‘t'iIgr”fnf;;ng""iSi"” prin lentia teoriei 1.5 8§35 | 8,12 % ZZZ
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Conducétor lucrare; Conf. univ. dr. Grédinaru Camelia

Retelele sociale online si declinul cognitiv: fenomenul

7| 1] 31064060TRSL221034 | paiN'ROT in randul studentior 82s 15| £
- ] ] i
Utilizarea inovativa a noilor media in organizarea gi -/-‘ . ﬁ:/
8 2| 310640601RSL221066 promovarea evenimentelor de muzica din romania 8. }S g:}s 9.9‘ S
Micro-influencerii ieseni si brandurile locale: stragtegii de
9 3| 310640601RSL221030 |, | rytelling 16 9,%5 9, g1
Testarea limitelor in publicitatea imorala: intre eficienta si p k
10 4| 310640601RSL221093 risc g‘g R,Q-S' g‘ 3]
De la tradiional la inovativ: o analiza critica a efectelor % ﬁ
" 5| 310640601RSL221086 utilizarii realitatii augmentate in campanii de marketing %. S 8 ,]' o] 3
Construirea si gestionarea brandului personal in era
12 6| 310640601RSL221115 |digitala: studiu de caz asupra influentei unui make-up artist T 15’ 8 -"'lG 4 %
pe retelele sociale !
Valoare prin design: UX gi Ul ca surse de diferentiere si . ta—
e 7 310640601RSL211216 succes in lumea digitala 3,5 AC 3,1’5
14 8| 310640601RSL221102 |Like, share, play: Revolutia muzicala pe platformele sociale 6}5‘ % 1: as % ﬂ [
Efectele utilizarii retelelor de socializare asupra sanitatii .
15 9| 310640601RSL.221114 mintale a studentilor din lagi 8 S & 25 8 1] ,
]
Credibilitate si autenticitate: o analiza a percepliei asupra 7 ﬁ/‘f\
16 10| 310640601RSL221047 influencerilor vizuali si reali 8'25 9 ,5 8 ,g 1
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Efectul animatiei 3D asupra memorabilitatii publicititii de

17| 11| 310640601RSL221104 | - ol spatiul online (3, 25 g 25 3' 25 p W
Societatea civila Tn romania postdecembrista; importanta
18 12| 310640601RSL221032 |advocacy pentru protejarea drepturilar persoanelor 8 9 g 3 25 .
LGBTQ+ ! '
Meadia traditionale 5| media aditionale in PR-ul brandurifor ’
& 3 ia aditionale in PR-ul brandur .
19 13| 310640601RSL221029 e lux 8;15 8.15’ 8; 35 A)
Conducétor lucrare: Lect. univ. dr. Rusu Tudorel-Constantin )
Strategiile de PR si diversitatea culturala: adaptarea ._
AY ||| S mesajelor $i practicilor la diferite piele globale 3 ,5 8 , 5 3
Discursul actua! de tip activist si raportarea acestuia la )
A e etapele de constructie din retorica clasica 3 3 3
Un nou jurnalist universal? Al in practica documentarii gi )
22 3| 310640601RSL221056 redactari stirlor 10 A0 A0
Utilizarea sirategiitor de promovare in social media a .
23 41 310640601RSL221087 |tehnicienilor de unghii. Instagram si TikTok, instrumente de 8 g S 8 1S5
ascensiune in cariera si in dezvoltarea brandului personal ¢ I
Care este cea mai ludica retea de socializare? Rolul .
24 5| 310640601RSL221009 gamificarii in social media pe Facebook si Instagram 8 3 :5 3, 245 ﬁ m
25 6; 310640601RSL211214 |Influenta stiritor ingelatoare in rdndul generatiei Z 1‘ 3 5, 3'5 1,62, % #:
Cum persuadeaza clericii? Teama si increderea ca mijloace ' ‘ ﬁ:
26 7| s G2 de persuasiune in discursul omiletic pascal 4 0 40 A O
27 8| 310640601RSL221096 Credibilitatea popularitatii on-line: Exigen{a publicului si a b, W

influencerii

§.25

8,62
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310640601RSL221098

Comunicare vizuaia In afigul muzical: percepii $i impact

28 asupra publicului +, S 8,6 g
Efectul retelelor de socializare asupra comportamentului i '
= o) Gt st delteadlv percepliei de sine a utilizatorului: FOMO 3 8,5 3,1’5 3
2
30 11| 310840601RSL221051 Cét de informati suntem in era Al? Impactul social al % 8'15 é ig

deepfake-urilor

Conducéator lucrare: Conf. dr. Stan

Gerard Leonid

Parteneriatele strategice dintre branduri gi artisti celebri in

31 1| 310640601RSL221036 publicitate g' 2,5 935 glg

32 2| 310640601RSL221042 gc?éisal;fzsai:enea tehnologica si dependenta de retelele de ‘:0 /(0 ’( 0 /) ﬁ
33 3| 310640601RSL221026 |Instrumente de dirijare i controt a atentiei in publicitate (3,5' ‘3'5 3.5 A- J{t
o o somonmstzrors s oo o st sme | gy | g3 | aas | AWE

Conducétor lucrare: _Lect. dr. Tutui Viorel

25 11 310640601RSL221099 Lrgg;ctul publicitatii asupra imaginii corporale. O persepctiva 8' e 8' 15 8'15' A W
s6| 2| arossosormsLantiez |0 Penecd s cuprure e ol rencrir 9 |33 A\di
37 3| 310640601RSL221012 Influenta celebritatilor in publicitatea realizatd pe socail 3 3 /) W

media. Aspecte etice.
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lluzia frumusetii: 0 analiza etica asupra publicitatii
38 o | S R AR ingelatoare la produsele cosmetice I\ 0 %’ 9 3, 3 S Z—
19 5| 310640601RSL221038 Aplicarea modelului controluiui reflexiv Tn analiza
propagandei ruse prin noile media S’ S AO % | 15 -
40 6] 310640601RSL221022 |Cyberbullying-ul din perspectiva eticii noilor media % Ig’ % 3‘ 15’ % - K
Obigatiile autoritatilor publice pentru garantarea accesului
41 | SIS R cetatenilor la informatiile de interes pubtic 8 8 8 B
42 8| 310640601RSL221091 Cosécintele etice ale utilizarii stereotipurilor de gen in } 81
comunicarea audiovizuala :F, 1S % i 3
Fitmul romanesc de propaganda ca mijloc de control
= I SN2, ideologic in pericada comunista 3 ‘3::" S 3.31 )
Sexismul in publicitatea la bauturile alcoclice din S.U.A. O -
44 10] 310640601RSL221055 analiza din punct de vedere etic '—F, 5 8 11}5 %

Pregedinte

Conf. dr. Stan Gerard Leonid.. 4 #tc;_

Secretar Asist. drd. Poleac I. Gabriela.......... L& ...

Membri comisie:

Conf. univ. dr. Gradinaru Ca

Lect. dr. Tutui Viorel..... A &=—= ...

Prof. univ. dr. Farte llie Gheorghe
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Universitatea "Alexandru loan Cuza” din lasgi Examen de licenta
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Forma de invatamant: cu frecventa )

Catalog pentru sustinerea examenului de licent

Comunicare si relatii publice L.F. si |.D. comisie 2

Nr. Nr. . . - Verificarea Medie
ort. crt. Nr. matricol Titlu) lucrarii cunostintelor Lucrare licenta

Semnétura

Conducétor lucrare: Conf. dr. Bejan Stefania

1 310840601RSL211201 Jurnalismul in criza: pravocari gi amenintari ale epocii fake

—_

news '-I—‘:!-S K.S’O 8\ 1z M

2 2|310640601RSL221067 E;;::;g;{la{urnalismului de investigatie asupra imaginii ‘g ) 25 1{ <0 '+| 21 W

3 3|310640601RSL211189 ;mgzﬁ;ﬁmﬁ?ligenmi artificiale in domeniul comunicérii gi al 8‘ 50 6115 1' c 2 %

p 4| 310640601RSL221679 s;:tt;; :&T;:ES;ZL crie;) g}lizzi in influentarea opiniei publice in 2 s 3‘ Qs 3 %&Ff

1

5 51310640601RSL221015 Lrg;g:gitzaé‘ﬁiustif:taiegiggmpaniei Antibiotice S.A. - Efect al 3 3' 25 %’ 2, z é‘ .___.
5 61310640801RSL221095 (Troelgtlargass-media in formarea perceptiei despre crimé si & 50 8‘1’ s & 6, M’

7 7[310640601RSL211135 | Persuasiunea in profesiile comunicarii 61 5 0 6' 50 6, 50

Conducdtor lucrare: Conf. univ. dr. Chiriac Horia-Costin

Femeia in publicitate: o perspectiva semiotica asupra

8 310640601RSL221113  |idealurilor de frumusete 125 1.35| 1,50
i {

-

Conducétor lucrare: Asist. drd. Poleac 1. Gabriela
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TikTok: O analiza a iendinteior si tehnicilor de marketing in

9 11310640601RSL221075 | "o = Meadia 3’50 35 | 9,50 ﬂ%—
o 2forosmormsizzioss | e o | a0 | ase | 835 | (ko
1 31310640601RSL221110 Iért]&?iﬁt:lerigeflgg rci:z :zgiizl‘i:rare in promovarea filmelor. 8 ’? - 3 '35' (5
2 aforossoanimstzatoss | A e d o T ok s w0 | % | a5 |t
. 5|310640601RSL221011 Plasarea produselor.:‘rlﬁlrnele comgrciale: o analiz? a

efectelor asupra deciziilor de cumparare a studentilor Y, 15 9 , 25 9, Ny M
s s[stoeaosotRsLzzi027 [ R e consumatordor e A0 | a0 | A© 4%

Conducdtor lucrare: _Lect. dr. Grancea Joana Adina

15 1(310640601RSL221035 |Al patrulea val al feminismului: mize i stakeholderi 9,50 g' 25 g' ‘_),], W
16 21310640601RSL221045 Eli{atlriitt;a:ediigi'::rljzr;:?;lg:e;iongar'lr;éncarea identitate, discurs si 3 9‘ .’lS S , JQ, %}
17 3[310640601RSL221031 | De la sinele instagramabil a sinele autentic si inapoi 10 9650 9,35
o 41310640601RSL221106 sfgligtl;ai“\:;iistereotip in publicitatea adresata perscanelor 8‘ 2 8, 1s 8. S0 W@* _
19 5(310640601RSL221019 f(t)rsa;eegt:icge comunicare vizuala in publicitatea la produsele (3 ?’ IS 8, 83 W_
& 6|310640601RSL2210160 gllset-::aag‘izsar?;fog:%cel Culture: O critica asupra practicifor de J0 3 . 50 3' 15 M
21 71310640601RSL221058 |Literatura pe Instagram 9 ' so ‘3' 25 %,3-" ‘&ﬁﬂ
22 81310640601RSL221057 {implicarea copiilor In industria de divertisment 8,? s 8 , 59 -8 '50 t 24 ﬁ‘aﬁ




23 9(310640601RSL221006 |De la identitaie culturald la branding de loc. Cazul Bilca ~
| , A0 10 | 10 f
24 10| 310640601RSL221109 | Impactul noilor tehnologii asupra minii umane L
],2S 835 | 9

Valorificarea mostenirii culturale lipovenesti in comunicarea

25 11|310640601RSL221002 |de brand: cazurile .Casa Filip” din Sarichioi si Lipovenesc” 40 10
din Jurilovca A0 i

Conducétor lucrare: Conf. dr. Gradinaru loan Alexandru

Construirea i consolidarea relatiilor interpersonale: rolul

26| 1|310640601RsL221013 | “PREINIEE S Q50 325 | 931 %f
Forme de influenta in publicitate: startegii persuasive in :

27 2|310640601RSL221118 Leclame _}JS 8,25 8
Comunicarea interpersonala n institutiile publice: eficient3,

28 3|310640601RSL211130 provocéri si bune practici 6,9 6 157 6 ,g %&é#”’
Comunicarea in relatiile de cuplu la distanta: interactiuni

29 4|310640601RSL221008 profunde sau prelungirea unui final inevitabil? A 6 A6 10 %"’
Dezbaterile publice in cotextul politic: Analizi asupra

< O SRS campaniilor electorale din Romania anului 2024 (3, 25 3‘ S ‘3 37 | ==
Arta Tn branding: utilizarea designului grafic si a ilustratiilor - il

e R e campaniile de brand 16 q q 9
impactul refelefor de socialiyare asupra comunicérii K

32)  7|310640801RSL21II3T e o onate in randul fnerilor ¥ RS | 8,62 W
Provocarile erei informationale: efectele fenomenului i

g & el Ly dezinformarii si modalitéti de combatere a acestuia 8 l'.l,s ‘3125 9 W-ﬁ
Comunicarea interpersonald mediata de noile media. Studiu

3¢ 9]310640601RSL221054 | COTIIEEIER HIePereon: 9 15 2 3,31 %
Jocul perceptiilor: Metamorfozarea relatiilor interpersonale

35| 10[310640601RSL211140 | lupa mediuiui virtual 3’5 q (925 M
Forme de mobilizare a publicului in activismul din mediul -

36| 11|310840601RSL221085 | ~cel o O 1A 2 L 2 50 350 9 mw

; !
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Conducétor lucrare: Conf. univ. dr.

Obada Daniel Rares

Relalii publice de marketing in industria fashion din

37 11310640601RSL221069 RomaAnia 16 16 Lo 2!§ z
38 2|310640601RSL221021 |Importanta strategiei media in domeniul relatiilor publice
345 | 40 | 9 8%
Stiluri de leadership in managementu! relatiilor publice a
o2 Y Rl =t organizatiilor din sectorul educational 9 . 35 A0 3’ 8 ]
Bullyingul in mediu! online asupra persoanelor din
- 4|310640601RSL211193 | " nitatea LGBTQ+: o perspeclivd comunicationald 8 I’.LS g ,} S @,S

\

Presedinte Conf. univ. dr. Obada Daniel Ra

Secretar; Asist. drd. Poleac |. Gabriela.......

Membri comisie:

A
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Uriversitatea "Alexandru loan Cuza" din lasi
Facultatea de Filosofie i Stiinte Social - Politice
. Forma de invatamant: la distanta

Catalog pentru sustinerea examenului de licent3

Comunicare si relatii publice I.F. gi I.D. comisie 1

Examen de licenta
Sesiunea lulie 2025

Nr. . . _— Verificarea Medie
crt. Nr. crt. Nr. Matricol Titlul lucrarii cunostintelor Lucrare | . cents Semnétura
Conducétor lucrare: Prof. univ. dr._Férte lie Gheorghe [
1 1 31060606S1.160167 |interviul de angajare in mediul de afaceri 6, 25 6'25 A 2 S _ #
Conducétor lucrare: Asist. drd. Poleac I. Gabriela . i
2 t| 31060806SL060092 |Modalitati de promovare a serviciilor medicale 5 5 , g [ , 15 A %

f
Pregedinte: Conf. dr. Stan Gerard Leonid.éj.m

Secretar: Asist. drd. Poleac |. Gabriela..... =

Membri comisie;

Conf. univ. dr. Gradinaru

Lect. dr. Tului Viorel...& .72

Prof. univ. dr. Farte llie Gheorghe
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