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Anexa 1 
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PLAN DE ÎNVĂŢĂMÂNT 

Anul de studiu I 

[ Procent de ore 

Nr. Denumirea disciplinei 
Codul Tipul 

Nr.ore săpt. 
(fîzic+online) FV Cr 

desurate 

crt. disciplinei disciplinei online sem. 
____________ 
________________ 

CISILILPCISILILP 
_________________ 
____________ 

____ ___________________ ____ 

Discipline obligatorii (Compulsory courses) 

Public speaking 

_________ 

RPP-0 1 

________ 

DA 2 1 0 0 E 6 0 o o o 
Public speaking - - - - - - - - 

2 
Mijloace noi de comunicare în masă 

________ 

RPP-02 

________ 

DSI 2 1 0 0 V 7 o o 0 0 
New media ________ - - - - - - - - - 

Persuasiune logică în PR 
________ 

RPP-03 DA 0 0 E 5 0 o o o 
Logical persuasion in PR ________ - - - - - - - - - - 

- Branding 
_________ 

RPP-04 DA 2 1 o o E 7 0 o o o 
Branding _______ - - - - - - - - 

Procese deliberative 
________ 

RPP-05 DS 1 1 o o E 5 0 o o O 
Deliberative decision-making processes _________ __________ 

- Total 

Semestrul 2 
- 

Nr.ore săpt. l Procent de ore 

Nr. Denumirea disciplinei 
crt. 

Codul 
I disciplinei 

l 

Tipul 
disciplinei1 

Wzjc+oflljne) FV Cr 

C S L LP 

desurate 
online sem. 

C S L LP 
_____________________________________________________ 

Discipline obligatorii (Compulsorycourses) 
____________________________________________________________________________ 

_________ ________ _______________ _________________ 

organizarea evenirnentelor PYP-06 DA 1 ţ 0 O E 5 0 0 0 0 
J Events management _______ _j J - 

I 
IEticăiintegritateacademică 

2 
l 

RPP-07 DSI 1 l j o o E 5 
l o o o o 

1Etliics and academic integrity l 



Practică de specialitate I RPP-08 DA 
r 

O o 
- 

o 
- 

2 
- 

V 
- 

5 
- 

O 
- 

o 
- 

o o 
Specialized practice I _________ - - - 

Analiza conţinutului publicitar 
__________ 

RPP-09 DA O 2 o o v 5 O o o o 
Analysis of advertising content - - - - - - - - 

Metode de cercetare în publicitate şi PR 
________ 

RPP-1O 

________ 

DA 2 i o O E 6 o o o o 
Research methods in advertising and PR 

Discipline opţionale: i din 2 (Optional courses: i out of 2) 

Tehnici avansate de comunicare digitală RPP-11.l 

________ 

50 o o o 
Advanced digital communication techniques 

- - - 6 Comunicarea de criză în mediul online 
_________ 

DSI O O E 4 

Crisis communication in the online RPP-i 1.2 50 o o o 
environment 

Total 560230100 o o 

Anul de studiu II 

mtr,i1 

- Procent de ore 

Nr. Denumirea disciplinei 
Codui Tipul 

Nr.ore săpt. 
(fizic online) FV Cr 

desfurate 

crt. disciplinei disciplinei online sem. 
________________ 
___________ ____________ 

_________________ 

CISIŁILP CISILILP ____ - _____________________ _____ 

Discipline obligatorii (Compułsory courses) ________ 

Planificare media 
_________ 

RPPI2 DA l l o o v 6 O O O O 
Media planning - 

2 
Afaceri publice 

_________ 

RPP..i3 

_______ 

DA l l O o v s O O O O 
Public affairs - 

Analiza semiotică a reclamelor 
__________ 

RIP-14 

________ 

DA 1 2 O O E 8 o o o O 
Semiotic analysis of advertisements 

Strategii de comunicare în sfera pubiică RPPIS DSI i 2 O O E 7 O o o o 
Communication strategies in the pubiic sphere __________ ________ 

LiPli1e opţionale: l din 3 (Optional courses: l out of 3) ________-  - 

JManagementul instituţiilor de presă. Piaţa } J [ [ f i i J T f 1 I RPP-16.l I I I I o I o o l ° I 1media 
Management of media institutions, Media l l l l i I l i I I 
lmarket l j I I I DS1 I i o o I E t I l [Procese şi relaţii inteersonale OOIOO I 

processes and relationships ĺ i I l 1lnterpersonal 

Propagandaonline I RPP-16.3 o o o o I I I I I 
[Online propaganda i i - _________ ________ 

- 

Total 

mpçiriil d 
- 

f 1 I Nr.ore/săpt, f j T[Ţ 
j l 

Procent deore l 
I Nr. 

crt. 
Denumirea disciplinei 

Codul j 
discipiinei 

Tipul .1 (fzic+online) 
disciplinelţ_________________ 

FV l Cr 
desfăşurate 

line sem. I _______________________________ l S L LPi1LCŢ1ÍI1 
Discipline obligatorii (Compulsory courses) __________ 

ICampanii de pubiicitate F RPP17 
Advertising campaigns 

- __________ 

InfIuencermarketing RPP-i8 2 
1lnfluencer marketing 
C0muce c00ratjă RPP-19 

_Corporate communication -______ 

Materiaie audio-vizuale în PR i publicitate 
Audio- isual materials in PR and advertising 

RPP-2O 

Practică de specialitate II 
Specialized practice II 

RPP-21 

DA iI1jOOEi5IOîO O!O 

DA l l O10lE5 oiooo 

DSI 11 O1OLEI5lOIOiO;0 
_._____i._.. ..-i__•-.---i î--.--..-
DA i 1 OjO.E5 oOOO 

DA o o 3OV5O 00 o 



Stagiu pentru elaborarea lucrării de disertaţie 
6 Internship for the elaboration of the RPP-22 DA O 4 O O V 5 O O O O 

dissertation thesis 
Total 4 8 3 O 30 O o o o 

Susţinerea lucrării de finalizare a studiilor O o o o io 

Legendă: 
DF - Discipline fundamentale; DS - Discipłine de specialitate; DC - Discipline complementare 

c - Curs; S - Seminar; L - Laborator; LP - Lucrări practice 
Fv - Forma de verificare (E - Examen; c - Colocviu; V - Verificare) 
Cr - Număr credite ECTS 

DEC 
conf. univ. dr. - o Asiminei 


