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FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

PER LIBERTATEM AD VERITATEM

www.uaic.ro

1.1 Institutia de invatamant superior Universitatea "Alexandru loan Cuza"” din lasi

1.2 Facultatea Facultatea de Filosofie si Stiinte Social Politice

1.3 Departamentul DEPARTAMENTUL DE STIINTE ALE COMUNICARII SI
RELATII PUBLICE

1.4 Domeniul de studii Stiinte ale comunicarii

1.5 Ciclul de studii Licenta

1.6 Programul de studii / Calificarea Comunicare si relatii publice

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei

Constructia mesajului publicitar

2.2 Titularul activitatilor de curs

Conf. Dr. GERARD LEONID STAN

2.3 Titularul activitatilor de seminar Asist. GABRIELA POLEAC
2.4 An de studiu Il 2.5 Semestrul Il 2.6 Tip de evaluare’ E [2.7 Regimul Ob
disciplinei”
"E — Examen / C — Colocviu / V — Verificare
" OB - Obligatoriu / OP — Optional / F — Facultativ
3. Timpul total estimat (ore pe semestru si activitati didactice)
3.1 Numar de ore pe 4 3.2 curs 2 3.3 2
saptamana seminar/laborator
3.4 Total ore din planul de 56 3.5 curs 28 3.6 28
fnvatamant seminar/laborator
Distributia fondului de timp ore
Studiu dupa manual, suport de curs, bibliografie si altele 36
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 26
Pregatire seminare/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 20
Tutoriat 8
Examinari 4
Alte activitaf; 0
3.7 Total ore studiu individual’ 94
3.8 Total ore pe semestru 150
3.9 Numarul de credite 6




4. Preconditii - De curriculum (daca este cazul)
Studentii care frecventeza acest curs trebuie sa fi absolvit cursul de Introducere in publicitate

5. Conditii (daca este cazul)

5.1 De desfasurare a cursului |Sala Tn care se defasoara cursul trebuie sa fie dotata cu videoproiector
sau tabla SMART si sa aiba conexine la internet (wi-fi)

5.2 De desfasurare a Sala n care se defasoara cursul trebuie sa fie dotata cu videoproiector
seminarului/ laboratorului sau tabla SMART si sa aiba conexine la internet (wi-fi)
6. Obiective

La finalizarea cu succes a studiului acestei discipline, studentji vor fi capabili:

Sa inteleaga principalele teorii si exigente practice in constructia unui mesaj publicitar;

+Sa distinga structura principalelor tipuri de reclame si sa poata aplica creativ principiile de baza privind
executia acestora;

*Sa construiasca un brief creativ;

+Sa inteleaga si poata aplica principiile directoare in conceperea unui afig publicitar;

*Sa inteleaga si sa poata aplica principiilor directoare in conceperea unei reclame video.

7. Competente/Rezultate ale invatarii

e |dentificarea si utilizarea strategiilor, metodelor si tehnicilor de comunicare in procesul de relatii
publice

e Rezolvarea in mod realist — cu argumentare atat teoretica, cat si practica — a unor situatii
profesionale uzuale, in vederea solutionarii eficiente si deontologice a acestora

e Aplicarea tehnicilor de munca eficienta in echipa multidisciplinara cu indeplinirea anumitor sarcini
pe paliere ierarhice

e Studentii vor avea abilitatea de a stabili relatii functionale cu diverse persoane, grupuri informale,
organizatii neguvernamentale, institutii publice sau companii

e Studentii vor avea abilitatea a concepe, realiza si folosi produse publicitare in diverse campanii de

comunicare
8. Con{inut
8.1 Curs Metode de predare Observatii
(ore si referinte
bibliografice)
Destinul reclamelor intr-o lume care evita - conversatia euristica -2 ore
reclamele; teorii privind natura mesajului publicitar; | - expunerea problematizanta - David, Liviu,
principiile constructiei reclamelor (de marketing, de - explicatia Pauza de
comunicare, etice, estetice si epistemice) -analiza de reclame publicitate. Cum sa
gandesti reclame
intr-o lume care nu
le iubeste, Princeps
Publishing,
Bucuresti, 2019.
Tipuri de reclame si elementele lor constitutive; - conversatia euristica -2ore
platforma reclamei - expunerea problematizanta | - Jefkins, Frank,
- explicatia Cum s stapanesti
-analiza de reclame reclama la

perfectie, Editura
Rentrop & Straton,



Bucuresti, 2000.

Brieful de client; client service-ul si armonizarea - conversatia euristica -2 ore
intereselor clientului cu rigorile executiei publicitare | - expunerea problematizantd | - Stoiciu, Andrei,
- explicatia Cum s& convingi un
-analiza de reclame milion de oameni?
Manual de
marketing si

publicitate, Editura
Ziua, Bucuresti,

2006.
Brieful creativ. Insight-ul consumatorului i - conversatia euristica -2 ore
propunerea strategica - expunerea problematizanta - David, Liviu,
- explicatia Pauza de
-analiza de reclame publicitate. Cum sa

gandesti reclame
intr-o lume care nu
le iubeste, Princeps
Publishing,
Bucuresti, 2019.
-Drewniany, Bonnie
L., Jewler, A.
Jerome, Strategia
creativa in
publicitate, Editura
Polirom, lasi, 2009.

Specificul creatiei publicitare; metode de sporire a - conversatia euristica 2 ore
creativitatji publicitare. Insight-ul creativ - expunerea problematizanta | -Drewniany, Bonnie
- explicatia L., Jewler, A.
-analiza de reclame Jerome, Strategia
creativa in

publicitate, Editura
Polirom, lasi, 2009.
- Preda, Sorin,
Introducere in
creativitatea
publicitara, Editura
Polirom, lasi, 2011

- conversatia euristica -2 ore

Textul publicitar si imaginea publicitara.
-Drewniany, Bonnie

Constrangeri, principii, putere persuasivé, elaborare | - expunerea problematizanta

- explicatia L., Jewler, A.
-analiza de reclame Jerome, Strategia
creativa in

publicitate, Editura
Polirom, lasi, 2009.
-Gettins, Dominic,
Cum sa scrii
reclame de succes,
Editura Publica,
Bucuresti, 2009.

- conversatia euristica -2 ore
- expunerea problematizanta |-Drewniany, Bonnie
- explicatia L., Jewler, A.

Constructia printului publicitar: layout si principii de
design



Reclama video. De la concept, la scenariu si
storyboard

Productia unei reclame video: regie, casting,
filmare, post-productie

Formate in realizarea unei reclame video. Cai de
eficientizare a unei reclame video

Realizarea unei reclame audio: principii creative,
elemente constitutive si productie

Publicitatea directa; marketingul direct; scrisorile
(e-mailurile) publicitare

-analiza de reclame

- conversatia euristica
- expunerea problematizanta
- explicatia
-analiza de reclame

- conversatia euristica
- expunerea problematizanta
- explicatia
-analiza de reclame

- conversatia euristica
- expunerea problematizanta
- explicatia
-analiza de reclame

- conversatia euristica
- expunerea problematizanta
- explicatia
-analiza de reclame

- conversatia euristica
- expunerea problematizanta
- explicatia
-analiza de reclame

Jerome, Strategia
creativa in
publicitate, Editura
Polirom, lasi, 2009.
- Tatu, Cristian
lonut, Grafica,
Design si Creatie
publicitara. De la
proiectare
conceptuala la
produs finit, Editura
ASE, Bucuresti,
2019.

-2 ore
-Drewniany, Bonnie
L., Jewler, A.
Jerome, Strategia
creativa in
publicitate, Editura
Polirom, lasi, 2009.
-2 ore
-Drewniany, Bonnie
L., Jewler, A.
Jerome, Strategia
creativa in
publicitate, Editura
Polirom, lasi, 2009.

-2 ore
-Drewniany, Bonnie
L., Jewler, A.
Jerome, Strategia
creativa in
publicitate, Editura
Polirom, lasi, 2009.
- Sutherland, Max &
Sylvester, Alice K.,
De la publicitate la
consumator, Editura
Polirom, lasi, 2008.
-2 ore
-Drewniany, Bonnie
L., Jewler, A.
Jerome, Strategia
creativa in
publicitate, Editura
Polirom, lasi, 2009.
-2 ore
- Lewis, Herschell
Gordon, Scrisori
eficiente de
vanzare, Editura
Brandbuilders,



Bucuresti, 2007.

Reclamele neconventionale. Avantaje si riscuri - conversatia euristica -2 ore
- expunerea problematizanta - Sulivan, Luke,
- explicatia Hei, Whipple,
-analiza de reclame incearca asta! Un
ghid pentru a crea
reclame de
exceptie,

Brandbuilders
Group, Bucuresti,

2005.
Reclamele online. Tipologie, principii creative, conversatia euristica _-2ore
productie; limitele publicitatii online - expunerea problematizanta - Milovan, Anca
- explicatia Maria & Dobre,
-analiza de reclame Costinel, Marketing

online si social
media, Editura C.
H. Beck, 2019.
- Supeala, Doru,
Experienta face
diferenta, Editura

Libris, Brasov,

2017.

Bibliografie
» Balaban, Delia Cristina & Szambolics, Julia, Social media influencerii si rolul lor publicitar, Editura
Tritonic, Bucuresti, 2021.
* Branescu, Gabriel, Da-mi banii tai. Metoda de copywriting, Editura Tritonic, Bucuresti, 2011. (B)
* Caples, John, Metode de publicitate testate, Editura Publica, Bucuresti, 2008.
» David, Liviu, Pauza de publicitate. Cum sa gandesti reclame intr-o lume care nu le iubeste, Princeps
Publishing, Bucuresti, 2019.(B)
 Drewniany, Bonnie L., Jewler, A. Jerome, Strategia creativa in publicitate, Editura Polirom, lasi,
2009.(B)
* Dumitrescu Florin, Retorica sloganului, Editura Integral, Bucuresti, 2019.
* Gettins, Dominic, Cum sa scrii reclame de succes, Editura Publica, Bucuresti, 2009.
« Jefkins, Frank, Cum sa stapanesti reclama la perfectie, Editura Rentrop & Straton, Bucuresti, 2000.
* Lewis, Herschell Gordon, Scrisori eficiente de vanzare, Editura Brandbuilders, Bucuresti, 2007.
* Milovan, Anca Maria & Dobre, Costinel, Marketing online si social media, Editura C. H. Beck, 2019.
* Newman, Michael, Salturi creative, Editura Brandbuilders, Bucuresti, 2006.(B)
* Ogilvy, David, Ogilvy despre publicitate, Editura Ogilvy & Mather, Bucuresti, 2001.
* Popescu, Anca, Marketingul online. Metode si tehnici de promovare pe internet, Editura Universitara,
Bucuresti, 2024.
* Preda, Sorin, Introducere in creativitatea publicitara, Editura Polirom, lasi, 2011.(B)
* Rodgers, Shelly & Thorson, Esther, Advertising Theory, Routledge, New York & London, 2019.
* Russel, J. Thomas & Lane, W. Ronald, Manual de publicitate, Editura Teora, Bucuresti, 2003.
» Sutherland, Max & Sylvester, Alice K., De la publicitate la consumator, Editura Polirom, lasi, 2008.
» Stoiciu, Andrei, Cum sa convingi un milion de oameni? Manual de marketing si publicitate, Editura
Ziua, Bucuresti, 2006.
» Sulivan, Luke, Hei, Whipple, incearca asta! Un ghid pentru a crea reclame de exceptie, Brandbuilders
Group, Bucuresti, 2005.
* Supeala, Doru, Experienta face diferenta, Editura Libris, Brasov, 2017.
» Tatu, Cristian lonut, Grafica, Design si Creatie publicitara. De la proiectare conceptuala la produs finit,



Editura ASE, Bucuresti, 2019.

» Wells, William & Burnett, John & Moriarty, Sandra, Advertising: Principles and Practice, Prentice Hall,

2000.

8.2 Seminar / Laborator

Construirea unui mesaj publicitar focalizat pe
brand. Platforma brandului, proprietatile de brand,
asocierile de brand. Clarificari si distinctii.

- Brieful creativ. Insight-ul consumatorului si
propunerea strategica. Aplicatii.

-Elementele unui print publicitar: titlu, text, imagine.

- Principii de design in realizarea printurilor pentru
presa scrisa si a celor pentru afigaj exterior.
Aplicatii.

Metode de predare

- expunerea problematizant3;
discutia; observatia dirijata;
observatia independents;

explicatia; conversatia

euristica

- expunerea problematizant3;
discutia; observatia dirijata;
observatia independents;

explicatia; conversatia

euristica

- expunerea problematizanta;
discutia; observatia dirijata;
observatia independenta;

explicatia; conversatia

euristica

- expunerea problematizant3;
discutia; observatia dirijata;
observatia independents;

explicatia; conversatia

euristica

Observatii
(ore si referinte
bibliografice)

-2ore
- Drewniany,
Bonnie L., Jewler,
A. Jerome,
Strategia creativa in
publicitate, Editura
Polirom, lasi, 2009.
-2ore
- David, Liviu,
Pauza de
publicitate. Cum sa
gandesti reclame
intr-o lume care nu
le iubeste, Princeps
Publishing,
Bucuresti, 2019.
-Newman, Michael,
Salturi creative,
Editura
Brandbuilders,
Bucuresti, 2006.

-2ore
- Drewniany,
Bonnie L., Jewler,
A. Jerome,
Strategia creativa in
publicitate, Editura
Polirom, lasi, 2009.
-David, Liviu, Pauza
de publicitate. Cum
sa gandesti
reclame intr-o lume
care nu le iubeste,
Princeps
Publishing,
Bucuresti, 2019.
-2 ore
- Drewniany,
Bonnie L., Jewler,
A. Jerome,
Strategia creativa in
publicitate, Editura
Polirom, lasi, 2009.



-Productia unei reclame video. De la storyboard la

studioul de productie

-Principalele tehnici in realizarea unei reclame

video. Aplicatii.

-Realizarea unei reclame radio. Etape si
constrangeri in procesul de productie.

-Elemente care contribuie la succesul unei reclame

radio. Aplicatji.

-Reclamele care utilizeaza suporturi
neconventionale. Avantaje si riscuri

-Conditji care trebuie indeplinite pentru plasarea cu
succes a unui mesaj publicitar pe suport
neconventional. Aplicatji.

-Tipuri de reclame in mediul online: de la bannere

la ad tracking.

- expunerea problematizant3;
discutia; observatia dirijata;
observatia independents;
explicatia; conversatia
euristica

- expunerea problematizanta;
discutia; observatia dirijata;
observatia independenta;
explicatia; conversatia
euristica

- expunerea problematizant3;
discutia; observatia dirijata;
observatia independents;
explicatia; conversatia
euristica

- expunerea problematizant3;
discutia; observatia dirijata;
observatia independents;
explicatia; conversatia
euristica

- expunerea problematizant3;
discutia; observatia dirijata;
observatia independents;
explicatia; conversatia
euristica

- expunerea problematizant3;
discutia; observatia dirijata;
observatia independents;
explicatia; conversatia
euristica

- expunerea problematizanta;
discutia; observatia dirijata;
observatia independenta;
explicatia; conversatia
euristica

-2 ore
- Drewniany,
Bonnie L., Jewler,
A. Jerome,
Strategia creativa in
publicitate, Editura
Polirom, lasi, 2009.

-2 ore
- Drewniany,
Bonnie L., Jewler,
A. Jerome,
Strategia creativa in
publicitate, Editura
Polirom, lasi, 2009.
- Newman, Michael,
Salturi creative,
Editura
Brandbuilders,
Bucuresti, 2006.
-2 ore
- Drewniany,
Bonnie L., Jewler,
A. Jerome,
Strategia creativa in
publicitate, Editura
Polirom, lasi, 2009.
-2 ore
- Drewniany,
Bonnie L., Jewler,
A. Jerome,
Strategia creativa in
publicitate, Editura
Polirom, lasi, 2009.
-2 ore
- Supeald, Doru,
Experienta face
diferenta, Editura
Libris, Brasov,
2017.
-2ore
- Supeala, Doru,
Experienta face
diferenta, Editura
Libris, Brasov,
2017.
-2 ore
- Milovan, Anca
Maria & Dobre,
Costinel, Marketing
online si social
media, Editura C.



H. Beck, 2019.

-Principii diriguitoare in realizarea unor reclame | - expunerea problematizanta; -2ore
digitale. Aplicatji. discutia; observatia dirijata; - Milovan, Anca
observatia independents; Maria & Dobre,
explicatia; conversatia Costinel, Marketing
euristica online si social
media, Editura C.
H. Beck, 2019.

-Popescu, Anca,
Marketingul online.
Metode si tehnici de

promovare pe
internet, Editura

Universitara,
Bucuresti, 2024.

-Utilizarea platformelor digitale pentru cultivarea | - expunerea problematizanta; -2ore
unei relatji intre brand si publicul-tinta. Aplicatji discutia; observatia dirijata; - Popescu, Anca,
observatia independents; Marketingul online.
explicatia; conversatia Metode si tehnici de
euristica promovare pe

internet, Editura
Universitara,
Bucuresti, 2024.

-Alinierea reclamelor pentru diversele suporturi - expunerea problematizanta; -2ore
media Tn organizarea unei campanii publicitare. discutia; observatia dirijata; - Drewniany,
observatia independenta; Bonnie L., Jewler,
explicatia; conversatia A. Jerome,
euristica Strategia creativa in

publicitate, Editura
Polirom, lasi, 2009.

Bibliografie
Identica cu bibliografia cursului.

9. Coroborarea continutului disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii,
asociatiilor profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent
programului
Urmand cursurile si seminariile de Constructia mesajului publicitar, studentii invata sa gandeasca
strategic si cum ar trebui executate principale tipuri de reclame utilizate in industria publicitara. Prin
imbinarea exigentelor teoretice cu abilitatile practice, ei vor reusi, in cele din urma, sa construiasca
mesaje publicitare persuasive si competitive. Cregterea progresiva a performantei in zona comunicarii
publicitare ii face pe absolventii acestui curs angajabili pe piata serviciilor de publicitate.

10. Evaluare

10.1 Evaluare continua Pondere (min. 40
30%)

Curs Forma de evaluare
Pondere 0
Nepromovarea Evaluarii continue



determina nepromovarea Evaluarii finale
Metode de evaluare

Detalii Pondere Ccu reexaminare
Seminar / Laborator Forma de evaluare Verificare mixta
Pondere 100
Nepromovarea Evaluarii continue Da

determina nepromovarea Evaluarii finale
Metode de evaluare

Detalii Pondere CuU reexaminare
Test 50% Da
Referat 20% Da
Studiu de caz 30% Da
10.2 Evaluare finala Pondere (max. 70%) 60
Forma de evaluare Verificare scrisa
finala

10.3 Mentiuni (situatii speciale in evaluare)

Prezenta minima la cursuri (8 prezente) si seminare (8 prezente) reprezintd o conditie obligatorie pentru
intrarea Tn examenul din sesiune.

10.4 Standard minim de performanta

Sa cunoasca principalele principii si teorii necesare constructiei unui mesaj publicitar eficient.

Sa cunoasca si sa poata aplica principiile necesare realizarii unui afig publicitar.

Sa cunoasca si sa poata aplica principiile necesare realizarii unei reclame video.

Participarea obligatorie la 8 cursuri.Participarea obligatorie la cel putin 8 seminare si sustinerea a doua
prezentari la seminar.

Prezenta minima la cursuri si seminare reprezintd o conditie obligatorie pentru intrarea Th examen.

Sa citeasca lucrarile obligatorii din bibliogafie (cele cu Bold sau marcate cu (B)).

Sa realizeze temele de la seminare si sa participe la testarea din materia parcursa la seminar.

Nota minma pentru promovarea activitatilor de la seminare si intrarea in examen este 5.

Nota minima pentru promovarea examenului din sesiune este 5.

Nota finala va fi calculata ca medie ponderata intre nota de la seminar (40%) si cea din sesiune (60%),
cu conditia ca ambele note sa fie cel putin 5. Nota de la seminare va fi media ponderata intre nota
pentru prezentari, nota pentru teme si nota obtinuta la testul din cartile parcurse.

Notele de la seminar si de la examen nu se rotunjesc; se rotunjeste doar media finala.

Data completarii, Titular de curs, Titular de seminar,
22.09.2025 Conf. Dr. GERARD LEONID | Asist. GABRIELA POLEAC
STAN
Data avizarii in departament, Director de departament,

25.09.2025 Conf. Dr. DANIEL-RARES OBADA




