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1.1 Institutia de invatamant superior

Universitatea "Alexandru loan Cuza"” din lasi

1.2 Facultatea

Facultatea de Filosofie si Stiinte Social Politice

1.3 Departamentul

DEPARTAMENTUL DE STIINTE ALE COMUNICARII SI

RELATII PUBLICE

1.4 Domeniul de studii

Stiinte ale comunicarii

1.5 Ciclul de studii

Licenta

1.6 Programul de studii / Calificarea

Comunicare si relatii publice

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei

Media de socializare on-line

2.2 Titularul activitatilor de curs

Conf. Dr. CAMELIA GRADINARU

2.3 Titularul activitatilor de seminar

Lect. Dr. TUDOREL-CONSTANTIN RUSU

2.4 An de studiu Il |2.5 Semestrul IV |2.6 Tip de evaluare’ E |2.7 Regimul Op
disciplinei”
'E — Examen / C — Colocviu / V — Verificare
" OB - Obligatoriu / OP — Optional / F — Facultativ
3. Timpul total estimat (ore pe semestru si activitati didactice)

3.1 Numar de ore pe 4 3.2 curs 2 3.3 2
saptamana seminar/laborator
3.4 Total ore din planul de 56 3.5 curs 28 3.6 28
fnvatamant seminar/laborator
Distributia fondului de timp ore
Studiu dupa manual, suport de curs, bibliografie si altele 14
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 12
Pregatire seminare/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 10
Tutoriat 4
Examinari 4
Alte activitaf; 0
3.7 Total ore studiu individual’ 44
3.8 Total ore pe semestru 100
3.9 Numarul de credite 4




4. Preconditii - De curriculum (daca este cazul)

5. Conditii (daca este cazul)
5.1 De desfasurare a cursului |Videoproiector si conexiune la Internet.

5.2 De desfasurare a Videoproiector si conexiune la Internet.
seminarului/ laboratorului

6. Obiective

Obtinerea unei perspective competente asupra social media prin integrarea contextului social actual, dar
si a tendintelor din comunicare; insusirea cunostintelor si abilitatilor necesare unui specialist in
comunicare pe o piatd competitiva, in care utilizarea social media este in expansiune; dezvoltarea
capacitatii de a integra platformele, instrumentele si tehnicile social media alaturi de cele care tin de
branding, marketing, advertising sau relatii publice; utilizarea competenta a instrumentelor social media,
in functie de scop, publicuri, dar si de caracteristicile platformei; intelegerea nuantata a efectelor social
media in piata media, in societate, dar si in viata cotidiana a omului contemporan.

La finalizarea cu succes a acestei discipline, studentii vor fi capabili:

- sa utilizeze cu acuratete vocabularul specific social media;

- sa identifice contextul tehnologic care a condus la aparitia si dezvoltarea lor;

- sa explice rolul social media in diverse domenii de activitate si impactul lor asupra indivizilor, grupurilor
si comunitatilor (pozitive si negative);

- sa stabileasca factorii care au dus la succesul, respectiv esecul utilizarii anumitor instrumente social
media, pe baza unor studii de caz;

- sa analizeze si sa evalueze schimbarile actuale in productia si consumul continutului social media;

- sa dezvolte o abordare critica in legatura cu utilizarea social media;

- sa selecteze instrumentele si tehnicile social media cele mai adecvate pentru un anumit scop si sa le
utilizeze corect;

- sa evalueze diferite strategii social media;

- sa creeze continut si sa dezvolte strategii social media adaptate diferitelor cerinte si platforme
(individuale, business, academice etc.);

- s compare instrumentele social media in functie de rolul si valoarea lor in vederea indeplinirii anumitor
obiective specifice;

7. Competente/Rezultate ale invatarii

e |dentificarea si utilizarea limbajului, metodologiilor si cunostintelor de specialitate din domeniul
stiintelor comunicarii

e Utilizarea noilor tehnologii de informare si comunicare

e Studentii vor avea abilitatea de a comunica eficient, atat oral, cat si in scris

8. Con{inut
8.1 Curs Metode de predare Observatii
(ore si referinte
bibliografice)
1. Social media: trecut si prezent. Context, definitii, prelegerea 2 ore; [4]/]13]/
caracteristici si tendinte descrierea [23] /[29]
expunerea problematizata
explicatia
conversatia

2. Functii ale comunicarii in media de socializare prelegerea 2 ore; [10]/[13]/



online (comunicare personala, interpersonala,
publica, fatica). Conceptele-cheie

3. ,Retea sociala”: concept si aplicatii

4. ,Publicuri afective” si ,arhitectura emotionala” a

social media

5. Continut generat de utilizatori (user-generated
content). ,Economia” autenticitatii

6. Feedback-ul n retelele de socializare

7. Social media storytelling

8. Prezenta in retea: de la creare la managementul

reputatiei

9. Retele si comunitati. Narcisism versus

colaborare

10. Social media si brandurile. Comunicare si
comportament de consum. Monetizarea retelelor

sociale

observatia dirijata
descrierea
expunerea problematizata
explicatia
conversatia euristica
prelegerea
observatia dirijata
descrierea
expunerea problematizata
explicatia
conversatia euristica
prelegerea
observatia dirijata
descrierea
expunerea problematizata
explicatia
conversatia euristica

prelegerea
observatia dirijata
descrierea
expunerea problematizata
explicatia
conversatia euristica
prelegerea
observatia dirijata
descrierea
expunerea problematizata
explicatia
conversatia euristica

prelegerea
observatia dirijata
descrierea
expunerea problematizata
explicatia
conversatia euristica

prelegerea
observatia dirijata
descrierea
expunerea problematizata
explicatia
conversatia euristica
prelegerea
observatia dirijata
descrierea
expunerea problematizata
explicatia
conversatia euristica

prelegerea
observatia dirijata
descrierea
expunerea problematizata

[19]/ [29]

2 ore; [5]/[12] /
[14]

2 ore; [28] / [30]

2 ore; [27]/ [29]

2 ore; [7]1/]13]

2 ore; [21]/[30]

2 ore; [1]/12]/[4]/
[61/[71/1[8]/[18]

2ore; [4]/[5]/[17]
/[20]/[25] / [29]

2 ore; [2]1/16]/ 71/
[15]/[17]/[22] /
[27]



explicatia
conversatia euristica

11. Social media, crowdsourcing si piata stirilor: prelegerea 2 ore; [3]/[13]/
vizibilitate si viralitate observatia dirijata [22]/[23]/[27]/
descrierea [29]
expunerea problematizata
explicatia
conversatia euristica

12. Activism si slacktivism in social media prelegerea 2 ore; [15]/[19]/
observatia dirijata [29]
descrierea
expunerea problematizata
explicatia
conversatia euristica

13. Fake news pe retelele de socializare prelegerea 2 ore; [3]/[11]/[20]
observatia dirijata
descrierea
expunerea problematizata
explicatia
conversatia euristica
studiul de caz

14. Inteligenta Artificiala si social media prelegerea 2 ore; [9]/[16]/
observatia dirijata [24]
descrierea
expunerea problematizata
explicatia

conversatia euristica
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[26] Spitzer, M. 2020. Dementa digitald: Cum ne tulbura mintea noile tehnologii. Bucuresti: Humanitas.
[27] Taylor, A. S. 2022. Authenticity as performativity on social media. Springer Nature.
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8.2 Seminar / Laborator

1. Social Media azi. Cultura conectarii, cultura
participativa

2. Efecte pozitive vs. efecte negative ale utilizarii
social media: dezbatere

3. ,What’s on your mind?” sau social media ca
sharing industry

4. Gigantii social media. Platformizare. Studii de
caz

5. ,Piata atentiei”: publicuri, mesaje, feedback si
viralitate in social media

6. Influenceri si moduri de comunicare Tn social

Metode de predare

Expunerea problematizata
Discutia
Observatia dirijata
Observatia independenta
Dezbaterea

Explicatia
Dezbaterea

Expunerea problematizata
Discutia
Studiul de caz

Explicatia
Aplicatii
Studiul de caz

Observatii
(ore si referinte
bibliografice)

2 ore; [4]/[13]/
[23] / [29]

2ore; [11/[2]/ [11]/
[13]/[14]/[23]/
[26]

2 ore; [4]/[5]/[20]
/ [29]
2ore; [13]/[14]/
[15] / [29]
2ore; [7]/[13]/
[28] / [30]

2 ore; [2]/[6]/[10]



media. Studii de caz

7. Cum scriem pentru social media? Exercitii

8. Social media ca instrumente de PR, branding,
jurnalism, publicitate. Studii de caz si aplicatii
Gestionarea unei crize online
9. Social networking pe YouTube. Foto si
video-sharing
Realizarea unui video scurt.

10. Blogging, vlogging, social bookmarking, review
networks. Studii de caz
Exercitii de creare continut.

11.Branding personal online: tehnici, strategii si
limite

12. Evaluarea activitatii de comunicare in media de
socializare (analiza continutului textual, vizual,
audio, video, multimedia). Exemple pozitive si

negative. Studii de caz
Monitorizarea prezentei online a unei organizatii/
brand. Auditul de imagine.
Redactarea unei strategii social media pentru un
brand local

13. Social media si activismul

Conceperea unei campanii desfasurate in social
media

14. Inteligenta Artificiald si social media: beneficii si
limite. Studii de caz

Explicatia
Aplicatii
Expunerea problematizata
Discutia
Observatia dirijata
Observatia independenta
Dezbaterea
Explicatia
Studiul de caz
Explicatia
Aplicatii
Studiul de caz
Explicatia
Aplicatii
Studiul de caz
Explicatia
Aplicatii
Lucrul individual
Lucrul in echipa

Expunerea problematizata
Discutia
Observatia dirijata
Observatia independenta
Studiul de caz
Explicatia
Simularea
Jocul de rol

Studiul de caz
Explicatia
Aplicatii

Expunerea problematizata
Discutia
Observatia dirijata
Aplicatii
Explicatia
Expunerea problematizata
Discutia
Observatia dirijata
Observatia independenta
Dezbaterea
Explicatia

Bibliografie

Aceeasi ca la curs.

/ [24]

2 ore; [15]/[21]/
[29]

2 ore; [2]/[7]/ [15]
111711 122]

2 ore; [4]/[13]/
[23]/[29]

2 ore; [4]/[13]/
[23] / [29]

2ore;[2]/1]6]/[8]/
[22]

2ore; [13]/[15]/
[22]

2 ore; [15] /[19]/
[29]

2 ore; [9]/ [16] /
[24]



9. Coroborarea continutului disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii,
asociatiilor profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent
programului
La finalul programului, studentii vor fi capabili sa aiba o imagine cuprinzatoare asupra social media si a
utilizarii lor in diverse domenii, sa analizeze si s evalueze critic strategiile social media, sa inteleaga si
sa utilizeze ei insisi o serie de instrumente sau platforme, in scopuri diverse. Pe o piata extrem de
competitiva, in care angajatorii selecteaza specialisti care pot gestiona mediul online, dobéandirea de
cunostinte si abilitati din acest areal poate reprezenta un atu.

10. Evaluare

10.1 Evaluare continua Pondere (min. 40
30%)
Curs Forma de evaluare
Pondere 0
Nepromovarea Evaluarii continue Da

determina nepromovarea Evaluarii finale
Metode de evaluare

Detalii Pondere Cu reexaminare
Seminar / Laborator Forma de evaluare Verificare mixta
Pondere 100
Nepromovarea Evaluarii continue Da

determina nepromovarea Evaluarii finale
Metode de evaluare

Detalii Pondere CuU reexaminare
Verificare orala 50 Nu
periodica
Test 50 Nu
10.2 Evaluare finala Pondere (max. 70%) 60
Forma de evaluare Verificare scrisa
finala

10.3 Mentiuni (situatii speciale in evaluare)

Studentii care sunt in imposibilitatea obiectiva de a sustine testul de la seminar la timp, vor avea
posibilitatea de a fi evaluati in sdptdmana imediat urmatoare.

10.4 Standard minim de performanta

Participarea activa la cel putin 5 cursuri.

Participarea activa la cel putin 8 seminare.

Numarul minim de prezente (curs si seminar) reprezinta un criteriu necesar pentru intrarea Th examen.
Nu exista modalitati alternative pentru a suplini indeplinirea partiald a numarului de prezente.

Nota minima pentru promovarea activitatilor de la seminar si intrarea in examen este 5.



Nota minima pentru promovarea examenului din sesiune este 5.

Data completarii, Titular de curs,
22.09.2025 Conf. Dr. CAMELIA
GRADINARU

Titular de seminar,
Lect. Dr.
TUDOREL-CONSTANTIN
RUSU

Data avizarii in departament,

Director de departament,

25.09.2025 Conf. Dr. DANIEL-RARES OBADA




