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FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program
1.1 Institutia de Thvatamant superior Universitatea ,,Alexandru loan Cuza” din lasi
1.2 Facultatea Facultatea de Filosofie si Stiinte Social-Politice
1.3 Departamentul Stiinte ale Comunicarii si Relatii Publice
1.4 Domeniul de studii Stiinte ale comunicarii
1.5 Ciclul de studii Licenta
1.6 Programul de studii / Calificarea Comunicare si relatii publice / Specialist in relatii publice

2. Date despre disciplina
2.1 Denumirea disciplinei Comunicare politica
2.2 Titularul activitatilor de curs Conf. univ. dr. Gheorghe-llie Farte
2.3 Titularul activitatilor de seminar Asist. univ. drd. Roberto Valentin Dragomir
2.4 An de studiu Il |2.5 Semestrul VI |2.6 Tip de evaluare E 2.7 Regimul disciplinei’ Ob

"OB — Obligatoriu / OP — Optional / F — Facultativ

3. Timpul total estimat (ore pe semestru si activitati didactice)
3.1 Numar de ore pe saptamana 3 3.2 curs 2 3.3 seminar/laborator 1
?ntagtn?;?]:e din planul de 36 |3.5curs 24 |3.6 seminar/laborator 12
Distributia fondului de timp ore
Studiu dupa manual, suport de curs, bibliografie si altele 28
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 24
Pregatire seminare/laboratoare, teme, referate, portofolii i eseuri 28
Tutoriat 5
Examinari 4
Alte activitati 0
3.7 Total ore studiu individual 89
3.8 Total ore pe semestru 125
3.9 Numarul de credite S

4. Preconditii (daca este cazul)
4.1 De curriculum —
4.2 De competente -

5. Conditii (daca este cazul)
5.1 De desfasurare a cursului Prezenta activa la cel putin 5 prelegeri
5.2 De desfagurare a seminarului/ laboratorului |Prezentd activa la cel putin 4 seminare



UNIVERSITATEA ,,ALEXANDRU IOAN CUZA* din IA$I PER LIBERTATEM AD VERITATEM

www.uaic.ro

6. Competente specifice acumulate

CP5.Consiliaza politicienii Tn ceea ce priveste procedurile electorale
CP12.Face prezentari publice

CP29.Elaboreaza strategia mediatica

CP41.0fera consiliere in ceea ce priveste imaginea publica
CP48.Relationeaza cu agentiile guvernamentale

Competente
profesional

€ CP54.0fera consiliere in ceea ce priveste gestionarea conflictelor
CP59.Creeaza materiale de promovare
CP67.Influenteaza comportamentul de vot
CT4.0Ofera consiliere altora

Competente

CT10.Face fata incertitudinii

transversale CT69.Gestioneaza frustrarea

7. Obiectivele disciplinei (din grila competentelor specifice acumulate)
71 Intelegerea sistemului democratiei liberale ca forma de organizare politici a societatii si a comunicarii
Obiectivul |politice ca mecanism de selectie a liderilor politici si de legitimare a institutiilor si practicilor
general democrat-liberale.
La finalizarea cu succes a acestei discipline, studentii vor fi capabili sa:
e descrie principalele sisteme politice, cu precadere sistemul democrat-liberal
e diferentieze principalele ideologii politice in functie de principiile, valorile si mesajele-cheie
subiacente

Z'Jt2> . cunoasca factorii si actiunile care definesc comunicarea politica, in general, si marketingul
lectivele lectoral, in particular
specifice electoral, In p L . .
e contextualizeze actiunile de comunicare politica
® recunoasca, sa analizeze critic si sa realizeze mesaje politice
e cunoasca si sa respecte normele legale si standardele profesionale in procesul de comunicare
politica
8. Continut
Observatii
8.1 |Curs Metode de predare (ore si referinte bibliografice)
1. |Determinari ale sferei politice [24?'?5] (6], [15]
2. |Sisteme si regimuri politice. Regimul democratiei liberale [233)r[e4] [5], [15]
Principii, valori gi idei directoare ale principalelor ideologii
politice: conservatorism, crestin-democratie, liberalism 2 ore
3. |clasic, progresi(vi)sm/ social-liberalism, social-democratie/ [9], [14], [15]
socialism, comunism. Ideologii alternative: fascism, ’ ’
ecologism, populism, feminism - descrierea
4 Partide politice, grupuri de presiune, grupari subversive. - expunerea 2 ore
" | Partide politice pan-europene problematizata [9], [15]
5 Comunicare politica, marketing politic, marketing electoral: |- explicatia 2 ore
" |clarificari conceptuale. ,Americanizarea“ comunicérii politice |- conversatia [11, 121, [5], [11]1, [12]
Grupuri-tintd vizate de un candidat in campaniile politice: (a) |euristica
6 votantii, (b) grupurile de interese, activistii sociali, clientela 2 ore
" | politica, (c) organizatjile de partid, (d) donatorii si (e) [5], [8], [10], [13]
mass-media (Philip Kotler)
Etape ale marketingului electoral: (a) cercetarea mediului;
(b) evaluarea factorilor interni si externi; (c) orientarea 2 ore
7. |strategica a candidatului; (d) stabilirea obiectivelor si a [5], [10]

strategiei de campanie; (e) alocarea resurselor, stabilirea
tacticilor si formularea mesajelor de campanie; (f)
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interactiunea efectiva cu segmentele de public vizate (Philip
Kotler)

Cercetarea mediului politic: date economice, starea
electoratului, probleme critice si preocupari stringente ale
electoratului, structura demografica a electoratului, rata
participarii la vot, structuri de partid dominante

Evaluarea factorilor interni si externi: punctele tari si punctele
slabe ale candidatului, ale organizatiei de partid care sprijina
candidatul si ale contracandidatilor, oportunitati si amenintari
posibile Tn cursul campaniei.

Orientarea strategica a candidatului: delimitarea
electoratului-{intd, segmentarea electoratului, pozitionarea
candidatului, adoptarea unei filosofii politice, selectarea
temelor de campanie si formularea solutiilor politice
Stabilirea obiectivelor i a strategiei de campanie:
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2 ore
[5], [10], [13]

2 ore
(51, [10], [13]

2 ore
[5], [71, [8], [13]

2 ore

11. | construirea conceptului de candidat, construirea imaginii
publice a candidatului [51. [71, 8], [13]
12 Formularea mesajelor de campanie. Stabilirea tacticilor si a 2ore
mixului media [51, [71, 8], [14], [16]
Bibliografie
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Political Propaganda, pp. 725-740; Plasser, Fritz et al., Is There a European Style of Political Marketing: A Survey of
Political Managers and Consultants, pp. 89-112).

[11] Pripp, C. (2002). Marketingul politic. Bucuresti: Nemira.

[12] Stoiciu, A. (2000). Comunicarea politica: cum se vand idei si oameni. Bucuresti: Humanitas-Libra.

[13] Teodorescu, B., & Drégan, N.-S. (2020). /n cautarea glontului de argint: Marketingul electoral in Roménia. Bucuresti:
Tritonic.

[14] Thoveron, G.. (1996). Comunicarea politica azi, Oradea: Antet, Oradea

[15] Wilson, F. L. (1999). European Politics Today: The Democratic Experience (3rd edition). Upper Saddle River (NJ):
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8.2 |Seminar / Laborator Metode de predare °'°se."’at" . . )
(ore si referinte bibliografice)
In cadrul seminarelor, studentii vor beneficia de indrumare si 2 ore

asistenta in realizarea unui proiect de comunicare strategica |- expunerea
conceput in beneficiul unui candidat sau al unei liste de |problematizata realizarea proiectului
candidatj. - discutia bibliografia cursului, in
Proiectele vor fi realizate in echipe de 3-4 studenti. - explicatia succesiunea indicata la
Proiectul va avea urmatoarea structura: sectiunea 8.1.

Studentii vor folosi la
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1. Prezentarea partidului si/sau candidatului

2. Prezentarea contextului politic general

3. Prezentarea mediului concurential al
partidului/candidatului

4. Principiile, valorile si ideile directoare ale
partidului/candidatului

5. Electorat-tinta

6. Imaginea de sine a candidatului

6.1. Personaj

6.2. Dimensiunea personala

6.3. Dimensiunea profesionala

6.4. Dimensiunea civica

7. Imaginea reflectata a candidatului

7.1. Personaj

7.2. Dimensiunea personala

7.3. Dimensiunea profesionala

7.4. Dimensiunea civica

8. Probleme si teme aflate pe agenda publica

9. Scopuri si obiective de campanie

10. Strategii si tactici de campanie

11. Platforma de mesaje electorale

11.1. Enunt de pozitionare

11.2. Slogan

11.3. Mesaje cheie si dovezi in sprijinul afirmatiilor
12. Strategia media

13. Calendar activitati

14. Instrumente de evaluare a indeplinirii obiectivelor de
comunicare

15. Bibliografie

16. Anexe

La seminarele 1-6, fiecare echipa va prezenta rezultatele
intermediare obtinute.

Tn cadrul ultimului seminar vor fi prezentate proiectele in
varianta finala.

Bibliografie
Identica cu bibliografia cursului.

9. Coroborarea continutului disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii, asociatiilor profesionale si
angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului
Urmand cursurile si seminarele de comunicare politica, studentii invata sa foloseasca eficient resursele semiotice in
procesul democratic de exercitare a puterii politice. Prin exersarea abilitatilor cognitive si de comunicare, ei se vor putea
implica in echipe de consultanti pe perioada campaniilor electorale. in plus, absolventii acestui curs isi pot folosi
competentele in sfera relatiilor publice guvernamentale.

10. Evaluare
10.3 Pondere in

Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare .12 10
nota finala (%)

- Capacitatea de a defini conceptele
10.4 Curs fundamentale din sfera comunicarii| Examen scris 60
politice
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- Capacitatea de a diferentia principalele

ideologii politice in functie de principiile,

valorile si mesajele-cheie subiacente

- Capacitatea de a distinge si analiza critic

principalele tipuri de mesaje politice

- Capacitatea de a identifica si descrie

actiunile de comunicare politica

- Prezenta activa la seminare. Absolvirea |- Inregistrarea prezentelor

cursului este conditionata de participarea |- Evaluarea proiectului de
10.5 Seminar / Laborator |activa la minimum 4 seminare comunicare strategica

- Elaborarea si sustinerea publica a unui |- Evaluarea prezentarii

proiect de seminar proiectului
10.6 Standard minim de performanta
Participarea activa la cel putin 5 prelegeri si 4 seminare. indeplinirea criteriilor de evaluare la nivelul de 45% din
punctajul maxim atat la curs, cat si la seminar.

40

Data completarii, Titular de curs, Titular de seminar,
26.09.2024 Conf. univ. dr. Gheorghe-llie Farte Asist. univ. drd. Roberto Valentin Dragomir
Data avizarii in departament, Director de departament,

27.09.2024 Conf. univ. dr. Daniel-Rares Obada



