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FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de invatamant superior Universitatea “Alexandru loan Cuza” din lasi

1.2 Facultatea Facultatea de Filosofie si Stiinfe Social-Politice

1.3 Departamentul Stiinte ale Comunicarii si Relatii Publice

1.4 Domeniul de studii Stiinte ale comunicarii

1.5 Ciclul de studii Licenta

1.6 Programul de studii / Calificarea Comunicare si relatii publice/ Specialist in relatii publice

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei Multimedia

2.2 Titularul activitatilor de curs Lect. univ. dr. Camelia Gradinaru

2.3 Titularul activitatilor de seminar Asist. drd. Tudorel Constantin Rusu

2.4 Andestudiu | 1 | 2.5Semestru | Il | 2.6 Tip de evaluare | VP | 2.7 Regimul disciplinei | OB

3. Timpul total estimat (ore pe semestru si activita{i didactice)

3.1 Numar de ore pe saptamana 4 dincare: 3.2 curs 2 3.3 seminar 2

3.4 Total ore din planul de invatamént | 56 | dincare:3.5 curs | 28 | 3.6 seminar 28

3.7 Din care: Total ore online 0 dln_care: 38 curs 0 din care. 3'9 0
online seminar online

Distributia fondului de timp Ore

Studiu dupa manual, suport de curs, bibliografie si altele 42

Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 28

Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 42

Tutoriat 0

Examinari 8

Alte activitafi 0

3.10 Total ore studiu individual 120

3.11 Total ore pe semestru 176

3.12 Numar de credite 4

4. Preconditii (daca este cazul)

4.1 De curriculum -

4.2 De competente -

5. Conditji (daca este cazul)

5.1 De desfasurare a cursului Calculator, video-proiector, Internet

5.2 De desfasurare a seminarului Calculator, video-proiector, Internet

6. Competente specifice accumulate

C1. Cunoasterea, intelegerea si utilizarea corecta a limbajului de specialitate specific

multimedia

C2. Obtinerea de competente si abilitati practice in contextul utilizarii new media
Competente C3. Utilizarea cunostintelor de specialitate in vederea alegerii corecte a aplicatiilor,
profesionale tehnicilor si instrumentelor de lucru in functie de scopul urmarit

media noi

C4. Utilizarea integrata a aparatului conceptual si practic, pentru a realiza produse
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Competente
transversale

CT1. Diagnoza relevantei si necesitatii utilizarii multimedia in activitatile de comunicare
specifice unui specialist

CT2. Analiza reflexiva a propriului mod de raportare si utlizare combinata a
instrumentelor new media, in vederea trecerii de la stadiul de utilizator la cel de
specialist

CT3. Abilitatea de a gestiona continuturi diverse Tn vederea obtinerii unei perspective
noi, dezvoltarea gandirii critice si a adaptarii tehnicilor de lucru in functie de cerinte
CT4. Consolidarea deprinderii de a lucra in echipa

CT5. Imbunététirea calitstii de a se raporta in mod critic la informatie

7. Obiectivele disci

plinei (din grila competentelor specifice acumulate)

7.1. Obiectivul
general

Insusirea cunostintelor teoretice si a deprinderilor practice necesare intelegerii, analizei
si utilizarii aplicatiilor/componentelor multimedia; formarea capacitatii de a integra
sistemic instrumentele new media, precum si intelegerea efectelor noilor mijloace de
comunicare pe piata media si in societate.

7.2. Obiectivele

Studentii care finalizeaza cu succes aceasta disciplina vor fi capabili:

e sa utilizeze cu acuratete vocabularul specific multimedia (concepte, teorii,
instrumente si aplicatii);

¢ sa explice rolul multimedia in diverse domenii;

e sa stabileasca factorii care au dus la succesul, respectiv esecul unor produse
multimedia, pe baza analizei unor studii de caz;

¢ s& descrie, s& analizeze si sa evalueze schimbarile actuale in productia si consumul
mediatic;

ifi N e s n _— o . . :
spectiice e s& dezvolte o abordare critica in legatura cu utilizarea multimedia, dar si cu
cercetarile din domeniu;
e sa selecteze modalitatile cele mai adecvate de integrare a textului, imaginii,
secventelor audio-video pentru un anumit scop si sa le utilizeze corect;
¢ 53 aleaga, sa editeze, sa foloseasca si sa creeze documente multimedia;
¢ sa utilizeze Tn mod combinat aplicatiile multimedia pentru realizarea unui proiect de
complexitate medie.
8. Continut
8.1 Curs Metode de Observatii
predare
Prezentarea domeniului si a obiectivelor cursului. [11, [2], [5],
1. | Evidentierea contextului: old media versus new media. Pespective, [6], [11], [13],
principiile new media si caracteristici [15], [16]
eprelegerea
2 Ce reprezinta multimedia? Clarificari conceptuale, paradigme, edescrierea [11, [2], [8],
" | definitii si tipologii ale produselor multimedia [12], [22]

eeXxpunerea

3. | Relevanta convergentei media: modele si mod de functionare

problematizata 3], [9], [10]

4. | Utilizabilitate, UX, Ul

oeXpIica’gia [1]’ [2]’ [5]’
econversatia [7], [18], [22]

5. | Utilizarea textului Tn multimedia. Scriitura pentru medii diferite

[11. [7], [12],
[22]

[11. [2], [7],

6. | Hipermedia, hipertext: structura, tehnici, caracteristici [81,[12], [17],

[22]

Prima lucrare de verificare pe parcurs
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[1]. [2], [3],

7. | Imagini: Image File Formats, culori, optimizare
9 9 P [7], [12], [22]

[107], [10*],

8. | Infografia: storytelling vizual cu date [10*4]

[1]. [2], [3],

9. | Puterea sunetului si aplicatiile sale pe web: sunet digital, podcasting (71 [12, [22]

(2], [5], [12],

10. | Video: utilizare, functii, SEO [22]

[4], [7], [12],

11. | Site-ul web: caracteristici, principii, utilizabilitate [14], [19], [22]

[4], [3], [7],
12. | Web design: principii, etape, design responsive [12], [14],
[19], [22]

A doua lucrare de verificare pe parcurs

Obs.: Suportul de curs este constituit din:

. rezumatele prelegerilor
. lucrarile mentionate in bibliografie
. resurse online
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[21] van Krieken, K. 2018. "Multimedia Storytelling in Journalism: Exploring Narrative Techniques in Snow
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Metode de

8.2 Seminar predare

Observatii

1. Ce sunt/ nu sunt multimedia? Studii de caz.

> Principile New Media (reprezentare numerica, modularitate,
" | automatizare, variabilitate, transcodare) — aplicatii

Multimedia si convergenta media. Cross-media si trans-media

3 storytelling eexpunerea
4. | MoJo (Mobile Journalism) pr<?blerr.1at|zata
" o - ediscutia
4. | Scriitura/lectura pe web: exercitii si studii de caz «observatia
5 Textul: utilizabilitate si practici pentru diverse dispozitive si platforme. | djrijats
' Beneficii si limite. Exemple pozitive si exemple negative eobservatia
6. Infograflcul:_ _anallza_ si bune practici. Utilizarea aplicatiilor pentru independents
crearea unui infografic
: . : - edezbaterea
7. Fotografia: realizare, editare, utilizare L
eexplicatia
8. | Audio books si podcast: aplicatii si analize e studii de caz
9. | Videojurnalismul si fotojurnalismul: studii de caz e exercitii
10. | Realizarea unui site (structur, interfatd, homepage) practice
” - - — - — - - eimplementare
1. A(_jaugarea de continut multimedia site-ului (fotografii, audio, video, a unei creatii
widgets etc.) multimedia

12. | Strategii SEO

13. | Multimedia in diverse domenii. Aplicatii si studii de caz

14. | Aplicatii multimedia roméanesti (Celebro)

Bibliografie
Aceeasi ca la curs.

9. Coroborarea continutului disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii, asociatiilor
profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul relatiilor publice

La finalul programului, studentii vor fi capabili sa aiba o imagine mai cuprinzatoare asupra noilor mijloace de
comunicare si a influentei lor in diverse domenii, sa analizeze si sa evalueze critic produsele de pe piata

4




UNIVERSITATEA ,,ALEXANDRU IOAN CUZA*“ din IASI PER LIBERTATEM AD VERITATEM

www.uaic.ro

media si sa inteleaga utilizarea unor instrumente si aplicatii multimedia. Pe o piatd extrem de competitiva,
dobandirea de cunostinte si abilitati multimedia poate reprezenta un atu pentru angajarea intr-o gama larga
de domenii (web design, game design, publicitate, studiouri de productie audio sau video etc.)

10. Evaluare

10.2 Metode de 10.3 Pondere in

Tip activitate | 10.1 Criterii de evaluare evaluare nota finala (%)

ecapacitatea de a utiliza corect conceptele-
cheie din domeniul multimedia

ecapacitatea de a explica si exemplifica
modalitatile optime de integrare a textului,
imaginilor, graficii, secventelor audio, video
intr-un document;

ecapacitatea de a identifica instrumente si

eDoua lucrari scrise de
verificare pe parcurs in

10.4 Curs e A, N saptamana a 7-a si 50
aplicatii adecvate si utilizarea combinatad a | . t5ma3 14-a din
aplicatilor multimedia pentru rezolvarea saptamana a 14-a
unor sarcini distincte semestru
e capacitatea de a evalua produse
multimedia specifice
e prezenta la cele doua verificari pe
parcurs.
e Prezenta activa la seminarii. Participarea einregistrarea
activa la minimum 7 seminarii. prezentelor
10.5 Seminar | eElaborarea si sustinerea publica a unei e Evaluarea prezentarilor 50
prezentari (40% din nota de seminar) si a aplicatiilor practice
e Elaborarea unui portofoliu (60%) e Evaluarea portofoliului

10.6 Standard minim de performanta
Participarea activa la cel putin 7 seminarii.
Indeplinirea criteriilor de evaluare la nivelul de 45% din punctajul maxim.

Data completarii: Titular de curs: Titular de seminar:
19.09.2022 Lect. univ. dr. Camelia Gradinaru Asist. drd. Tudorel Constantin Rusu
Data avizarii in departament: Director de departament:
25.09.2022 Conf.univ.dr. Gheorghe-llie Farte



