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FISA DISCIPLINEI

1.1 Institutia de Tnvatamant superior

Universitatea “Alexandru loan Cuza” din lasi

1.2 Facultatea

Facultatea de Filosofie si Stiinte Social-Politice

1.3 Departamentul

Stiinte ale Comunicarii si Relatii Publice

1.4 Domeniul de studii

Stiinte ale comunicarii

1.5 Ciclul de studii

Licenta

1.6 Programul de studii / Calificarea

Comunicare si relatii publice/ Specialist in relatii publice

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei

Comunicare vizuala In publicitate

2.2 Titularul activitatilor de curs

Lect. univ. dr. loana Grancea

2.3 Titularul activitatilor de seminar

Asist. asoc. drd. Alexandra Babii

2.4 An de studiu | I | 2.5 Semestru | |l | 2.6 Tip de evaluare | Ex | 2.7 Regimul discipinei | OB
3. Timpul total estimat (ore pe semestru si activitati didactice)

3.1 Numar de ore pe saptamana 4 din care: 3.2  curs 2 3.3 seminar 2
3.4 Total ore din planul de invataméant | 56 | dincare:3.5 curs | 28 | 3.6 seminar 28
3.7 Din care: total ore online 0 din care: : 0 din care. . 0

3.8 curs online 3.9 seminar online

Distributia fondului de timp ore
Studiu dupa manual, suport de curs, bibliografie si altele 15
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 15
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 10
Tutoriat 10
Examinari 19
Alte activitafi 0
3.7 Total ore studiu individual 69
3.8 Total ore pe semestru 125
3.9 Numar de credite 5

4. Preconditii (daca este cazul)

4.1 De curriculum

Introducere in publicitate

4.2 De competente

Cunoasterea specificului comunicarii publicitare, a

contribui la succesul unui brand din sectorul comercial,
social, cultural etc.

principalelor forme de publicitate si a exigentelor pe care
trebuie sa le Tndeplineasca un mesaj publicitar pentru a

5. Conditii (daca este cazul)

5.1 De desfasurare a cursului

5.2 De desfasurare a seminarului

6. Competente specifice acumulate

Competente
profesionale

C1l. cunoasterea principalelor functii pe care le pot avea elementele vizuale in
comunicarea publicitara;

C2. intelegerea conditiilor in care imaginile pot capta atentia publicului si pot conduce
receptorul catre intelegerea si acceptarea mesajului unei campanii publicitare;
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C3. capacitatea de a evalua comparativ layout-uri sau scenarii creative prin prisma
criteriilor unui specialist in publicitate;

C4. priceperea de a reflecta critic la reprezentarile vizuale care sunt problematice din
punct de vedere etic si de a propune cai alternative de comunicare a aceluiasi mesaj;

Competente
transversale

CT1 Aplicarea tehnicilor de munca eficienta in echipa multidisciplinara cu indeplinirea
anumitor sarcini specifice domeniului publicitar;

CT2 Autoevaluarea corecta a propriilor abilitati si limite in raport cu exigentele pietei
muncii;

7. Obiectivele disci

plinei (din grila competentelor specifice acumulate)

7.1. Obiectivul
general

Cunoasterea principalelor efecte pe care le pot avea elementele vizuale in
comunicarea publicitara;

7.2. Obiectivele

Studentii care finalizeaza cu succes aceasta disciplina vor fi capabili:

- sa identifice corect elementele vizuale dintr-o reclama care au rolul de a evidentia
specificul brandului si de a intari asocierea mentala dintre reclama si brand;

- sa identifice corect imaginile cu functie fatica din publicitate; sa le nteleaga rostul,
sensul, limitele si conditiile de adecvare la context;

specifice - sa identifice corect imaginile cu functie argumentativa din publicitate; sa descopere
tipurile de argumente care se pot construi cu ajutorul imaginilor si exigentele pe care le
are de Tndeplinit o imagine pentru a putea fi considerata argument vizual,
- sa distinga Tntre imaginile cu functie narativa si cele cu functie descriptiva; sa explice
conditile de succes ale actelor de comunicare construite cu ajutorul fiecarui tip de
imagine;
8. Continut
Metode de Observatii
Curs
predare
1. | Publicitate si retorica vizuala. Notiuni introductive.
2. | Functii ale imaginilor In publicitate.
3. | Imaginile cu functie descriptiva in publicitate.
4. | Imaginile cu functie narativa n publicitate.
. . VR - - explicatia
5. | Imaginile cu functie narativa in publicitate.
. . - ) - - conversatia
6. | Notiunea de argument vizual. Strategii de argumentare vizuala. euristici
7. | Patologii ale argumentarii vizuale Tn publicitate. . dezbaterea
8. | Principii de sintaxa vizuala in imaginile statice.
9. | Principii de sintaxa vizuala n spoturile video.
10. | Principii de sintaxa vizuala in realitatea augmentata.
11. | Abatere si grad zero in discursul vizual.
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12. | Figurile de stil vizuale Tn publicitate (I).

13. | Figurile de stil vizuale Tn publicitate (II).

14. | Cadraj retoric si comunicare vizuala Tn publicitate
BIBLIOGRAFIE

Fu, Linda. Advertising and Race: Global Phenomenon, Historical Challenges, and Visual Strategies.
Peter Lang, 2014.

Grancea, loana-Adina. "The Acquaintance-Function of Visual Argumentative Devices". Argumentum.
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Grancea, loana-Adina. "Reading Grotesque Images: A Re-Inquiry", Advertising and Society Review,
13(3), 2013.

Kress, Gunther si Theo van Leewen. Reading Images: The Grammar of Visual Design. Routledge,
2006.

Messaris, Paul. Visual Persuasion: The Role of Images in Advertising. Sage, 1996.
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20083.

Wedel, Michel, Rik Pieters. Visual Marketing: From Attention to Action. Lawrence Erlbaum, 2007.
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Seminar Metode de predare Observatii

Notiuni introductive. Discutii organizatorice.

Functii ale imaginilor in publicitate. Exemple.

Imaginile cu functie descriptiva in publicitate. Aplicatii.

Imaginile cu functie narativa in publicitate. Aplicatii.

Imaginile cu functie narativa in publicitate. Aplicatii.

Notiunea de argument vizual. Strategii de argumentare

vizuald. Aplicati, - Exercitii aplicative

- Studii de caz

Patologii ale argumentatrii vizuale n publicitate. Dezbateri .
- Dezbateri

Principii de sintaxa vizuala in imaginile statice. Aplicatii.
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Principii de sintaxa vizuala in spoturile video. Aplicatii.

-
o©

Principii de sintaxa vizuala in realitatea augmentata. Studii
de caz

o
=

Abatere si grad zero in discursul vizual. Aplicatii.

-
N

Figurile de stil vizuale in publicitate (I). Aplicatii.

-
w

Figurile de stil vizuale Tn publicitate (II). Aplicatii.

-
&

Cadraj retoric si comunicare vizuala in publicitate. Dezbateri

Bibliografie seminar
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Aceeasi cu bibliografia cursului.

9. Coroborarea continutului disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii, asociatiilor
profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniu

La absolvirea acestei discipline, studentii vor cunoaste functiile pe care elementele vizuale le pot avea in
comunicarea publicitara si vor sti sa valorifice resursele expresive ale imaginilor intr-o forma adecvata
fiecarui context. Pentru departamentul de creatie al unei agentii de publicitate, dar si pentru munca de
freelancer in domeniul comunicarii, aceste competente sunt indispensabile.

10. Evaluare

Tip activitate | 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de 10.3 P_ondvere n
evaluare nota finala (%)
10.4 Curs - Raspunsuri la examen - Examen; 50

- Calitatea temelor de seminar realizate si
prezentate de student;

10.5 Seminar | . Absolvirea seminarului este conditionatd
de participarea activa la minimum 7 intalniri
de seminar;

- Tnregistrarea
prezentelor;

- Evaluarea temelor de
seminar

50

10.6 Standard minim de performanta

Pentru a putea absolvi aceasta disciplind, este obligatorie participarea activa la cel putin 7 seminarii Si
obtinerea notei minime de trecere, atat la evaluarea activitati de seminar (inclusiv a temelor realizate pe
parcurs si a interventiior din cadrul seminariilor), cat si la examenul final.

Data completarii, Titular de curs, Titular de seminar,
23.09.2022 Lect.univ.dr.loana Grancea Asist. asoc. drd. Alexandra Babii
Data avizarii Tn departament, Director de departament,
26.09.2022 Conf.univ.dr. Gheorghe-llie Farte




