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FIŞA DISCIPLINEI

1. Date despre program
1.1 Instituţia de învăţământ superior Universitatea “Alexandru Ioan Cuza” din Iaşi
1.2 Facultatea Facultatea de Filosofie şi Stiinţe Social-Politice
1.3 Departamentul Ştiinţe ale Comunicării şi Relaţii Publice
1.4 Domeniul de studii Ştiinţe ale comunicării
1.5 Ciclul de studii Licenţă
1.6 Programul de studii / Calificarea Comunicare şi relaţii publice/ Specialist în relaţii publice

2. Date despre disciplină
2.1 Denumirea disciplinei Comunicare vizuală în publicitate
2.2 Titularul activităţilor de curs Lect. univ. dr. Ioana Grancea
2.3 Titularul activităţilor de seminar Asist. asoc. drd. Alexandra Babii
2.4 An de studiu III 2.5 Semestru II 2.6 Tip de evaluare Ex 2.7 Regimul discipinei OB

3. Timpul total estimat (ore pe semestru şi activităţi didactice)
3.1 Număr de ore pe săptămână 4 din care: 3.2 curs 2 3.3 seminar 2
3.4 Total ore din planul de învăţământ 56 din care: 3.5 curs 28 3.6 seminar 28

3.7 Din care: total ore online 0 din care:
3.8 curs online 0 din care:

3.9 seminar online 0

Distribuţia fondului de timp ore
Studiu după manual, suport de curs, bibliografie şi altele 15
Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate şi pe teren 15
Pregătire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii şi eseuri 10
Tutoriat 10
Examinări 19
Alte activităţi 0

3.7 Total ore studiu individual 69
3.8 Total ore pe semestru 125
3.9 Număr de credite 5

4. Precondiţii (dacă este cazul)
4.1 De curriculum Introducere în publicitate

4.2 De competenţe

Cunoaşterea specificului comunicării publicitare, a
principalelor forme de publicitate şi a exigenţelor pe care
trebuie să le îndeplinească un mesaj publicitar pentru a
contribui la succesul unui brand din sectorul comercial,
social, cultural etc.

5. Condiţii (dacă este cazul)
5.1 De desfăşurare a cursului −
5.2 De desfăşurare a seminarului −

6. Competenţe specifice acumulate

Competenţe
profesionale

C1. cunoașterea principalelor funcţii pe care le pot avea elementele vizuale în
comunicarea publicitară;

C2. înțelegerea condițiilor în care imaginile pot capta atenţia publicului şi pot conduce
receptorul către înţelegerea şi acceptarea mesajului unei campanii publicitare;
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C3. capacitatea de a evalua comparativ layout-uri sau scenarii creative prin prisma
criteriilor unui specialist în publicitate;

C4. priceperea de a reflecta critic la reprezentările vizuale care sunt problematice din
punct de vedere etic şi de a propune căi alternative de comunicare a aceluiaşi mesaj;

Competenţe
transversale

CT1 Aplicarea tehnicilor de muncă eficientă în echipă multidisciplinară cu îndeplinirea
anumitor sarcini specifice domeniului publicitar;

CT2 Autoevaluarea corectă a propriilor abilităţi și limite în raport cu exigenţele pieţei
muncii;

7. Obiectivele disciplinei (din grila competenţelor specifice acumulate)

7.1. Obiectivul
general

Cunoașterea principalelor efecte pe care le pot avea elementele vizuale în
comunicarea publicitară;

7.2. Obiectivele
specifice

Studenţii care finalizează cu succes această disciplină vor fi capabili:

- să identifice corect elementele vizuale dintr-o reclamă care au rolul de a evidenţia
specificul brandului şi de a întări asocierea mentală dintre reclamă şi brand;

- să identifice corect imaginile cu funcţie fatică din publicitate; să le înţeleagă rostul,
sensul, limitele şi condiţiile de adecvare la context;

- să identifice corect imaginile cu funcţie argumentativă din publicitate; să descopere
tipurile de argumente care se pot construi cu ajutorul imaginilor şi exigenţele pe care le
are de îndeplinit o imagine pentru a putea fi considerată argument vizual;

- să distingă între imaginile cu funcţie narativă şi cele cu funcţie descriptivă; să explice
condiţiile de succes ale actelor de comunicare construite cu ajutorul fiecărui tip de
imagine;

8. Conţinut

Curs Metode de
predare

Observaţii

1. Publicitate şi retorică vizuală. Noţiuni introductive.

explicaţia

conversaţia
euristică

dezbaterea

2. Funcţii ale imaginilor în publicitate.

3. Imaginile cu funcţie descriptivă în publicitate.

4. Imaginile cu funcţie narativă în publicitate.

5. Imaginile cu funcţie narativă în publicitate.

6. Noţiunea de argument vizual. Strategii de argumentare vizuală.

7. Patologii ale argumentării vizuale în publicitate.

8. Principii de sintaxă vizuală în imaginile statice.

9. Principii de sintaxă vizuală în spoturile video.

10. Principii de sintaxă vizuală în realitatea augmentată.

11. Abatere şi grad zero în discursul vizual.
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12. Figurile de stil vizuale în publicitate (I).

13. Figurile de stil vizuale în publicitate (II).

14. Cadraj retoric şi comunicare vizuală în publicitate

BIBLIOGRAFIE

1. Fu, Linda. Advertising and Race: Global Phenomenon, Historical Challenges, and Visual Strategies.
Peter Lang, 2014.

2. Grancea, Ioana-Adina. "The Acquaintance-Function of Visual Argumentative Devices". Argumentum.
Journal of the Seminar of Discursive Logic, Argumentation Theory and Rhetoric 14 (1): 141-153,
2016.

3. Grancea, Ioana-Adina. "Visual Arguments and Moral Causes in Charity Advertising: Ethical
Considerations". Symposion. Theoretical and Applied Inquiries in Philosophy and Social Sciences,
2(2), 2015.

4. Grancea, Ioana-Adina. "When Blended Spaces Become Branded Spaces". Argumentum. Journal of
the Seminar of Discursive Logic, Argumentation Theory and Rhetoric 11 (1): 72-89, 2013;

5. Grancea, Ioana-Adina. "Reading Grotesque Images: A Re-Inquiry", Advertising and Society Review,
13(3), 2013.

6. Kress, Gunther şi Theo van Leewen. Reading Images: The Grammar of Visual Design. Routledge,
2006.

7. Messaris, Paul. Visual Persuasion: The Role of Images in Advertising. Sage, 1996.
8. Scott, Linda şi Rajeev Batra. Persuasive Imagery : A Consumer Response Perspective. Routledge,

2003.
9. Wedel, Michel, Rik Pieters. Visual Marketing: From Attention to Action. Lawrence Erlbaum, 2007.

8.2 Seminar Metode de predare Observaţii

1. Noţiuni introductive. Discuţii organizatorice.

Exerciţii aplicative
Studii de caz
Dezbateri

2. Funcţii ale imaginilor în publicitate. Exemple.

3. Imaginile cu funcţie descriptivă în publicitate. Aplicaţii.

4. Imaginile cu funcţie narativă în publicitate. Aplicaţii.

5. Imaginile cu funcţie narativă în publicitate. Aplicaţii.

6. Noţiunea de argument vizual. Strategii de argumentare
vizuală. Aplicaţii.

7. Patologii ale argumentării vizuale în publicitate. Dezbateri

8. Principii de sintaxă vizuală în imaginile statice. Aplicaţii.

9. Principii de sintaxă vizuală în spoturile video. Aplicaţii.

10. Principii de sintaxă vizuală în realitatea augmentată. Studii
de caz

11. Abatere şi grad zero în discursul vizual. Aplicaţii.

12. Figurile de stil vizuale în publicitate (I). Aplicaţii.

13. Figurile de stil vizuale în publicitate (II). Aplicaţii.

14. Cadraj retoric şi comunicare vizuală în publicitate. Dezbateri

Bibliografie seminar
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Aceeași cu bibliografia cursului.

9. Coroborarea conţinutului disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii, asociaţiilor
profesionale şi angajatorilor reprezentativi din domeniu

La absolvirea acestei discipline, studenții vor cunoaşte funcţiile pe care elementele vizuale le pot avea în
comunicarea publicitară şi vor şti să valorifice resursele expresive ale imaginilor într-o formă adecvată
fiecărui context. Pentru departamentul de creaţie al unei agenţii de publicitate, dar şi pentru munca de
freelancer în domeniul comunicării, aceste competenţe sunt indispensabile.

Data completării, Titular de curs, Titular de seminar,
23.09.2022 Lect.univ.dr.Ioana Grancea Asist. asoc. drd. Alexandra Babii

Data avizării în departament, Director de departament,
26.09.2022 Conf.univ.dr. Gheorghe-Ilie Fârte

10. Evaluare

Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de
evaluare

10.3 Pondere în
nota finală (%)

10.4 Curs  Răspunsuri la examen Examen; 50

10.5 Seminar

Calitatea temelor de seminar realizate și
prezentate de student;
Absolvirea seminarului este condiţionată
de participarea activă la minimum 7 întâlniri
de seminar;

 Înregistrarea
prezenţelor;
Evaluarea temelor de
seminar

50

10.6 Standard minim de performanţă
Pentru a putea absolvi această disciplină, este obligatorie participarea activă la cel puţin 7 seminarii și
obținerea notei minime de trecere, atât la evaluarea activității de seminar (inclusiv a temelor realizate pe
parcurs și a intervențiior din cadrul seminariilor), cât și la examenul final.


