
 

FIŞA DISCIPLINEI 

1. Date despre program 
1.1 Instituţia de învăţământ superior Universitatea "Alexandru Ioan Cuza" din Iaşi 
1.2 Facultatea Facultatea de Filosofie și Științe Social Politice 
1.3 Departamentul DEPARTAMENTUL DE STIINTE ALE COMUNICARII SI 

RELATII PUBLICE 
1.4 Domeniul de studii Științe ale comunicării 
1.5 Ciclul de studii Masterat 
1.6 Programul de studii / Calificarea Relaţii publice şi publicitate 
 

2. Date despre disciplină 
2.1 Denumirea disciplinei Mijloace noi de comunicare în masă 
2.2 Titularul activităţilor de curs Conf. Dr. CAMELIA GRADINARU 
2.3 Titularul activităţilor de seminar Conf. Dr. CAMELIA GRADINARU 
2.4 An de studiu I 2.5 Semestrul I 2.6 Tip de evaluare* V 2.7 Regimul 

disciplinei** 
Ob 

*E – Examen / C – Colocviu / V – Verificare 
**OB – Obligatoriu / OP – Opţional / F – Facultativ 

 
3. Timpul total estimat (ore pe semestru si activitati didactice) 

3.1 Număr de ore pe 
săptămână 

4 3.2 curs 2 3.3 
seminar/laborator 

2 

3.4 Total ore din planul de 
învăţământ 

56 3.5 curs 28 3.6 
seminar/laborator 

28 

Distribuţia fondului de timp ore 
Studiu după manual, suport de curs, bibliografie şi altele 21 
Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate şi pe teren 42 
Pregătire seminare/laboratoare, teme, referate, portofolii şi eseuri 24 
Tutoriat 24 
Examinări 8 
Alte activităţi 0 
    
3.7 Total ore studiu individual* 119 
3.8 Total ore pe semestru 175 
3.9 Numărul de credite 7 
 

 



4. Precondiţii - De curriculum (dacă este cazul) 
 
 

5. Condiţii (dacă este cazul) 
5.1 De desfăşurare a cursului  

5.2 De desfăşurare a 
seminarului/ laboratorului 

 

 
6. Obiective 

Obiectivul general: Obținerea unei perspective cuprinzătoare asupra noilor mijloace de comunicare prin 
integrarea contextului social, a istoriei tehnologiei, a tendințelor media; însușirea cunoștințelor și 
abilităților necesare unui specialist în comunicare pe o piață competitivă, în care mediul online este în 
continuă creștere; formarea capacității de a integra sistemic instrumentele new media în strategii de 
comunicare; înțelegerea efectelor noilor mijloace de comunicare pe piața media și în societate. 
Obiectivele specifice: Studenţii care finalizează cu succes această disciplină vor fi capabili: 
- să utilizeze cu acurateţe vocabularul specific noilor media (concepte, teorii, instrumente și aplicații); 
- să explice rolul noilor tehnologii în diverse domenii și consecințele acestora pentru indivizi, grupuri și 
comunități; 
- să identifice contextul socio-istoric și tehnologic care a condus la apariția și dezvoltarea lor; 
- să stabilească factorii care au dus la succesul, respectiv eşecul unor acţiuni online, pe baza analizei 
unor studii de caz; 
- să descrie, să analizeze și să evalueze schimbările actuale în producția și consumul mediatic; 
- să dezvolte o abordare critică în legătură cu utilizarea new media, dar și cu cercetările din domeniu; 
- să selecteze instrumentele online cele mai adecvate pentru un anumit scop și să le utilizeze corect. 
 

7. Competenţe/Rezultate ale învăţării 
●​ Dezvoltarea competenței de comunicare strategică în mediul online 
●​ Rezolvarea în mod realist − cu argumentare atât teoretică, cât şi practică − a unor situaţii 

profesionale uzuale, în vederea soluţionării eficiente şi deontologice a acestora 
●​ Sudenții vor avea abilitatea de a folosi noile media în atingerea obiectivelor de comunicare 

strategică 
 

8. Conţinut 
8.1 Curs Metode de predare Observaţii 

(ore şi referinţe 
bibliografice) 

  
1. Ce sunt noile media? Old media versus new 
media. Definiții, context, principii și caracteristici 

Învățarea prin descoperire 
Problematizarea 

Brainstorming 
Explicația 

Exemplificarea 

2 ore; [9] / [10] / 
[15] / [16] / [17] / 

[18] / [19] 

2. Remedierea: principii, tipologii, aplicații Conversația euristică 
Prelegerea 

Exemplificarea 
Explicația 

2 ore; [2] / [14] / 
[20] 

3. Convergența media: dezvoltare, modele și mod 
de funcționare 

Prelegerea 
Descrierea 
Explicația 

2 ore; [8] / [11] 



Expunerea problematizată 
4. Comunicarea mediată de calculator, 

comunicarea mobilă și comunicarea mediată de 
inteligența artificială 

Prelegerea 
Explicația 

Problematizarea 

2 ore; [9] / [10] / 
[12] / [13] / [18] / 

[24] / 28] 
5. Scriitura pentru web: bune practici Prelegerea 

Explicația 
Problematizarea 
Studiul de caz 

2 ore; [6] / [15] / 
[16] / [27] 

6. Comunicarea bazată pe date. Big Data vs. Small 
Data 

Prelegerea 
Descrierea 
Explicația 

Expunerea problematizată 

2 ore; [4] / [16] / 
[21] 

7. Prima verificare pe parcurs   

8. Identitatea online: tradiții de cercetare și 
paradigme actuale 

Prelegerea 
Explicația 

Problematizarea 
Studiul de caz 

2 ore; [7] / [8] / [10] 
/ [16] / [23] 

9. Software-ul social: comunitățile virtuale. Practici 
de comunicare și modele explicative 

Prelegerea 
Descrierea 
Explicația 

Expunerea problematizată 

2 ore; [1] / [9] / [17] 
/ [22] / [27] 

10. Competențe digitale actuale (digital literacy) Prelegerea 
Explicația 

Problematizarea 

2 ore; [6] / [8] / [29] 

11. Efecte psihologice și sociale ale noilor media 
(camere de ecou, fake news, deficitul de 

cunoaștere) 

Prelegerea 
Explicația 

Problematizarea 
Studiul de caz 

Descrierea 

2 ore; [6] / [8] / [16] 
/ [24] / [25] / [26] / 

[28] 

12. Noile media pentru specialiștii în comunicare: 
instrumente, metode și strategii (I) 

Prelegerea 
Explicația 

Problematizarea 
Studiul de caz 

2 ore; [5] / [6] / [8] / 
[15] / [16] / [27] 

13. A doua verificare pe parcurs   

14. Noile media pentru specialiștii în comunicare: 
instrumente, metode și strategii (II) 

Prelegerea 
Explicația 

Problematizarea 
Studiul de caz 

Descrierea 

2 ore; [5] / [6] / [8] / 
[15] / [16] / [27] 
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8.2 Seminar / Laborator Metode de predare Observaţii 

(ore şi referinţe 
bibliografice) 

  
1. Ce sunt / nu sunt New Media? Principiile New 

Media (reprezentare numerică, modularitate, 
automatizare, variabilitate, transcodare) și trăsături 

esențiale. Aplicații. 

Explicația 
Observația dirijată 

Aplicații 
Studiul de caz 
Dezbaterea 

2 ore; [9] / [10] / 
[15] / [16] / [17] / 

[18] / [19] 

2. Old media versus New media. Analiza unor 
modele și exemple de convergență și remediere 

Conversația euristică 
Observația 

2 ore; [2] / [8] / [11] / 
[14] / [20] 



Expunerea problematizată 
Descrierea 

3. Comunicarea față-în-față versus comunicarea 
mediată de calculator și comunicarea mobilă. 

Dimensiunea hiperpersonală a tehnologiei. Studii 
de caz 

Studiul de caz 
Dezbaterea 
Explicația 

Lucrul individual 

2 ore; [9] / [10] / 
[12] / [13] / [18] / 

[24] / 28] 

4. Inteligența artificială conversațională. Inteligența 
artificială generativă. Oportunități și limite pentru 

specialiștii în comunicare. 

Descrierea 
Explicația 

Conversația euristică 
Expunerea problematizată 

Aplicații 

2 ore; [3] / [13] / 
[16] / [24] / [26] 

5. Branding personal online. Managementul 
reputației online 

Exercițiul 
Studiul de caz 
Dezbaterea 
Simularea 

2 ore; [7] / [8] / [10] 
/ [16] / [23] 

6. Cooperare online, cultură participativă și 
comunități virtuale: tipologii, avantaje și limite, studii 

de caz 

Prezentarea orală 
Studiul de caz 
Dezbaterea 

2 ore; [1] / [9] / [10] 
/ [17] / [22] / [27] 

7. Producția socială a cunoașterii și inegalitatea 
participării (participation divide) în cultura digitală: 

user-generated content, inteligența colectivă și 
„everyone is a media outlet” (C. Shirky) 

Descrierea 
Explicația 

Conversația euristică 
Expunerea problematizată 

Aplicații 

2 ore; [1] / [9] / [17] 
/ [22] / [27] 

8. Digitalizare, practici de scriere și lectură în 
mediul online. Instrumente și aplicații 

Exercițiul 
Studiul de caz 

Explicația 
Expunerea problematizată 

Lucrul în echipă 

2 ore; [6] / [15] / 
[16] / [27] 

9. Creare de conținut pentru media digitale Exercițiul 
Studiul de caz 

Explicația 

2 ore; [15] / [27] 

10. Media literacy, digital literacy, AI literacy. 
Analiză, studii de caz 

Descrierea 
Explicația 
Analiza 

2 ore; [6] / [8] / [29] 

11. Polarizare, camere ecou, bule epistemice. 
Studii de caz 

Lucrul în echipă 
Prezentarea orală 

Explicația 

2 ore; [6] / [8] / [16] 
/ [24] / [25] / [26] / 

[28] 
12. Generația Net (Nicholas Carr versus Don 

Tapscott). „Nativi digitali” versus „imigranți digitali”. 
Strategii pentru publicuri diferite 

Dezbaterea 
Analiza 

Conversația 
Descrierea 

2 ore; [10] / [16] 

13. Social networking sites ca instrumente de PR, 
branding, jurnalism. Studii de caz 

Studiul de caz 
Explicația 
Descrierea 

2 ore; [5] / [6] / [8] / 
[15] / [16] / [27] 

14. New media: dileme etice Exercițiul 
Studiul de caz 
Dezbaterea 
Simularea 

Lucrul în echipă 

2 ore; [8] / [24] / 
[27] 



 
Bibliografie 

Aceeași ca la curs. 
 

9. Coroborarea conţinutului disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii, 
asociaţiilor profesionale şi angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent 
programului 

La finalul programului, masteranzii vor fi capabili să aibă o imagine mai cuprinzătoare asupra noilor 
mijloace de comunicare și a influenței lor în diverse domenii, să analizeze și să evalueze critic produsele 
de pe piața media digitală, să înțeleagă și să utilizeze o serie de instrumente sau platforme new media. 
Pe o piață extrem de competitivă, în care angajatorii selectează specialiști care pot gestiona mediul 
online, dobândirea de cunoștințe și abilități din acest areal a devenit o necesitate. 
 

10. Evaluare 
10.1 Evaluare continuă Pondere (min. 

30%) 
100 

Curs Forma de evaluare Verificare scrisă 
Pondere 60 
Nepromovarea Evaluării continue 
determină nepromovarea Evaluării finale 

Da 

Metode de evaluare  

Detalii Pondere cu reexaminare 
Verificare scrisă 
periodică 

50 Da 

Test 50 Da 
 

Seminar / Laborator Forma de evaluare Verificare mixtă 
Pondere 40 
Nepromovarea Evaluării continue 
determină nepromovarea Evaluării finale 

Da 

Metode de evaluare  

Detalii Pondere cu reexaminare 
Verificare orală 
periodică 

50 Nu 

Proiect 50 Nu 
 

 
10.2 Menţiuni (situaţii speciale în evaluare) 
Menţiunea 1: Studenții care sunt în imposibilitatea obiectivă de a susține verificarea periodică la curs în 
săptămâna 7, vor avea posibilitatea de a fi evaluați în săptămâna 8. 
Menţiunea 2: Studenții care sunt în imposibilitatea obiectivă de a susține verificarea periodică la curs în 
săptămâna 13, vor avea posibilitatea de a fi evaluați în săptămâna 14. 
 
10.3 Standard minim de performanţă 
Participarea activă la cel puţin 5 cursuri. 
Participarea activă la cel puţin 8 seminare. 



Numărul minim de prezențe (curs și seminar) reprezintă un criteriu necesar pentru finalizarea disciplinei. 
Nu există modalități alternative pentru a suplini îndeplinirea parțială a acestui criteriu. 
Nota minimă pentru promovarea activităților de la curs este 5. 
Nota minimă pentru promovarea activităților de la seminar este 5. 
 

Data completării,  
22.09.2025 

Titular de curs, 
Conf. Dr. CAMELIA 

GRADINARU 

Titular de seminar, 
Conf. Dr. CAMELIA 

GRADINARU 
 
 

Data avizării în departament,  
25.09.2025 

Director de departament, 
Conf. Dr. DANIEL-RARES OBADA 

 


