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FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de invatamant superior Universitatea "Alexandru loan Cuza"” din lasi
1.2 Facultatea Facultatea de Filosofie si Stiinte Social Politice
1.3 Departamentul DEPARTAMENTUL DE STIINTE ALE COMUNICARII SI
RELATII PUBLICE
1.4 Domeniul de studii Stiinte ale comunicarii
1.5 Ciclul de studii Masterat
1.6 Programul de studii / Calificarea Relatii publice si publicitate
2. Date despre disciplina
2.1 Denumirea disciplinei Analiza semiotica a reclamelor
2.2 Titularul activitatilor de curs Conf. Dr. HORIA-COSTIN CHIRIAC
2.3 Titularul activitatilor de seminar Conf. Dr. HORIA-COSTIN CHIRIAC
2.4 An de studiu Il 2.5 Semestrul Il 2.6 Tip de evaluare’ E [2.7 Regimul Ob
disciplinei”
E — Examen / C — Colocviu / V — Verificare
OB - Obligatoriu / OP — Optional / F — Facultativ
3. Timpul total estimat (ore pe semestru si activitati didactice)
3.1 Numar de ore pe 3 3.2 curs 2 3.3 1
saptamana seminar/laborator
3.4 Total ore din planul de 42 3.5 curs 28 3.6 14
fnvatamant seminar/laborator
Distributia fondului de timp ore
Studiu dupa manual, suport de curs, bibliografie si altele 40
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 20
Pregatire seminare/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 30
Tutoriat 8
Examinari 10
Alte activitaf; 0
3.7 Total ore studiu individual’ 108
3.8 Total ore pe semestru 150
3.9 Numarul de credite 6




4. Preconditii - De curriculum (daca este cazul)

5. Conditii (daca este cazul)
5.1 De desfasurare a cursului

5.2 De desfasurare a
seminarului/ laboratorului

6. Obiective

Tnsu§irea cunostintelor fundamentale privind cadrul conceptual si arealul aplicativ specific analizei
semiotice a reclamelor

La finalizarea cu succes a acestei discipline, studentii vor fi capabili sa:

La finalizarea procesului educativ consacrat acestei discipline studentii trebuie sa fie capabili:

e s3 identifice principalele structuri sintactice si semantice specifice discursului publicitar;

e 53 inteleaga influenta componentelor denotative si conotative ale discursului publicitar asupra
pragmaticii acestuia;

e sa poata configura o analiza semiotica privind tipologiile variate ale discursului publicitar;

sa poata schita o strategie semiotica proprie Tn privinta construirii unei mostre de discurs publicitar.

N

. Competente/Rezultate ale invatarii

Conceperea si realizarea unor produse de PR, respectiv publicitare in diverse campanii de
comunicare

e Rezolvarea in mod realist — cu argumentare atat teoretica, cat si practica — a unor situatii
profesionale uzuale, in vederea solutionarii eficiente si deontologice a acestora

e Studentii vor avea abilitatea de a elabora planul unei campanii de relatii publice, respectiv de
publicitate pe baza unei cercetari riguroase a situatiei clientului

e Studentii vor avea abilitatea de a forma si conduce echipe de lucru in conceperea si
implementarea unor campanii de PR, respectiv publicitate

e Studentii vor avea capacitatea de a folosi cunostinte si priceperi din disciplinele conexe (e.g.
stiinte politice, economie, management, marketing, drept, psihologie, sociologie, informatica) in
abordarea problemelor de relatii publice si publicitate

8. Continut
8.1 Curs Metode de predare Observatii
(ore si referinte
bibliografice)
Originile semioticii ca teorie a semnelor expunerea problematizata, 2 ore; (1,5,6,7,8)
(precursori); Nasterea semioticii moderne: Charles |descrierea, observatia dirijata,
S. Peirce si Ferdinand de Saussure observatia independenta,
explicatia, conversatia
reproductiva, conversatia
euristica
Traditia saussuriana in semiotica (Louis Hjelmslev, | expunerea problematizata, 2 ore;
Roland Barthes, Claude Levy-Strauss); descrierea, observatia dirijata, | (1,5,6,7,17,20,22)
Structuralismul si post-structuralismul in semiotica observatia independenta,
(Michel Foucault, Jacques Lacan, Jacques Derrida, explicatia, conversatia

Algirdas Julien Greimas); relevanta acestora pentru | reproductiva, conversatia
intelegerea discursului publicitar euristica



Utilizarea distinctiilor lui Saussure in analiza
discursului publicitar: studii de caz

Traditia peirceana in semiotica (Gregory Bateson,
C.K. Ogden, |.A. Richards, Charles Morris, Thomas

Sebeok)

Utilizarea clasificarii semnelor elaborate de Peirce
in analiza discursului publicitar: studii de caz

Scoala rusa si Scoala de la Praga Tn semiotica (de
la functia strict estetica a limbajului, la functiile
limbajului din schema lui Roman Jakobson: functia
referentiald, functia expresiva, functia poetica,
functia conativa, functia fatica, functia
metalingvistica); Umberto Eco si limitarea semioticii

De la modelele presemiotice la "retorica imaginii”;
Paleosemiotica publicitara: codurile si gramatica

imaginii

Mezosemiotica publicitara: de la contactual la
contractual; Neosemiotica publicitara: deschideri
interdisciplinare

Perspectiva sintactica asupra discursului publicitar
(analiza structurilor sintactice);

Perspectiva semantica asupra discursului publicitar
(de la denotatie la conotatie: nivele de interpretare
semantica a discursului publicitar);

Perspectiva pragmatica asupra discursului
publicitar (problema receptarii si conditionarile
specifice discursului publicitar: modalitati de

expunerea problematizata,
descrierea, observatia dirijata,
observatia independenta,
explicatia, conversatia
reproductiva, conversatia
euristica

expunerea problematizata,
descrierea, observatia dirijata,
observatia independenta,
explicatia, conversatia
reproductiva, conversatia
euristica

expunerea problematizata,
descrierea, observatia dirijata,
observatia independenta,
explicatia, conversatia
reproductiva, conversatia
euristica

expunerea problematizata,
descrierea, observatia dirijata,
observatia independenta,
explicatia, conversatia
reproductiva, conversatia
euristica

expunerea problematizata,
descrierea, observatia dirijata,
observatia independenta,
explicatia, conversatia
reproductiva, conversatia
euristica

expunerea problematizata,
descrierea, observatia dirijata,
observatia independenta,
explicatia, conversatia
reproductiva, conversatia
euristica

expunerea problematizata,
descrierea, observatia dirijata,
observatia independenta,
explicatia, conversatia
reproductiva, conversatia
euristica

expunerea problematizata,
descrierea, observatia dirijata,
observatia independenta,
explicatia, conversatia
reproductiva, conversatia
euristica

expunerea problematizata,
descrierea, observatia dirijata,
observatia independenta,

2 ore;
(2,3,20,13,14,15,16
,22)

2 ore;
(1,4,5,6,7,17,20,23,
26)

2 ore;
(2,3,20,13,14,15,16
,26)

2 ore;
(1,5,6,7,17,20,21,2
5)

2 ore;
(2,3,10,11,12)

2 ore;
(2,3,10,11,12,
13,14)

2 ore;
(1,2,3,5,18,28)

2 ore;
(1,2,3,5,18,28)

2 ore;
(1,2,3,5,18,28)



constructie a persuasiunii) explicatia, conversatia
reproductiva, conversatia

euristica
Nivele ale figurativitatii in cadrul discursului expunerea problematizata, 2 ore;
publicitar (de la imaginea retorica, la imaginea descrierea, observatia dirijata, | (2,3,14,15,16,27)
estetica si la cea estezica): studii de caz observatia independenta,

explicatia, conversatia
reproductiva, conversatia

euristica
Rationalitate si instinct in receptarea mesajului expunerea problematizata, 2 ore;
publicitar (de la perspectiva behaviourista a lui descrierea, observatia dirijata, (2,3,10,14,15)
Morris la perspectiva cognitivista de astazi): studii observatia independenta,
de caz explicatia, conversatia
reproductiva, conversatia
euristica
Socul estetic si exploatarea de facturd semioticid a | expunerea problematizata, 2 ore;
acestuia Tn cadrul discursului publicitar: studii de | descrierea, observatia dirijata, | (2,3,14,15,16,27)
caz observatia independenta,

explicatia, conversatia
reproductiva, conversatia
euristica

Bibliografie
Referinte principale:
1. Thomas A. Sebeok, Semnele: O introducere in semiotica, Humanitas, 2002.
2. Vasile Seastian Dancu, Comunicarea simbolica: Arhitectura discursului publicitar, Editura Dacia,
Cluj-Napoca, 2001.
3. Jean-Jacques Boutaud, Comunicare, semiotica si semne publicitare, Editura Tritonic, Bucuresti, 2005.
4. Gheorghe Jurj, Realitatea ca semn: C.S.Peirce si deconstructia traditiei, Editura Tritonic, Bucuresti,
2016.
5. lonel Narnita, Semiotica, Editura de Vest, Timisoara, 2007.
6. Paul Cobley, The Routledge companion to semiotics, Taylor & Francis, Routledge, 2009.
7. Paul Cobley, The Routledge Companion to Semiotics and Linguistics, Routledge Companions, 2001.
8. Umberto Eco, A Theory of Semiotics, Indiana University Press, 1976
9. Paul Bruthiaux, ,,The Discourse of Classified Advertising - Exploring the Nature of Linguistic
Simplicity, Oxford Studies in Sociolinguistics”, Oxford University Press, USA, 1996
10. Roland Barthes, L'empire des signes, Albert Skira — Flammarion, 1984
11. Roland Barthes, Stephen Heath-Image-Music-Text, Fontana Press, 1977.
12. Roland Barthes, Elements of Semiology, 1st Edition, Hill and Wang — New York, 1977.
13. Jean-Marie Floch, Petites mythologies de I'oeil et de I'esprit - pour une sémiotique
plastique-Hadés-Benjamins (1985).
14. Jean-Marie Floch, Visual Identities, Continuum, 2000.
15. Jonathan Bignell, Postmodern Media Culture, Edinburgh University Press, 2000
16. Char Forceville, Pictorial Metaphor in Advertising, Routledge, 2002.
17. John Deely, Basics of Semiotics (Advances in Semiotics), Indiana University Press, 1990.
18. Thomas Albert Sebeok, A Sign Is Just a Sign (Advances in Semiotics), Indiana University Press,
1991.
Referinte suplimentare:
19. Daniela Roventa-Frumusani, Analiza discursului: Ipoteze si ipostaze, Editura Tritonic, Bucuresti,
2004.
20. Stanciulescu, Traian Dinorel, La inceput a fost semnul, Performantica, 2004.
21. Roman Jakobson, Stephen Rudy-Completion, Vol. 1 Major Works, 1976-1980 (Selected Writings,



Vol. 8)-Mouton de Gruyter, 1988.

22. Saussure Ferdinand, Le Cours de linguistique generale, Payot, 1995.
23. Torkild Thellefsen, Bent Sorensen (eds.), Charles Sanders Peirce in His Own Words, De Gruyter

Mouton, 2014.

24. Maryam Najafian and Azzizollah Dabaghi, ,,Hidden Language of Advertising: A Semiotic Approach,
Proceedings of the International Conference: Doing Research in Applied Linguistics”, 21-22 April 2011,

Bangkok, pp.20-26.

25. (Mélanges Alexandre Koyré 1), Roman Jakobson, Language in Operation, Hermann, 1964.

26. Charles Sanders Peirce, Charles Hartshorne, Paul Weiss, Arthur W. Burks, Collected Papers of
Charles Sanders Peirce, Thoemmes Continuum, 1994.
27. lan Combe, David Crowcher, Steve Greenland, ,,The Semiology of Changing Brand Image”, Journal
of Research in Marketing and Entrepreneurship, Vol.5, Issue1, 2003, p.1-24.

28. Algirdas Julien Greimas, On Meaning, University of Minnesota Press, 1987.

8.2 Seminar / Laborator

Tipuri de mesaje si tipuri de structuri utilizate in
cadrul discursului publicitar. Harta functionarii
semnului (Roland Barthes): studii de caz

Evolutia printurilor publicitare - o analiza semiotica:
studii de caz

Particularitati ale utilizarii muzicii in cadrul
discursului publicitar - o analiza semiotica: studii de
caz

Evolutia spoturilor publicitare in perioada
1950-1980 - o0 analiza comparativa: studii de caz

Evolutia spoturilor publicitare Tnh perioada
1980-2000 - 0 analiza comparativa: studii de caz

Evolutia spoturilor publicitare in perioada
2000-prezent - o analiza comparativa: studii de caz

Particularitati ale spoturilor publicitare online - o
analiza semiotica: studii de caz

Metode de predare

expunerea problematizata,
exercitii,discutia, observatia
dirijata, observatia
independenta, explicatia

expunerea problematizata,
exercitii,discutia, observatia
dirijata, observatia
independenta, explicatia
expunerea problematizata,
exercitii,discutia, observatia
dirijata, observatia
independenta, explicatia

expunerea problematizata,
exercitii,discutia, observatia
dirijata, observatia
independenta, explicatia

expunerea problematizata,
exercitii,discutia, observatia
dirijata, observatia
independenta, explicatia
expunerea problematizata,
exercitii,discutia, observatia
dirijata, observatia
independenta, explicatia

expunerea problematizata,
exercitii,discutia, observatia
dirijata, observatia
independenta, explicatia

Bibliografie

Identica cu bibliografia cursului.

Observatii
(ore si referinte
bibliografice)

2 ore; (10,11,12)

2 ore; (14,16)

2 ore; (24, 27)

2 ore;
(2,3,14,15,16,24,
27)

2 ore;
(2,3,14,15,16,24,
27)

2 ore;
(2,3,14,15,16,24,
27)

2 ore;
(2,3,14,15,16,24,
27)



9. Coroborarea continutului disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii,
asociatiilor profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului

Continutul prelegerilor si activitatile de seminar sunt astfel concepute incat masteranzii sa-si
perfectioneze competentele necesare conlucrarii in cadrul unor echipe specializate in conceperea
diverselor strategii de promovare prin intermediul discursului publicitar. Discutarea aspectelor teoretice in
corelatie cu studii de caz relevante le permite intelegerea dinamicii discursului publicitar contemporan.

10. Evaluare
10.1 Evaluare continua Pondere (min. 30%) 50
Curs Forma de evaluare
Pondere 0

Nepromovarea Evaluarii continue
determina nepromovarea Evaluarii finale

Metode de evaluare

Detalii Pondere Cu reexaminare
Seminar / Laborator Forma de evaluare Verificare mixta
Pondere 100
Nepromovarea Evaluarii continue Da

determina nepromovarea Evaluarii finale
Metode de evaluare

Detalii Pondere Cu reexaminare
Prezentare orala 50 Da
proiect seminar
Proiect 50 Da
10.2 Evaluare finala Pondere (max. 70%) 50
Forma de evaluare Verificare scrisa finala

10.3 Mentiuni (situatii speciale in evaluare)

10.4 Standard minim de performanta

Participarea activa la cel putin 4 seminarii. Indeplinirea criteriilor de evaluare la nivelul de 50% din
punctajul maxim.

Data completarii, Titular de curs, Titular de seminar,
22.09.2025 Conf. Dr. HORIA-COSTIN Conf. Dr. HORIA-COSTIN
CHIRIAC CHIRIAC
Data avizarii in departament, Director de departament,

25.09.2025 Conf. Dr. DANIEL-RARES OBADA




