
 

FIŞA DISCIPLINEI 

1. Date despre program 
1.1 Instituţia de învăţământ superior Universitatea "Alexandru Ioan Cuza" din Iaşi 
1.2 Facultatea Facultatea de Filosofie și Științe Social Politice 
1.3 Departamentul DEPARTAMENTUL DE STIINTE ALE COMUNICARII SI 

RELATII PUBLICE 
1.4 Domeniul de studii Științe ale comunicării 
1.5 Ciclul de studii Masterat 
1.6 Programul de studii / Calificarea Relaţii publice şi publicitate 
 

2. Date despre disciplină 
2.1 Denumirea disciplinei Managementul instituțiilor de presă. Piața media 
2.2 Titularul activităţilor de curs Prof. Dr. DANIEL CONDURACHE 
2.3 Titularul activităţilor de seminar Prof. Dr. DANIEL CONDURACHE 
2.4 An de studiu II 2.5 Semestrul III 2.6 Tip de evaluare* E 2.7 Regimul 

disciplinei** 
Op 

*E – Examen / C – Colocviu / V – Verificare 
**OB – Obligatoriu / OP – Opţional / F – Facultativ 

 
3. Timpul total estimat (ore pe semestru si activitati didactice) 

3.1 Număr de ore pe 
săptămână 

2 3.2 curs 1 3.3 
seminar/laborator 

1 

3.4 Total ore din planul de 
învăţământ 

28 3.5 curs 14 3.6 
seminar/laborator 

14 

Distribuţia fondului de timp ore 
Studiu după manual, suport de curs, bibliografie şi altele 25 
Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate şi pe teren 25 
Pregătire seminare/laboratoare, teme, referate, portofolii şi eseuri 25 
Tutoriat 9 
Examinări 8 
Alte activităţi 5 
    
3.7 Total ore studiu individual* 97 
3.8 Total ore pe semestru 125 
3.9 Numărul de credite 5 
 
 



4. Precondiţii - De curriculum (dacă este cazul) 
 
 

5. Condiţii (dacă este cazul) 
5.1 De desfăşurare a cursului  

5.2 De desfăşurare a 
seminarului/ laboratorului 

 

 
6. Obiective 

La finalizarea cu succes a acestei discipline, studenţii vor ficapabili să: 
▪ Descrie modul de funcționare a instituțiilor de presă 
▪ Explice transformările pe care explozia mediulu ionline le-a adus sistemului mass-media 
▪ Analizeze din mai multe perspective informațiile existente despre audiențele unor instituții media 
▪ Identifice instituțiile de presă potrivite pentru a promova un brand comercial sau o cauză socială 
 

7. Competenţe/Rezultate ale învăţării 
●​ Identificarea şi utilizarea limbajului, metodologiilor şi cunoştinţelor de specialitate din domeniul 

relațiilor publice și publicității 
●​ Sudenții vor avea abilitatea de a folosi noile media în atingerea obiectivelor de comunicare 

strategică 
●​ Studenții vor avea capacitatea de a folosi cunoştinţe și priceperi din disciplinele conexe (e.g. 

ştiinţe politice, economie, management, marketing, drept, psihologie, sociologie, informatică) în 
abordarea problemelor de relaţii publice și publicitate 

 
8. Conţinut 

8.1 Curs Metode de predare Observaţii 
(ore şi referinţe 
bibliografice) 

  
Instituția media–model economic ● expunerea 

● problematizată 
● discuţia 

● observaţiadirijată 
● observaţia 

independentă 
● explicaţia 

2 ore; [3], [4] 

Măsurarea audienței. Planificare media. 
Indicatori, coeficienți, evitarea difuzării inutile. 

● expunerea 
● problematizată 

● discuţia 
● observaţiadirijată 

● observaţia 
independentă 
● explicaţia 

2 ore; [4] 

Digitalizarea informației. Implicațiile digitalizării 
pentru managementul instituțiilor de presă 

● expunerea 
● problematizată 

● discuţia 
● observaţiadirijată 

● observaţia 
independentă 

2 ore; [5] 



Arhitectura informației în era digitală: structuri, 
principii, caracteristici 

● expunerea 
● problematizată 

● discuţia 
● observaţiadirijată 

● observaţia 
independentă 
● explicaţia 

2 ore; [1], [3] 

Mass-media din România.Transformările aduse 
de era digitală. 

● expunerea 
● problematizată 

● discuţia 
● observaţiadirijată 

● observaţia 
independentă 
● explicaţia 

2 ore; [1], [5] 

Mecanisme de finanțare pentru trusturile media 
independente. 

● expunerea 
● problematizată 

● discuţia 
● observaţiadirijată 

● observaţia 
independentă 
● explicaţia 

2 ore; [4] 

Ce anume face ca un articol să devină memorabil 
în era digitală 

● expunerea 
● problematizată 

● discuţia 
● observaţiadirijată 

● observaţia 
independentă 
● explicaţia 

2 ore; [1], [5] 

 
Bibliografie 

[1] Bardan,Alexandra,2012, Introducere în designul de presă, București:Tritonic. 
[2] Cappon, J. Rene, 2000, Associated Press Guide to News Writing: The Resource for Professional 
Journalists, Canada:Peterson. 
[3] Chomsky, Noam; Herman, S.Edward,2002, Manufacturing Consent: The Political Economy of the 
Mass Media, New York:Penguin Random House. 
[4] Preotesa, Manuela; Radu, Raluca-Nicoleta,2012,Economia mass-media, Iași: Polirom. 
[5] Zelizer, Barbie, 2007, Despre jurnalism în modul serios, Iaşi: Polirom. 
 

  
8.2 Seminar / Laborator Metode de predare Observaţii 

(ore şi referinţe 
bibliografice) 

  
Principalele publicații media actuale.Tendințe 

digitale. 
Specificul produselor jurnalistice și publicitare. 

Analiză comparativă. 

● expunerea 
● problematizată 

● discuţia 
● observaţiadirijată 

● observaţia 
independentă 
● explicaţia 

 

2 ore; [1] / [2] 



Specificul materialelor publicitare găzduite de 
publicațiile favorite. 

Coloșii audiențelor în presa scrisă românească. 
Ce se vinde astăzi? 

● expunerea 
● problematizată 

● discuţia 
● observaţiadirijată 

● observaţia 
independentă 
● explicaţia 

2ore; [4] 

Proiectul editorial. Aplicație 
Proiectul grafic. Aplicație 

● expunerea 
● problematizată 

● discuţia 
● observaţiadirijată 

● observaţia 
independentă 
● explicaţia 

2ore; [5] 

Tehnici de redactare ale știrii, reportajului, 
interviului. Aplicații 

Tehnici de redactare ale dosarului de presă. 
Aplicații 

● expunerea 
● problematizată 

● discuţia 
● observaţiadirijată 

● observaţia 
independentă 
● explicaţia 

2ore; [1], [3] 

Tehnici de redactare ale editorialului, 
comentariului și pamfletului. Aplicații 

Identificarea produselor jurnalistice din punct de 
vedere al scopului (informare,opinie, 

interpretare) 

● expunerea 
● problematizată 

● discuţia 
● observaţiadirijată 

● observaţia 
independentă 
● explicaţia 

2ore; [1], [5] 

Analiza unei publicații din punct de vedere a 
proiectului editorial și grafic 

● expunerea 
● problematizată 

● discuţia 
● observaţiadirijată 

● observaţia 
independentă 
● explicaţia 

2ore; [4] 

Analiza unei publicații din punct de vedere a 
proiectului editorial și grafic 

● expunerea 
● problematizată 

● discuţia 
● observaţiadirijată 

● observaţia 
independentă 
● explicaţia 

2 ore; [1], [5] 

 
Bibliografie 

Identică cu cea de la curs. 
 

9. Coroborarea conţinutului disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii, 
asociaţiilor profesionale şi angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent 
programului 
 



Conţinutul prelegerilor şi activităţile de seminar sunt astfel concepute încât masteranzii să-şi 
perfecţioneze competenţele necesare îndeplinirii sarcinilor de relaţiipublice, în vederea inițierii, întreținerii 
unei relații cu jurnaliștii/trusturile de presă și colaborarea ulterioară. În plus,masteranzii sunt ajutaţi să-şi 
însuşească o parte a cunoștințelor ș iabilităților necesare unui practician pe o piață în cadrul căreia cele 
două domenii (PR/publicitate, presă) se influențează și depind unul de altul. Discutarea aspectelor 
teoretice în corelaţie cu studii de caz relevante este menită să-i apropie şi mai mult pe masteranzi de 
realitatea pieţei instituțiilor de presă. 
 

10. Evaluare 
10.1 Evaluare continuă Pondere (min. 

30%) 
50 

Curs Forma de evaluare   
Pondere 0 
Nepromovarea Evaluării continue 
determină nepromovarea Evaluării finale 

  

Metode de evaluare  

Detalii Pondere cu reexaminare 
 

Seminar / Laborator Forma de evaluare Verificare mixtă 
Pondere 100 
Nepromovarea Evaluării continue 
determină nepromovarea Evaluării finale 

  

Metode de evaluare  

Detalii Pondere cu reexaminare 
Referat 50 Da 
Proiect 50 Da 
 

 
10.2 Evaluare finală Pondere (max. 70%) 50 
  Forma de evaluare Verificare scrisă finală 
 
10.3 Menţiuni (situaţii speciale în evaluare) 
 
 
10.4 Standard minim de performanţă 
Media aritmetică a notelor obţinute la examenul scris şi la seminar să fie minim 5. 
 

Data completării,  
22.09.2025 

Titular de curs, 
Prof. Dr. DANIEL 
CONDURACHE 

Titular de seminar, 
Prof. Dr. DANIEL 
CONDURACHE 

 
 

Data avizării în departament,  
25.09.2025 

Director de departament, 
Conf. Dr. DANIEL-RARES OBADA 

 


