1. Date despre program

UNIVERSITATEA ,,ALEXANDRU IOAN CUZA” DIN IASI

www.uaic.ro

FISA DISCIPLINEI

PER LIBERTATEM AD VERITATEM

1.1 Institutia de invatamant superior

Universitatea "Alexandru loan Cuza"” din lasi

1.2 Facultatea

Facultatea de Filosofie si Stiinte Social Politice

1.3 Departamentul

DEPARTAMENTUL DE STIINTE ALE COMUNICARII SI

RELATII PUBLICE

1.4 Domeniul de studii

Stiinte ale comunicarii

1.5 Ciclul de studii

Masterat

1.6 Programul de studii / Calificarea

Relatii publice si publicitate

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei

Planificare media

2.2 Titularul activitatilor de curs

Conf. Dr. DANIEL-RARES OBADA

2.3 Titularul activitatilor de seminar

Conf. Dr. DANIEL-RARES OBADA

2.4 An de studiu Il 2.5 Semestrul Il 2.6 Tip de evaluare’ V 2.7 Regimul Ob
disciplinei”
"E — Examen / C — Colocviu / V — Verificare
" OB - Obligatoriu / OP — Optional / F — Facultativ
3. Timpul total estimat (ore pe semestru si activitati didactice)

3.1 Numar de ore pe 3 3.2 curs 2 3.3 1
saptamana seminar/laborator
3.4 Total ore din planul de 42 3.5 curs 28 3.6 14
fnvatamant seminar/laborator
Distributia fondului de timp ore
Studiu dupa manual, suport de curs, bibliografie si altele 40
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 26
Pregatire seminare/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 24
Tutoriat 10
Examinari 8
Alte activitaf; 0
3.7 Total ore studiu individual’ 108
3.8 Total ore pe semestru 150

3.9 Numarul de credite




4. Preconditii - De curriculum (daca este cazul)

5. Conditii (daca este cazul)

5.1 De desfasurare a cursului

5.2 De desfasurare a
seminarului/ laboratorului

6. Obiective

Pentru buna desfasurare a cursului si a seminarelor, este necesara
instaurarea unui climat de respect reciproc si a unui dialog civilizat intre
profesori si studenti. Studentii care doresc sa adreseze intrebari trebuie
sa-si anunte intentia in prealabil. Pe parcursul desfasurarii activitatii
didactice, este necesara pastrarea linistii. Utilizarea telefoanelor mobile
sau a altor dispozitive electronice in scopuri non-academice este
interzisa; acestea pot fi folosite pentru activitati didactice doar la indicatia
profesorului.

Regulile de desfasurare a activitatii de la curs se aplica si in cadrul
seminarului. Suplimentar, seminarul necesita implicarea activa si
constanta a tuturor studentilor in activitatile aplicative, fie ca acestea
sunt individuale sau de echipa. Comportamentul etic si respectul fata de
colegi si fatad de cadrul didactic sunt conditii obligatorii pentru buna
desfasurare a orelor.

La finalizarea cu succes a acestei discipline, studentii vor fi capabili sa:

O1:
02:
03:
04
0O5:
06:
O7:
de afaceri.

Inteleaga necesitatea strategica a planificrii media pentru un brand;

Investigheze si interpreteze corect obiceiurilor de consum media si de cumparare ale publicului-tinta;
Cunoasca specificitatile, avantajele si dezavantajele canalelor media principale si aditionale;
Proiecteze un plan media integrat pe baza unui brief media, valorificAnd modelele media existente;
Calculeze principalii indicatori media;

Optimizeze alocarea bugetului pe canale media si perioade, pe baza principiului eficientei;

Masoare eficacitatea campaniilor media, coreland obiectivele media cu obiectivele de publicitate si

7. Competente/Rezultate ale invatarii

e Rezolvarea in mod realist — cu argumentare atat teoretica, cat si practica — a unor situatii
profesionale uzuale, In vederea solutionarii eficiente si deontologice a acestora

e Studentii vor asimila un corpus elevat de cunostinte despre relatii publice si publicitate

e Sudentii vor avea abilitatea de a folosi noile media in atingerea obiectivelor de comunicare

strategica

o]

. Continut
8.1 Curs

1. Necesitatea strategica a planificarii media:
definirea obiectivelor si analiza preconditiilor
peformantei optime

2. Cercetarea obiceiurilor de consum media ale
publicului-tinta

Observatii
(ore si referinte
bibliografice)

Metode de predare

2 ore; [1]/4]/ [10]
/114]/[16]

Expunerea problematizat3;
Conversatia euristica;
Observatia dirijata; Observatia
independenta; Explicatia.

Expunerea problematizat3;
Discutia; Observatia dirijata;
Observatia independenta;
Explicatia; Studiul de caz.

2 ore; [1]/[10]/
[14]/[16]



3. Analiza comportamentului de cumparare al Expunerea problematizat3; 2 ore; [4]/[16]
publicului-tinta: surse de informare, criterii Conversatia euristica;
decizionale si relevanta mesajelor de brand Observatia dirijata; Observatia
independenta; Explicatia;
Studiul de caz.

4. Noua paradigma media: de la simpla expunere la| Expunerea problematizata; | 2 ore; [1]/[3]/[4]/

mesaje la oferirea unei experiente facilitate de Discutia; Observatia dirijata; [13]1[11]/[14]
brand Observatia independenta;
Explicatia; Jocul de rol;
Simularea.
5. Identificarea si valorificarea strategica a Expunerea problematizata; |2 ore: [1]/[4]/[13]
canalelor media detinute (eng. owned media) Conversatia euristica;

Observatia dirijata; Observatia
independenta; Explicatia;
Studiul de caz.

6. Identificarea si valorificarea strategica a Expunerea problematizata; | 2 ore: [1]/[2]/[4]/
canalelor media castigate (eng. earned media) Conversatia euristica; [8]/[15]
Observatia dirijata; Observatia
independenta; Explicatia;
Studiul de caz.

7. Valorificarea strategica a canalelor media Expunerea problematizata; |2 ore: [1]/[2]/[4]/
distribuite (eng. shared media) pentru amplificarea Conversatia euristica; [14]/[15] /[16]
mesajului de brand Observatia dirijata; Observatia

independenta; Explicatia;
Studiul de caz.

8. Selectia strategica a canalelor media platite (eng.| Expunerea problematizata; | 2 ore; [1]/[4]/[14]
paid media): avantaje si dezavantaje Conversatia euristica; /[15]/[16]
Observatia dirijata; Observatia
independenta; Explicatia;
Studiul de caz.

9. Indicatori de audienta (GRP, acoperire media, Expunerea problematizata; | 2 ore; [1]/[4]/[10]
frecventd) si parametri de rentabilitate (CPM, CPC, Conversatia euristica; /[14] /1 [16]
coeficient de afinitate) utilizati in selectia Observatia dirijata; Observatia
suporturilor media independenta; Explicatia;
Exercitiul.
10. Suporturi media neconventionale: streaming, Expunerea problematizata; | 2 ore; [1]/[3]/[4]/
podcast, native advertising, filme, jocuri Conversatia euristica; [12]/[13]

Observatia dirijata; Observatia
independenta; Explicatia.

11. Publicitatea la locul de vanzare — online si Expunerea problematizat3; 2 ore; [7]
offline. Retargeting-ul persoanelor care nu Conversatia euristica;
finalizeaza cumparaturile Observatia dirijata; Observatia
independenta; Explicatia.
12. Conceperea si prezentarea diagramei de Expunerea problematizata; 2 ore; [4]/[10]
insertie media Conversatia euristica;

Observatia dirijata; Observatia
independenta; Explicatia;
Exercitiul.



13. Calendarul campaniei: concepere, secventiere | Expunerea problematizata; 2 ore; [4]/[10]
temporala si sincronizarea executiei Conversatia euristica;
Observatia dirijata; Observatia
independenta; Explicatia;

Exercitiul.
14. Masurarea performantei si post-evaluarea Expunerea problematizata; | ore; [1]/[4]/[14]/
campaniilor media: analiza rapoartelor de audienta Conversatia euristica; [15]/[16]
si a rentabilitatii Observatia dirijata; Observatia
independenta; Explicatia;
Exercitiul.
Bibliografie
Identica cu cea de la curs.
8.2 Seminar / Laborator Metode de predare Observatii
(ore si referinte
bibliografice)
Activitatea de seminar va consta in elaborarea si Expunerea problematizata; 2 ore; [1]1/]10]/
prezentarea unui plan media, Tn echipe formate din Conversatia euristica; [14]/[16]
6 masteranzi, urmarind urmatoarele etape: Observatia dirijata; Observatia
Etapa 1: independenta; Explicatia;
1.1. Identificarea principalilor competitori si a locului Exercitiul; Simularea.
pe care il ocupa brandul in raport cu acestia.
1.2. Descrierea calitativa (ex.: interese, pasiuni etc.)
si estimarea cantitativa a publicului-tinta (ex.:
numar, varsta, arie geografica etc.).
Etapa 2: Expunerea problematizata; 2 ore; [1]/[10]/
2.1. Descrierea obiceiurilor de consum media ale Conversatia euristica; [14]/[16]
publicului-tinta. Observatia dirijatd; Observatia
2.2. Prezentarea elaborata a celor 3 faze din independenta; Explicatia;
procesul decizional al consumatorului. Exercitiul; Simularea.
Etapa 3: Expunerea problematizata; | 2 ore; [1]/[2]/[3]/
3.1. Defalcarea obiectivelor de marketing, de Conversatia euristica; [41/1[5]/1[6]/[7]/8]
publicitate si media pe baza obiectivelor de afaceri. | Observatia dirijata; Observatia | / [9] [10]/ [11]/ [12]
3.2. Conceperea strategia media. independenta; Explicatia; [[13]/[14]1/[15]/
Exercitiul; Simularea. [16]
Etapa 4: Expunerea problematizatd; | 2 ore; [1]/[2]/[3]/
4.1. Alegerea canalelor si vehiculelor media. Conversatia euristica; [41/[5]1/1[6]/[7]1/[8]
4.1.1. Estimarea numarului de oportunitati de Observatia dirijata; Observatia | / [9] [10] / [11]/[12]
expunere (OTS) pe care il genereaza fiecare independenta; Explicatia; | /[13]/[14]/[15]/
vehicul ales, precum si mixul media. Exercitiul; Simularea. [16]

4.1.2. Stabilirea frecventei cu care este necesar sa
fie transmis mesajul.

4.1.3. Calcularea punctelor brute de rating (GRP)
pe care le genereaza mixul media propus.
4.1.4. Calcularea, daca este cazul, a duplicarii
audientei pentru mixul media propus.



Etapa 5: Expunerea problematizats; 2 ore; [4]/[10]

5.1. Conceperea si prezentarea diagramei de Conversatia euristica;
insertie media. Argumentarea propunerii realizare. |Observatia dirijata; Observatia
5.2. Conceperea calendarului campaniei media. independenta; Explicatia;
5.3.Stabilirea tehnicilor, instrumentelor si metricilor Exercitiul; Simularea.
utilizati in vederea evaluarii indeplinirii obiectivelor
media.
Etapa 6: Expunerea problematizata; 2 ore
6.1. Predarea proiectelor scrise. Conversatia euristica;

6.2. Prezentarea orala a proiectelor scrise - partea |Observatia dirijata; Observatia
l. independenta; Explicatia;
Exercitiul; Simularea.

Etapa 7: Expunerea problematizat; 2 ore
7.1. Prezentarea orala a proiectelor scrise - partea Conversatia euristica;
a-ll-a. Observatia dirijata; Observatia
7.2. Discutii si consideratii finale. independenta; Explicatia;

Exercitiul; Simularea.
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9. Coroborarea continutului disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii,
asociatiilor profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent
programului



Continutul si obiectivele disciplinei au fost elaborate tindnd cont de consultarile cu reprezentantii
agentiilor de media, ai departamentelor de marketing si ai asociatiilor profesionale relevante din
Romania (precum Asociatia Roméana de Relatii Publice), urmarind alinierea cu standardele de
competenta cerute la nivel de specialist si seniori.

10. Evaluare

10.1 Evaluare continua Pondere (min. 100
30%)
Curs Forma de evaluare Verificare scrisa
Pondere 60
Nepromovarea Evaluarii continue Da

determina nepromovarea Evaluarii finale
Metode de evaluare

Detalii Pondere Cu reexaminare
Verificare scrisa 50 Da
periodica
Test 50 Da
Seminar / Laborator Forma de evaluare Verificare mixta
Pondere 40

Nepromovarea Evaluarii continue
determina nepromovarea Evaluarii finale

Metode de evaluare

Detalii Pondere | cu reexaminare
Proiect 50 Nu
Prezentare 50 Nu

orala proiect

seminar

10.2 Mentiuni (situatii speciale in evaluare)

Mentiunea 1: Studentii care sunt in imposibilitatea obiectiva de a sustine verificarea perioadica la curs in
saptamana 7, vor avea posibilitatea de a fi evaluati in saptamana 8.

Mentiunea 2: Studentii care sunt in imposibilitatea obiectiva de a sustine verificarea perioadica la curs in
saptamana 13, vor avea posibilitatea de a fi evaluati in saptamana 14.

Mentiunea 3: Studentii care se afla in imposibilitatea obiectiva de preda proiectul scris si de a-l prezenta
la seminar Tn sdptaméana 6, vor avea posibilitatea de a fi evaluati in saptamana 7.

10.3 Standard minim de performanta

S1. Participarea activa la cel putin 5 cursuri (Obs.: nu exista modalitati alternative pentru a suplini
indeplinirea partiala a acestui criteriu).

S2. Participarea activa la cel putin 4 seminare (Obs.: nu existd modalitati alternative pentru a suplini
indeplinirea partiala a acestui criteriu).

S3. Obtinerea a minimum nota 5 la fiecare componenta a evaluarii continue.

Observatie: Numarul minim de prezente la curs si la seminar, precum si obtinerea notei 5 la evaluarea
continua, reprezinta standarde minime de performanta. Neindeplinirea cumulata a acestora determina
nepromovarea disciplinei.



Data completarii,

Titular de curs,

Titular de seminar,

22.09.2025 Conf. Dr. DANIEL-RARES Conf. Dr. DANIEL-RARES

OBADA

OBADA

Data avizarii in departament,
25.09.2025

Director de departament,

Conf. Dr. DANIEL-RARES OBADA




