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FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de invatamant superior Universitatea ,,Alexandru loan Cuza” din lagi

1.2 Facultatea Facultatea de Filosofie si Stiinfe Social-Politice

1.3 Departamentul Stiinte Politice, Relatii Internationale si Studii Europene
1.4 Domeniul de studii Stiinte Politice, Relatii Internationale si Studii Europene
1.5 Ciclul de studii Studii universitare de licenta

1.6 Programul de studii / Calificarea Stiinte Politice

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei Marketing politic

2.2 Titularul activitafilor de curs Conf. univ. dr. Maria Corina Barbaros

2.3 Titularul activitatilor de seminar Drd. Emil-Andrei Toescu

2.4 An de studiu | i | 2.5 Semestru | I | 2.6 Tip de evaluare | E | 2.7 Regimul discipinei | DO

3. Timpul total estimat (ore pe semestru si activitati didactice)

3.1 Numar de ore pe saptamana 4 din care: curs 2 seminar 2
3.4 Total ore din planul de invatamant | 56 | dincare: curs 28 | seminar 28
Distributia fondului de timp ore
Studiu dupa manual, suport de curs, bibliografie si altele 25
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 17
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 40
Tutoriat 6
Examinari 6
Alte activitati 0
3.7 Total ore studiu individual 94
3.8 Total ore pe semestru 150
3.9 Numar de credite 5

4. Preconditii (daca

este cazul)

4.1 De curriculum

4.2 De competente

5. Conditii (daca este cazul)

5.1 De desfasurare a

cursului -

5.2 De desfasurare a seminarului -

6. Competente specifice acumulate

Competente
profesionale

Competente ESCO din lista din grupa de baza 2633

1. Redacteaza lucrari stiintifice, academice si documentatie tehnica

2. Aplica metode stiintifice (Aplicd metode si tehnici stiintifice pentru investigarea
fenomenelor, dobandind noi cunostinte sau corectand si integrand cunostintele
anterioare)

3. Gandeste in mod abstract (Demonstreaza capacitatea de a utiliza concepte
pentru a crea si intelege generalizérile si de a le corela sau conecta la alte
elemente, evenimente sau experiente.)

4. Sintetizeaza informatii (Citeste, interpreteaza si rezuma in mod critic informatii
noi si complexe din diverse surse.)

1. Analizeaza date (Analizeaza, transforma si modeleaza date pentru a descoperi
informatii utile si a sprijini procesul de decizie.)
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Competente transversale ESCO:

1. Gandeste analitic (Gandeste folosind logica si rationamentul pentru a identifica
punctele tari si punctele slabe ale solutiilor alternative, concluziilor sau
abordarilor problemelor.)

2. Se adapteaza la schimbare (Isi schimba atitudinea sau comportamentul pentru
a se adapta modificarilor de la locul de munca.)

3. Se adreseaza unui public (Vorbeste intr-un mod structurat, deliberat si fata in
fata cu un grup de ascultatori pentru a-i informa, influenta.)

4. Lucreaza in echipe (Lucreaza cu incredere in cadrul unui grup, fiecare
facandu-si partea lui in serviciul intregului.)

Competente
transversale

7. Obiectivele disciplinei (din grila competentelor specifice acumulate)

7.1. Obiectivul Familiarizarea studentilor cu modelele teoretice din domeniul marketingului politic si cu
general strategiile de actiune;

1. Deprinderea abilitatilor necesare analizei si sintezei campaniilor de marketing politic
si electoral;
2. Antrenarea gandirii critice si a creativitatii in contextul domeniului;

7.2. Obiectivele
specifice

8. Continut

Metode de Observatii

8.1 Curs
predare

1.Curs introductiv, prezentarea tematicii si a metodelor de evaluare
(2 ore)
Fundamentele marketingului politic (2 ore)
2.1. Definitii si obiective ale marketingului politic
2.2. Originile si evolutia marketingului politic
2.3. Principalele etape ale unei campanii de marketing politic
Strategii si modele teoretice de marketing politic (4 ore)
3.1. Modelele lui Niffengger, Reid si Kotler
3.2. Modelele lui Lees-Marshment si Harris
3.3. Modelele lui Newman si Ormrod
Imaginea candidatului si brandingul politic (4 ore)
4. 4.1. Construirea unui brand politic
4.2. Rolul emotiilor Tn politica
Desfasurarea unei campanii electorale (4 ore)
5.1. Initierea campaniei
5.2. Stabilirea mixului de marketing politic Studii de caz
5.3. Instrumente si tipuri de campanii electorale
Segmentarea si pozitionarea pe piata alegatorilor (2 ore)
6.1.Segmentari primare si secundare
6.2. Alegatorii nehotarati - segment strategic
6.3. Pozitionarea candidatilor si a partidelor
7. Diseminarea produsului politic:campaniile directe (2 ore)
7.1. IntaInirile cu alegétorii si aparitiile publice ale candidatilor
7.2. Voluntarii si canvassing-ul
7.3. Influenta campaniilor prin retelele sociale
8. Diseminarea produsului politic:campaniile mediate (2 ore)
8. 8.1 Materialele de campanie
8.2. Campania new media
9. Marketing politic digital. Strategii de engagement si viralizare a
mesajelor (2h)

1.

Materialele
pentru
Prelegeri documentare
sunt
disponibile in
platforma
Classroom
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10.Marketing politic postalegeri: mentinerea si imbunatatirea relatjilor
cu alegatorii (2 ore)
10. 10.1. Popularitatea institutionala a politicienilor

10.2. Utilizarea instrumentelor de marketingul politic pentru o buna
guvernare

Bibliografie obligatorie:

Barbaros, Maria Corina. 2022. Marketing si comunicare politica. lasi: Editura Universitatii “Alexandru loan
Cuza” din lasi (Editia a ll-a)

Burton, Michael John, & Sea, Daniel. 2010. Campaign craft: the strategies, tactics, and art of political
campaign management. Westport, Conn.: Praeger Publishers

Newman, Bruce I. 1999. Handbook of Political Marketing. Thousand Oaks, California: Sage Publications.
Lees-Marshment, Jennifer. 2012, The Routledge Handbook of Political Marketing, New York:

Routledge

Lees-Marshment, Jennifer. 2019. Political Marketing : Principles and Applications. 3rd edition New York:
Routledge.

8.2 Seminar Mpertggaerge Observatii
1 Studiul marketingului politic. Micromediul si macromediul de

' marketing politic
> Cercetarea de marketing politic: fazele cercetarii; metode si tehnici

" | de cercetare
3 Analiza pietei politice: structurarea pietei politice; niveluri de

) segmentare
4 Comportamentul consumatorului si tehnici de influentare a

" | electoratului

Elemente ale mix-ului de marketing politic (produs, plasament, ) .

5. promovare, pret) gp (P P Analiza Materialele
6. | Planificarea de marketing: media plan, calendar al evenimentelor, aplicativa; q pentrut

" | mixul optim de marketing Dezbaterea; ocusmuﬁ? are
7 gea;%?/gu de comunicare politica: notorietate,branding, teasing, Studiul de caz; disponibile T

platforma
8. | Elemente de publicitate electorala Classroom.
9. New media, social media si marketingul politic
10. | Entertainment media si marketingul politic
11 Studiu de caz: pozitionarea politica a candidatilor din alegerile
" | prezidentiale din Roméania (2024)
12 Studiu de caz: mix-uri de marketing politic ale partidelor din Roméania
" | In alegerile europarlamentare din 2024

13. | Studiu de caz: construirea unui brand politic — Emmanuel Macron

Bibliografie obligatorie:
Maarek, Ph .2011. Campaign Communication and Political Marketing, Chichester : Wiley-Blackwell

Hacker, K. (ed.). 2004. Presidential candidate images. Oxford: Rowman & Littlefield

Cwalina, W., Falkowski, A, Newman, B., 2011, Political Marketing: Theoretical and Strategic Foundations,
New York: M.E. Sharpe Inc

Brader, T. 2006. Campaigning for hearts and minds : how emotional appeals in political adswork. Chicago:
University of Chicago Press

Ries, A., & Trout, J. 2001. Positioning: The Battle for Your Mind, London: Mcgrow-Hill Education
Gillies, J. (Ed.)., 2017, Political Marketing in the 2016 U.S. Presidential Election, London: Palgrave Macmillan

Issenberg, S. (2016). The Victory Lab. The secret science of winning campaigns. New York: Broadway
Books
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9. Coroborarea continutului disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii, asociatiilor
profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul relatiilor publice

Disciplina Marketing politic ofera studentilor competente teoretice si practice care raspund direct
asteptarilor reprezentantilor comunitatii, asociatiilor profesionale si angajatorilor din domeniul
relatiilor publice astfel:

1. Reprezentantii comunitatii profesionale asteaptd ca viitorii specialisti sd fie capabili sa
formuleze mesaje clare si eficiente, adaptate diverselor segmente de public. Disciplina
Marketing politic oferd studentilor tehnici si strategii de comunicare publica, relevante
pentru campanii politice si pentru gestionarea imaginii publice a organizatiilor.

2. Angajatorii din domeniul relatiilor publice pun un accent deosebit pe capacitatea de a analiza
st interpreta datele pentru a fundamenta deciziile de marketing. Cursul de Marketing politic
le permite studentilor sa inteleaga si sa aplice metode de cercetare calitativa si cantitativa,
precum sondajele de opinie si analiza comportamentului electoral, esentiale in evaluarea
impactului campaniilor politice.

3. Asociatiile profesionale subliniaza importanta cunoasterii platformelor digitale si a mediilor
online pentru promovarea politici si relatiile publice. In cadrul disciplinei, studentii invata sa
foloseasca eficient social media si alte instrumente digitale pentru a construi si gestiona
campanii politice si de imagine, in concordanta cu noile tendinte din industrie.

4. Asociatiile profesionale din domeniu pun accent pe capacitatea de a coordona si implementa
campanii complexe de marketing politic. Cursul include studii de caz si proiecte practice
care le permit studentilor sa dezvolte competente de planificare, coordonare si leadership in
organizarea campaniilor politice.

10. Evaluare

10.2 Metode de 10.3 Pondere in

Tip activitate | 10.1 Criterii de evaluare evaluare nota final3 (%)

on i
10.4 Curs Examen scris Examen final 50% din nota

finala
Evaluare pe parcurs (dezbateri,
problematizare, lucru in echipd) — 50% din
. nota de seminar; Evaluare pe parcurs; 50% din nota

10.5 Seminar - : - L s

Evaluare finala (elaborarea unei campanii Evaluare finala. finala

de marketing politic) — 50 % din nota de

seminar;

10.6 Standard minim de performanta

Operarea cu continuturile si metodele adecvate pentru rezolvarea unor probleme concrete.
Nota minima pentru promovarea activitatii de seminar — nota 5 ;

Nota minima pentru promovarea examenului final — nota 5 ;

Numarul de prezente minime obligatorii la activitatea de seminar este de 50% +1 din numarul total de
intalniri de seminar, numarul de prezente minime obligatorii pentru curs este de 50%+1.
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Data completarii Titular de curs Titular de seminar

Conf. Univ. Dr. Maria Corina Barbaros Drd. Emil-Andrei Toescu

Data avizarii in departament Director de departament



