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CUVINTE CHEIE

Cultura, bun simbolic, consum, consumerism, vestimentatie, moda,

iie, semnificare, comunicare, semiotici.

PREZENTAREA SINTETICA A TEZEI

Teza noastrd este o cautare de semnificatii ce se desfdsoara in contextul
unei lumi 1n care relatia pe care o avem cu obiectele este in continua
schimbare si in care homo oeconomicus si homo symbolicus sunt concepte
pe cat de vagi, pe atat de ofertante din punctul de vedere al cercetarii, mai
ales in contextul unui sistem economic care ne incurajeaza s consumam din
ce in ce mai mult si sd fim parte la o ,,reconstructie a realitdtii” prin
intermediul bunurilor.

Existd oameni care platesc 223.000 de dolari pe o geanta Hermes
Birkin. Este ea mai utild decét una de 50 de dolari sau semnificatia cu care
este investitd meritd diferenta ametitoare de pret? A devenit consumul cel
care proiecteazd un inteles in stilul nostru de viatd postmodern? Dacd ne
construim identitatea prin intermediul bunurilor simbolice, cum facem acest
lucru? Comunicam vizual si nonverbal prin intermediul vestimentatiei si a
posesiunilor noastre? Ce sunt ele de fapt? lata cateva dintre intrebérile care

ne-au determinat sd ne aventuram in explorarea complexului concept de



consum simbolic, in conditiile in care pornim de la premisa ca vestimentatia
nu mai este demult ,,consumata” pentru utilitatea ei.

Daca Gary Becker considerd cid ,,abordarea economicd este una
cuprinzatoare, care poate fi aplicata oricarui comportament uman” (1976, p.
77), noi propunem o abordare semiotica a comportamentului de consum
simbolic, cu accent pe cel de produse vestimentare, o abordare care il vede
pe acesta ca semnificat, unul care nu tine seama exclusiv de utilitate (in sens
economic), ci este influentat de cutume culturale, obiceiuri, grupuri de
referintd si chiar motivatii identitare.

Desi ,,lentila” prin care vom analiza subiectul va fi una preponderent
semioticd, suntem de parere ca ,,viata promite mai multe cand o privesti de
la ferestre diferite” si, din acest motiv, lucrarea noastra va avea accente
interdisciplinare, aducdnd 1in discutie teorii din comportamentul
consumatorului (Belk, 1988; McCracken, 1988; Firat, Fuat & Vankatesh,
1995), din psihologie (Dittmar, 2010; Grupp & Hupp, 1968; Uusitalo, 1995;
Elliot & Wattanasuwan, 1998; Banister & Hogg, 2004; Wattanasuvan,
2005), din economie comportamentald (Ariely, 2010) si din branding
(Danesi, 2004; De Chernatony, 2006).

Daca pand nu demult consumul era analizat doar prin prisma
avantajelor functionale, iatd cad acum am ajuns sd folosim bunurile ,,nu
pentru utilitatea lor, ci pentru semnificatia lor” (Baudrillard, 1970), dar
pentru a demonstra aceasta, ne vom raporta la nevoia omului de a simboliza
sau, In termenii lui Weber, de ,,a intelege sensul” dintr-o paleta mai ampla a
perspectivelor.

Ne-am dorit sa sd avem un text ,,fluid”, dar totusi cu fundatie stabila,

si am inceput cu reliefarea principalelor aspecte de ordin teoretic, cu citate



ample si detaliate din lucrarile celor mai titrati autori in domeniu, pentru ca,
mai apoi, sa impletim analiza criticd asupra materialului bibliografic cu
aplicatia personala asupra temei supuse cercetarii.

Ceea ce a definit demersul nostru si, speram noi, i-a da o nota de
originalitate este efortul de a adauga o nota empirica arsenalului metodologic
semiotic, prin identificarea implicatiilor strategice pe care acesta le poate
aduce in cercetarea comportamentului consumatorului postmodern, farda a
forta totusi o confruntare directd a marketingului cu semiotica, doud domenii
aparent incompatibile, dar care, din punctul nostru de vedere, ar putea avea

un ,,mariaj” fructuos.

OBIECTIVELE CERCETARII

Lucrarea si-a propus si-a propus sa aiba o logicd narativa, purtdnd
cititorul prin domeniul vast al semioticii si al culturii, pentru ca mai apoi sa
faca o vizitd prelungitd pe meleagurile consumului si sd poposeasca pentru
o perioadd mai indelungatd in cadrul unei analize situationale a semiozei
vestimentare. Si, pentru ca aceasta ,,calatorie” sd aiba puncte de reper, am
conturat un numar de trei obiective pentru a sustine ,traseul” si relevanta
tezei. Prin urmare, ne-am propus sa:

OL. sé efectudm o analizé semiotica asupra vestimentatiei, ca obiect al
actului de consum simbolic;

02. sa obtinem un cadru integrat pentru analiza consumului simbolic;

03. sd probam virtutile semiotice in analiza unui brand istoric, iia,
prin:

— analiza principiala a vegsmantului romanesc de traditie, in genere, a

costumului / cimasii feminine romanesti (iie), in particular;



— utilizarea functiilor analitice ale semioticii pentru a interpreta
stadiul actual in care repere ale acestui costum au inceput sa devina un brand
aparte, susceptibil de recunoastere ampla.

MOTIVATIA CERCETARII

Paul Valéry considera ca ,,orice teorie este o autobiografie” (apud
Weintraub, 2002, p. 6), si, desi ceea ce ne-am propus sa realizam in paginile
acestel lucrari nu este o noua teorie, ci doar o noud abordare, credem ca din
multe puncte de vedere subiectul are o relevanta personald. Suntem departe
de a ne Tnscrie printre detractorii consumului si a puterii sale in viata noastra
si tocmai pentru ca am fost adesea sedusi de farmecul sdu, ne dorim ca,
ntr-o lume in care cautam sensul, in care existd o absenta a sensului-inteles
(psihologul Vicktor Frankel vorbeste chiar despre un vid existential), sa
intelegem ce semnificatie are actul de consum si ce consumam de fapt? Oare
are dreptate personajul principal din cartea Fight Club, Tyler Durden, care
considera ca ,,generatii de-a randul au muncit in slujbe pe care le detesta,
doar ca si poatd cumpara lucruri de care, de fapt, nu au nevoie” (Palahniuk,
2012, p.141)?

Nu dorim o polarizare a cititorilor: cei pro si cei contra consumului,
dar, ceea ce putem spune, totusi, este cd omul nu este reductibil la doud
ipostaze: consumator si non-consumator. Asta desi impactul consumului in
viata sa este din ce in ce mai mare.

in conditiile in care ,,bunurile materiale ca expresie si extindere a
sinelui au fost unele dintre cele mai cercetate subiecte in domeniul
consumului” (Bardhi, Eckard & Arnauld, 2012, p.15) si in care din ce 1n ce
mai multi oameni subscriu faptului ci ,,suntem ceea ce avem” (Belk, 1998,

p-139), o analizd a consumului simbolic cu aplicatie in zona vestimentara



este una care se justificd prin interesul autorului, pe de o parte, fatad de
domeniul socio-semiotic si fata de comportamentul consumatorului, pe de
alta parte.

Data fiind explozia bibliografica contemporana, am gasit o abundenta
discretionara de carti care sa trateze aceste subiecte. Totusi, cele pe care le-
am identificat ca fiind dedicate acestei problematici apartineau cu precadere
spatiului teoretico-metodologic al sociologiei, economiei si antropologiei,
numarul celor care sd abordeze semiotic fiind destul de scazut, iar lucrarile
romanesti care sa trateze subiectul prin aceasta lentila lipsesc cu desavarsire.
Acesta este primul motiv care a stat la baza deciziei noastre de a ne aventura
pe aceste meleaguri putin explorate.

Cel de-al doilea are un caracter mai personal si este legat de aceasta
punere Tn umbra de care sufera stiintele umaniste, de multe ori fiind acuzate
ci nu sunt productive si ancorate in realitate. Imbratisdm, pe linia acestei
optici, viziunea lui Sedlacek (2012, p. 529), care considera ,,ca economistii
si matematicienii au primit, poate, un rol prea mare, in dauna filosofilor. S-
a renuntat prea mult la intelepciune in schimbul exactitatii, la umanitate in
schimbul matematizarii. Acest lucru poate fie justificat, credem noi, prin
aparenta ca aceste stiinte nu se ocupa de probleme cu care ne confruntdm in
viata cotidiana”.

Ne dorim totusi s facem semiotica mai aplicabila si pliabila
problemelor ce pot interesa un numar mai mare de cititori.

Consideram ca, dintr-un anumit punct de vedere, subiectul poate
reprezenta un oarecare grad de interes pentru oricine si-a pus vreodata una
dintre intrebarile: ,,De ce consum?”, ,,De ce cumpar?” si ,,Ce influentd au

hainele mele asupra mea si a celorlalti?”. Daca parcurgand aceasta lucrare



cititorii vor gasi macar un cadru pentru aceste intrebari, atunci vom avea
satisfactia ca am contribuit la apropierea semioticii de preocuparile ce pot
fraimanta oamenii aflati Tn afara unor puncte de intersectie vizibile cu ,,stiinta
semnelor”.

Dincolo de toate aceste consideratii S-a ascuns aspiratia noastra de a
pipai cu gandul ziua de méine a vestimentatiei, astfel incét aceasta sd poata
valorifica deplin — printr-o sinergie structural-functionala adecvata — atat
valorile naturale ale timpului de altiddata, cand vestimentatia era extrem de
simpld, dar functionala, cat si valorile functionale ale tehnologiei moderne,

extrem de sofisticatd, dar cu privilegii care nu pot fi contestate.

STRUCTURA DEMERSULUI ANALITIC

Intregul demers s-a desfisurat la intersectia dintre metodologia
semiotica, consumul simbolic, cultura si vestimentatie, deoarece drumul de
cunoastere, de interpretare si de intelegere a universului consumului
simbolic necesita luarea in considerare a cat mai multor aspecte ce ne-ar fi
putut ajuta sa exploram in cunostinta de cauza subiectul.

Prima parte a lucrarii noastre a fost conceputa ca o rama conceptual-
metodologica ce s-a dorit a fi un spatiu de introducere a cititorului in cadrul
general al subiectului supus atentiei, consumul simbolic. Interesati de
maniera in care am ajuns sd schimbam si sa transformdm semnificatiile
atasate obiectelor de consum, de la functiile utilitare la cele simbolice, am
decis sa ne aventuram in cercetarea semiotica a acestui subiect cu multiple
ramificatii in viata fiecaruia dintre noi. Deoarece vestimentatia este poate

cea mai vizibila si frecventa manifestare a actului de consum, consideram ca



este optim sd o selectim ca obiect de analiza, un cadru prea general al
obiectelor de consum riscand sé dilueze si sa disperseze rezultatele tezei.

Constienti ca ,,evrika” nu e un moment, ci un proces, am inceput
caldtoria noastrd cu o definire a problemei de studiu, precum si cu o
argumentare a alegerii temei de cercetare, deoarece am considerat ca aceste
precizari sunt primii pasi spre o solutie interesantd si o analiza ulterioard
pertinenta.

Tn primul capitol a panoramat literatura de specialitate, mai Tnti in
sfera semioticii (Saussure, 1916; Eco, 1982; Peirce, 1990; Cassirer, 1994;
Cobley, 2001), pentru a patrunde mai apoi in cea a culturii (Sapir, 1921;
Fiske & Heartly, 1978; Danesi, 2004; Couche, 2003; Ariely, 2010; Geertz,
2014; Baudrillard, 1970) si in final pentru o privire de ansamblu asupra
teoriilor ce au ca subiect fenomenul consumului (Veblen, 1899; Holman,
1980; Simmel, 1991; Slama & Wolf, 1999; Baudrillard, 1970, 1981;
Dittmar, 2008).

Cel de-al doilea capitol a fost dedicat mecanismului metodologic
utilizat Tn cadrul acestei lucrari. Aici am prezenta motivul pentru care am
ales o abordare calitativa, precum si de ce este semiotica o resursa
metodologica optimd pentru cercetarea situatiei de comunicare pe care o
implicad vestimentatia, ca obiect al consumului simbolic.

A urmat apoi o explorare a universului vestimentatiei, in capitolul trei
facand consideratii cu privire la acesta ca formd de comunicare nonverbala
pentru ca, mai departe, moda sa fie cea care a beneficiat de o analizi, atat ca
si concept general, aplicabil tuturor categoriilor de produse, cat si ca un

fenomen al lumii vestimentare.



Mai apoi, am dedicat un capitol consumului simbolic, influentei sale
asupra identitatii si a vietii consumatorilor iar, dacd in cele de pana acum,
prezenta limbajului vestimentar a fost doar implicit prezenta — prin referinte
preluate din universul vestimentatiei spre a deslusi sensurile majore ale
culturii bunurilor de consum simbolic, in capitolul cinci am detaliat in mod
deslusit — analitic, prin intermediul parametrilor grafului semiotic — situatia
de semioza vestimentara.

Ulterior, ultimele capitolele al lucrarii au fost deschise citre
asumarea a doud aspecte complementare vizdnd vestimentatia romaneasca,
prin:

e recuperarea semioticd a simbolismului vestimentar specific poporului
roman, in general, cdruia 1i vom subordona o analiza triadica (sintactica,
semantica, pragmatica) raportatd unui artefact vestimentar de referinta: iia
romdneascd,

e cercetarea semioticd a unei alternative tehnologice actuale de valorificare
a simbolismului vestimentar, in conditiile in care acestuia i se adauga prin
sinergia parametrilor functionali (material si forma, culori, motive si
accesorii) si o componenta simbolica cu totul aparte, recuperata din functiile
originare ale vesmintelor: calitatea vestimentatiei de a fi sanogend, de a

contribui la armonizarea starii de wellbeing a fiintei umane.



. _____________________________________________________|
CONCLUZII FINALE

Stim cd este imposibil sd unificim toate perspectivele, de aceea
concluziile probabil se vor situa departe de limpezimi boreale. Totusi, ele au
au deschis calea catre mai multe intrebari si, mai ales, raspunsuri
operationale.

Tn acest sens, Wilhelm Wundt a avut dreptate si afirme in termenii
psihologiei experimentale cd atingerea oricarui scop presupune — pe
parcursul implinirii sale — intoarceri si renuntari, inlocuiri si negatii, parcurs
n care unele scopuri principale devin secundare sau sunt hlocuite cu altele.
In ceea ce priveste realizarea tezei, oscilatiile/imbogatirile s-au petrecut nu
atat prin modificarea celor trei obiective majore propuse, ci a modului de
urmadrire $i justificare a lor. Astfel:

® O1. Analiza semioticd a vestimentatiei a fost acceptata in termenii
moderni ai culturii ca "bun simbolic" a presupus cercetarea unui act cultural
specific timpului nostru. Astfel, marea majoritate a produselor in general —
a celor vestimentare, Tn special — nu mai raspund doar nevoilor naturale cu
care ab initio aceste produse au fost investite — nevoia de protectie fata de
intemperii. Dimpotrivd, ele au dobandit treptat o functie de reprezentare
modificata, o functie-semn care a debutat initial cu ascunderea rusinii de a-
ti arata goliciunea si a culminat, astizi, cu dorinta de a-ti arata potenta
economica, pozitia pe scara ierarhiei sociale etc. Aceastd noud nevoie — care
a transformat obiectul de consum intr-un "bun simbolic" — a aparut in
conditiile in care unele din functiile vechi ale vestimentatiei (sd spunem

nevoia de pudicitate, de ascundere a goliciunii) si-au pierdut sau chiar



pervertit semnificatia. Costumele de baie, bundoard, au devenit total
ineficiente din punctul de vedere al atributului de acoperire a corpului.

Dar, ca o0 observatie de detaliu, pentru produsul modern nu mai este
suficientd metamorfozarea in acest chip functional, daca pe pielea dezgolita
a "solarianului" nu falfiie victorioasd o etichetd purtind brandul
CALZEDONIA.

e O2. Analiza consumului de vestimentatiec — ca bun general sau/si
bun simbolic — a fost realizata sugestiv in termenii semiozei vestimentare.
Acest obiect vizeazd o serie de aspecte incitante, precum acela atat de actual
al impactului modei asupra fieciruia dintre parametrii semiozei
vestimentare.

Tn contextul acestor analize am avut posibilitatea de a alege exemple
inedite si de a formula puncte de vedere proprii, in conditiile unei
permanente referinte la bibliografia de top a domeniului, mai ales a celei din
strainatate. Scopul pe care 1-am asociat in mod deliberat acestei secvente a
lucrdrii a fost realizarea unui discurs analitic modern, viu, susceptibil de
integrare in dialogul international cel mai actual cu privire la advertising/
publicitate, design si moda, la marketing si cultura vestimentara etc.

Revazand din acest punct de vedere intregul cercetarii, am putea
aprecia cd obiectivul a fost realizat atat prin respectarea intentiilor originare
mentionate in obiectul O2, cat si prin formularea unor consideratii
metodologice inedite, privind strategiile unei posibile optimizari a starii de
wellbeing umane, prin valorificare unor aspecte inca ignorate ale relatiei
dintre om si vesmintele sale etc.

Aceste aspecte se prevaleaza atat de contributiile explicative ale unei

stiinte emergente, biofotonica, cat si de referintele aplicative ale brevetelor



'

legate de "vestimentatia sanogend" realizate din aceastd perspectiva de
specialistii ieseni.

e O3. Cel mai viu obiectiv al tezei a urmarit — parca pentru a echilibra
oarecum natura riguroasd a consideratiilor de pana acum — un subiect de
puternic impact istoric, etnic, social-cultural si estetic:

— analiza celui mai frumos si de impact vegmant al traditiei romanesti (iia);
— interpretarea modului Tn care acest produs vestimentar feminin a devenit
mai Tntii un "bun simbolic" si un "brand" international, mai apoi.
Abordarea acestui subiect a raspuns unei duble si tacite intentii:

a) aceea de a insera in cercetare un subiect de referintd pentru prezenta
valorilor (vestimentare) romanesti in lume;

b) aspiratia de a contribui — prin strategiile inedite pe care teza le-a activat,
sinergic comprimate Tn paradigma de "bio-semio-fotonica" (Traian D.
Stanciulescu, 2017) — la conturarea unei atitudini practice in care traditia si
inovatia vestimentara sa se poata conecta.

Aceasta strategie de tip know-how — pentru care analiza sintactica,
semanticd si pragmatica a iiei roménesti a devenit un suport de referintd —
reprezinta cu adevarat una din cele mai profitabile contributii ale tezei.

Faptul ca, pentru justificare sugestiv-intuitivd, paginile tezei cuprind
imagini extrem de vii — fotografii, scheme etc. — face parcursul tezei nu
numai sugestiv, dar si colorat in sensul propriu al cuvantului, aspirdnd prin
aceasta la o nota de frumusete reala.

In plus, metodologic vorbind, prin insisi constructia tezei am dovedit o
datd mai mult un lucru implicit cunoscut de toti, dar explicit evidentiat de

putini cercetatori i anume:



e Faptul ca modificarea "limbajului-obiect" modifica implicit si forma
"metalimbajului" a rezultat si din redactarea lingvistic-stilisticd a tezei.
Astfel:

— strategiile semiotice si limbajul descriptiv-stilistic aferent vestimentatiei
traditionale romanesti se deosebesc oarecum sensibil fata de limbajul
analitic, mai riguros, prin care secventa ce vizeaza limbajul vestimentatiei
moderne;

— in mod similar, o anume diferentiere de expresie apare intre secventele
care povestesc mai relaxat anumite situatii de comunicare vestimentara — sa
spunem — si cele deliberat mai riguroase ale explicatiei stiintifice, care au o
singurd noima: aceea de a se sti cd exista si ceea ce, raportat adesea este
asezat sub semnul meta/parafizicului.

e Aceastd punere fatd in fatd a doua "limbaje-obiect", a doud abordari
lingvistico-stilistice si a doud metode aparent diferite de abordare, pe de o
parte, respectiv posibilitatea interferentei coerente a lor, pe de alta parte,
constituie o proba implicitda cd una dintre aspiratiile tezei noastre este
sustenabild: aceea de unificare a unor contrarii care deosebesc vestimentatia
traditionala si cea moderna printr-un aurea mediocritas care vizeaza:

— sinteza dintre traditie si inovatia vestimentara, dintre trecutul si prezentul
limbajului vestimentar, dintre natura si cultura;

— existenfa unui numitor comun intre abordarea intuitiv-filosofica si cea
rational-stiintificd a obiectelor vestimentare, avand ca nucleu-dur conceptul
de "lumind-semn" (asociata materialelor si culorilor, formelor si volumelor,

auxiliarelor vestimentare).



O datda mai mult, conceptual si metodologic, necesara si posibila, am reusit
credem sa sugeram unitatea culturala a limbajului simbolic al

vestimentatiei.

Proiectate in viitor, expectantele

Cercetarea multidimensionala a limbajului simbolic a creat un cadru
care a largit granitele cunoasterii pe care le aveam raportat la subiectul
studiat. Ne-am dorit s ne miscdm in domeniul semioticii, a vestimentatiei
si al consumului, ajungand sa interogam mai multe aspecte, neidentificate Tn
primd faza si am ajuns la concluzia ca prezenta si consumul bunurilor
simbolice in vietile noastre ar trebui sa fie un dozaj echitabil de utilitate,
estetica si semnificatie.

Privilegiul abordarii semiotice ne-a ingaduit 0 serie de consideratii
inedite — atat de natura teoretico-interpretativa, cat si analitic-aplicativa —
avand ca referinta un produs de exceptie al istoriei vestimentare roméanesti.

Raportandu-ne asadar retrospectiv la cele realizate pAna acum, putem
spune in cunostintd de cauza deja, cd teza a Tmplinit eficient urmatorul
parcurs obiectual-metodologic:

— semiotic/inter- si transdisciplinar a urmarit transformarea "functiei-semn"
in "bun simbolic de consum" si in "brand de referinta”, parcurs in care
vestimentatia reprezintd un "nucleu dur", o piesa cultural-simbolica de
esentiala referintd, care "std pentru" orice altd manifestare culturald a omului
— de la limba la arhitectura, bunaoara;

— n termenii situatiei de comunicare/semiozei culturale a timpului de
acum, teza sugereaza o alternativa integratoare, sinergeticd, in care trecutul

si prezentul fuzioneaza tacit, printr-o "revrdjire a lumii" (Morin,1999), un



proces in masura sa descrie simbolic traseul trecerii omenirii de la "sacru” la
"profan” si, inapoi.
Grecii spuneau c¢i drumul spre intelepciune e plin de tepi. in cazul
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nostru, in drumul cétre elucidarea problemei supusa cercetarii, “‘tepii” au
fost reprezentati de combinarea a doua lumi aparent fara punti de intersectie:
una a semioticii, alta a comportamentului de consum, dar sperdm ca importul
nostru teoretic sa fie bine primit de ambele domenii si sa deschida noi cai de
analiza riguroasa in perimetrul vestimentatiei ca obiect al actului de consum

simbolic.
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