PATOLOGIA DORINTEI iN SOCIETATEA DE
CONSUM
ABSTRACT

Cercetdrile filosofice si interdisciplinare ale
conceptului de dorinta, dupa mai bine de doud milenii de
reflectie, nu au epuizat subiectul de referinta,
complexitatea termenului oferind, inca, spatiu de analiza
temeinica. In acord cu numeroase surse documentare,
studiile clasice nu se axeaza in mod deosebit pe
manifestarile patologice ale dorintei. Prin prisma celor
enuntate, raportarea manifestarilor de referinta la
fenomenul consumerist ar completa imaginea teoretica si
conceptuala a dorintei.

Prezenta lucrare are ca obiectiv central cercetarea
conceptului de dorintd, precum si a aspectelor ei
patologice, avand drept cadru de referinta societatea de
consum. S-a intentionat realizarea unei investigatii
antropologice a fenomenului consumerist, prin prisma
conceptului de dorinta. De asemeni, s-a urmarit trecerea
in revista a teoriilor interdisciplinare de interes pentru
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cadrului de manifestare a acesteia — societatea de
consum. Concomitent, s-a urmadrit realizarea unei
radiografii conceptuale a fiintei umane, in calitatea sa de
Homo consumens.

Tematica prezentului demers, precum si sursele
bibliografice identificate, au stabilit structurarea lucrarii
in trei parti. Inceputul lucririi, ce corespunde primului
capitol, intentioneaza clarificarea terminologica si
conceptuald a dorintei, precum si realizarea unei treceri
in revistd a principalelor teorii pentru care dorinta
reprezintd obiectul de studiu. Vor fi consultate lucrari
interdisciplinare Tncadrate temporal Thcepand cu epoca
modernd, ale autorilor reprezentativi pentru tema
cercetata.

Partea de Tnceput este dedicata unei scurte
incursiuni in filosofia anticd si medievala, cu scopul de a
completa imaginea dorintei, prin sublinierea anumitor
caracteristici centrale. Se va face apel la Dialogurile lui
Platon, care face deosebirea intre trei tipuri de dorinte
(dorintele apetente, dorintele afective, respectiv dorintele
rationale), ce apartin sufletului localizat triadic in fiinta
umand. O alta perspectivd esentiald pentru lumea antica
este aceea a lui Aristotel, care face o distinctie clara intre
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dorintele virtuoase (dorintele morale) si dorintele
vatamatoare (dorintele corporale).

Perspectiva teologicd asupra problemei dorintel
poate Incepe cu filosofia medievald, avandu-i in atentie
pe Fericitul Augustin, Sfantul Maxim Marturisitorul si
Toma din Aquino. In spatiul teologic, dorinta fara obiect,
dorinta fireasca si naturald, reprezinta chiar dorinta de
cunoastere a lui Dumnezeu. Din momentul in care
obiectul dorintei umane este plasat in spatiul vesniciei,
este realizatd conexiunea cu termeni precum
,cunoastere”, ,,desavarsire”, ,deplinatate”, ,,mantuire”,
»sfintenie”.

Demersul continud cu o trecere in revista a acelor
perspective moderne si contemporane, semnificative
clarificarit conceptului analizat, dorinta. Viziunea
moderna este initiatd de René Descartes, care a creat un
vast studiu al dorintei umane, in calitate de pasiune a
sufletului. Filosoful subliniazd sase pasiuni simple
(,,primitive” in terminologia aferenta), dintre care se
distinge dorinta, in calitate de concept deosebit in cadrul
discursului. Comparativ cu celelalte pasiuni, dorintei nu 1
se poate asocia 0 pasiune contrara, fiind generata de
orientarea fiintei umane catre bine, respectiv evitarea
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raului. In calitate de »agitatie a sufletului”, conform
terminologiei carteziene, dorinta se distinge si prin
orientarea ei catre timpul viitor — aspiratia implinirii.

Tn cadrul studiului de referinti, celebrul dualism
cartezian pare unificat sub forma intregului ,,suflet-corp”,
intrucat pasiunile, chiar dacd specifice sufletului, sunt
descrise si analizate prin prisma trupului si a reactiilor
acestuia — sufletul si corpul se completeaza reciproc si se
intrepatrund.

Demersul de teoretizare a dorintei este continuat
firesc cu Baruch Spinoza, care aduce 1n discutie
conceptul de afect. Ganditorul olandez distinge dorinta
printre afectele primare, prin a cdror combinare sunt
generate si toate celelalte afecte. Dorinta (appetitus) este
definitd ca efort omenesc, raportat in egald masura la
suflet si trup, care are ca finalitate mentinerea existentei.
Se distinge calitatea dorintei de a se mentine in sfera
constientului, fiind caracterizata ca pofta completata de
constiinta de sine.

Potrivit lui Spinoza, dorinta este creatoare de
afecte deci, indirect, defineste natura umana. Prin dorinta
omul se exteriorizeazd si se raporteaza la lucrurile si
experientele din jur. Omul este definit prin afectele sale
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si prin influenta pe care acestea le au asupra lui. Fiind
proprii doar firii omenesti, dorintele sunt derivate
exclusiv din natura noastrd. Prin aceasta dorintele
determind alegerile si actiunile umane, mai mult, il
definesc pe om. Fiecare este ceea ce este prin dorintele
sale.

Georg Wilhelm Friedrich Hegel va completa
demersul filosofic al dorintei. Dorinta ca Begierde este
definitd drept capacitatea constiintei de a tinde spre
adevarata cunoastere, adica re-cunoasterea de sine.
Dorinta este reprezentatd ca preocupare a cunoasterii
metafizice, maniera umand prin care cunoasterea se
descoperd. Dorinta este totodata intentionala si reflexiva:
intentionala, intrucat este dorintd de sau pentru un obiect
dar si reflexiva, in sensul ca dorinta este 0 modalitate prin
care subiectul este descoperit si sporit (imbunatatit).
Dorinta, interpretata de Hegel ca expresie a constiintei de
sine, reprezintd un efort constant de a depasi aparenta
diferentei ontologice dintre constiintd si lumea sa.
Dorinta este intotdeauna dorintd de altceva decét
congtiinta de sine. Constiinta de sine este o fiintare
eXtaticd, situatd inafara ei, aflatd in cdutarea recuperarii

sinelui.



Filosofia existentiala a lui Seren Aabye
Kierkegaard inglobeaza referinte semnificative cu privire
la conceptul analizat, dorinta. Filosoful acordd atentie
problemei dorintei umane prin asociere cu alti termeni
sau diverse teorii relevante in analiza sa. In prima
instanta, Kierkegaard identificd dorinta ca formd a
umana catre disperare. Apoi, filosoful asociaza dorinta cu
omul imediat, plasind referinta in planul mundan. In
acest context, dorinta reprezintd una din modalitatile de
relationare a omului imediat cu semenul sau.

Plasarea omului imediat in planul ,,vremelniciei”,
deci ntr-un cadru compus din limite, alcatuieste o alta
manifestare fireascd a umanului, si anume disperarea sau
angoasa. In discursul filosofic al lui Kierkegaard,
conceptul de dorintd poate fi identificat si in asociere cu
problema resemnarii, pregnantd fiind ideea cd obiectul
dorintei nu este accesibil in planul umanului. Filosoful
danez subliniazd conexiunea dorintei cu ironia, teza lui
fiind aceea cd sursa principald a ironiei este inducerea
dorintei, avand ca obiect de analiza ironia socratica.

Kierkegaard trateaza conceptul de dorinta si prin
raportare la planul spiritual si se axeaza pe dorinta de
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indumnezeire. Dorinta de comuniune cu Dumnezeu nu
dispare cu timpul datoritd faptului ca are o
fenomenologie diferita. Aceasta dorintd de desavarsire
este, In primul rand, dorintd de viata. Prin urmare, fiinta
umana isi doreste, in esentd, sd participe la vesnicie,
participare care poate avea loc doar prin relationare
personald cu vesnicia. Un alt concept pe care
Kierkegaard il pune in legaturd cu dorinta spiritualad este
iubirea. Filosoful se raporteaza la iubirea omului de
Dumnezeu, ce reprezinta tot un stadiu, o etapa a dorintei
de desavarsire.

Conceptul de dorintd va fi urmarit si printr-0
incursiune Tn domeniul psihanalizei, autorul central de
interes fiind Sigmund Freud. Conceptul psihanalitic de
dorintd (Wunsch) este tratat prin conexiune cu visul, cu
fantasma, respectiv cu inconstientul. Neuropsihiatrul
porneste de la analiza visului, acesta din urma
reprezentand o ,,implinire a dorintei” (Wunscherfiillung).
Visul este ilustrat drept implinire deghizatd a dorintei,
dorinta exprimata in vis fiind, in esentd, refulatd. Prin
urmare, deghizarea dorintei are drept cauza a priori
tocmai aceasta refulare a unor idei latente. Procesul

refularii apare reprezentat ca o fugd a eului citre
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inconstient. Visul poate fi definit ca formd de limbaj a
inconstientului, ca mijloc de comunicare a acestuia cu
constientul. Dar cenzura are scopul de a deforma
exprimarea dorintei. Ideile latente si inconstiente din vis
trebuie sa treaca mai intai de aceasta instanta pentru a fi
descoperite.

Continutul fiecarui vis este mplinirea unei
dorinte, iar motivul aparitiei visului este Tnsasi dorinta.
Freud distinge trei categorii de vise. In primul rand,
identifica visele infantile, in calitate de ,realizari
necamuflate de dorintd”. Apoi, sunt subliniate visele de
tip adult, in cadrul carora dorintele sunt deghizate de
catre psihicul uman, fiind dificil de interpretat, intrucat
sunt exprimate partial. Ultima categorie se referd la visul
cosmar, care reprezintd o dorinta refulata, dar realizata
fara deghizare.

Urmeazad indreptarea atentiei catre conceptia lui
Alexandre Kojeve. Filosoful francez defineste dorinta ca
singura modalitate prin care fiinta umana se poate
exprima si cunoaste pe sine. Exprimarea sinelui — auto-
dezvéluirea — se prezintd ca rezultat al afirmarii
reflexivitatii. Anterior acestui pas, constiinta umand
ramane imperceptibild de constiinta animala, avand ca
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singur atribut contemplarea lumii exterioare. Ca oponent
al contemplatiei care nu poate experimenta cunoasterea
de sine sau exprimarea sinelui, filosoful distinge dorinta
— singura modalitate prin care subiectul uman se auto-
cunoaste.

In esentd, subiectul este creat prin experimentarea
dorintei si este, in acest sens, un sine non-natural.
Subiectul nu isi precede dorintele si apoi descopera din
propriile-i dorinte un sine gata facut; din contra, subiectul
este esentialmente definit prin ceea ce isi doreste. Prin
faptul ca isi doreste un anume tip de obiect, subiectul se
defineste inconstient ca fiind un anume tip de fiinta.
Intreaga dorinta umani este, in cele din urma, o functie a
dorintei de recunoastere. Iar dorinta, mai concret dorinta
de recunoastere, este cea care genercaza realitatea
constiintei de sine.

Jacques Lacan a sintetizat orientarile hegeliana si
freudiana cu privire la dorintd, unificand antropologic
filosofia si psihanaliza. Conceptia lui Lacan este aceea ca
dorinta fiintei umane reprezintd dorinta Celuilalt, acest
Celalalt fiind o alta fiinta, o altd existentd. Extrapoland,
se poate considera ca procesul de constituire a subiectului
este legat ontologic de Celdlalt. Fiinta dobandeste
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individualitate, adicd devine subiect, atunci cand
interiorizeaza dorinta Celuilalt, si-o asuma si isi creeaza
propria dorintd. Celélalt face parte din fiinta umana, este
obiectul dorintei ei. Jacques Lacan explicd procesul de
constituire a subiectivitatii prin ideea potrivit careia omul
se defineste pe sine atunci cand este recunoscut de
Celalalt. Celalalt reprezintd adevarata cauzd a dorintei
umane. Fiinta umand doreste s devina obiectul dorintei
celuilalt.

Cercetarea este continuatd cu Viziunea lui Jean
Hyppolite, care confirma identitatea dorintei si gandirea
conceptuald, afirmand cd dorinta este un ,,impuls
absolut”.  Impulsul absolut genereaza parcursul
constiintei in constiintd de sine si apoi in substantd
spirituala. Prin transcenderea impulsului natural, sinele
dobandeste substantd. Filosoful francez imbogateste
discursul prin conceptul de alteritate. Dorinta este
conditionatd de nevoia de alteritate, aceasta din urma
filnd modul prin care sinele se descopera pe sine ca
fiintd. In termenii lui Hyppolite, vocatia fiintei umane,
respectiv scopul fundamental al dorintei, constau 1n actul
regasirii pe sine ca fiintd, in dobandirea vietii, fiintarii.
lar la aceastd cunoastere avansata se poate accede doar
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prin relatia dintre constiinta de sine cu o alta constiintd de
sine.

Scopul final al dorintei consta 1n unitatea sinelui
cu sine Tnsusi. Constiinta 1l vizeaza pe celalalt, cu scopul
de a se indreapta spre ea insasi prin celdlalt. Dorinta se
cauta pe sine in celdlalt. Constiinta de sine doreste
recunoasterea de la o altd constiintd de sine. Dorinta
umana este intotdeauna dorinta dorintei unei alteritati.
Hyppolite enuntd conditia existentei umane ca fiind
nevoia dorintei de recunostere intr-o altd dorinta.

Continuand procesul de teoretizare a dorintei,
doctrina lui Jean Paul Sartre aduce in prim plan definitia
dorintei ca lipsd. Dorinta este interpretata drept o lipsa
suportatd de fiintd, o dovada a lipsei in realitatea umana.
Dorinta este constructia noastrd ca ceea ce suntem zilnic,
si doar rar sub egida de constiinte reflexive. Ca o
»crestere” a constiintei, dorinta dezvaluie fiinta umana ca
fiind o fiintd de auto-determinare sau alegere, o
contingenta care trebuie sd-si determine forma. Dorinta
este procesul de a ne crea pe noi insine.

Merita a fi oferita o atentie aparte conceptului de
,dor”, specific constiintei romanesti. Dorul — tradus prin
substantivele durere, respectiv dorintd — reprezinta o
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expresie lirica a sentimentului de finitudine, situat intre
metafizica folclorica si reflectia filosofica.

Lucian Blaga determind continutul filosofic al
conceptului de dor. El subliniazd faptul ca dorul sau
dorinta autohtond se distinge in ansamblul trairilor
umane, iar romanii sunt singurii care pot exprima si prin
cuvinte aceastd dorintd ineditd. Dorul ca dorintd este
specific spatiului mioritic si se distinge prin caracterul
sau intraductibil. Cu alte cuvinte, romanul doreste prin
tot ceea ce semnificd spiritul romanesc: spatiu, timp,
istorie, cultura, folclor, valori, credinta.

Pe de alta parte, avand ca preocupare dezvoltarea
filosofiei romanesti, Constantin Noica demonstreaza
capacitatea romanilor de a exprima printr-un singur
termen, dor, o traire sufleteasca complexa, ce reprezinta,
in special, manifestarea spiritualitatii autohtone. 1Tn
aceeasi ordine de idei, dorul ne defineste ca fiinte in
lume, exprima sentimentul roménesc al fiintei. Conceptul
de dor, in calitate de ,,comoara a gandului” a luat fiintd in
cadrul lexicului carpato-danubiano-pontic ca raspuns la
dorintele sau experientele umane ,,netrdite”. Se poate
considera ca dorul este un fel de ousia a limbii romane, o
substanta universala a lexicului autohton. Potrivit
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filosofului roméan, dorul este un simbol al spiritului
romanesc.

Cercetarea este continuata, prin cel de-al doilea
capitol, cu evidentierea caracteristicilor semnificative ale
societdtii de consum si sublinierea metodologiei de
corupere a dorintelor umane. Fiinta umanad penduleaza
intre satisfacerea nevoilor si satisfacerea dorintelor n
cadrul traseului spre fericire. Distinctia nevoie — dorinta
denotd universalitatea si saturatia ca atribute ale nevoii,
respectiv unicitatea si insatictatea ca atribute specifice
dorintei.

Odata cu schimbarea de paradigma si instaurarea
consumerismului, Implinirea dorintelor reprezinta un nou
imperativ in procesul de dobandire a fericirii. Atat in plan
social, cat si in plan uman, fiintial, s-a produs o ruptura, 0
pierdere a echilibrului interior. Rezultatul acestei hipnoze
umane consta intr-o raportare diferita a omului la obiecte,
la semeni, la sine insusi, la dorintd si la realitate in
general. Fiinta umana incepe sa traiasca intr-0 realitate
manipulatd, caracterizatd prin producerea si reproducerea
unor imagini false, respectiv prin propovaduirea unui
,cult al noutdtii” si a unei realitati virtuale — cadru al

ey
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Potrivit lui Martin Heidegger, tendinta de a vedea
noutatea este specificd fiintei umane si reprezintd o
caracteristica a ,starii de deschidere” a Dasein-ului
cotidian. Dar odatd cu aceasta noutate construitd si
raspanditd in acord cu valorile societatii de consum,
omenirea a experimentat o ,moartea termica a
simturilor”, cazand prada bolii culturale. Fiinta umana nu
congtientizeaza propria instrdinare. Omul devine un
»sihastru de masa”, a carui raportare gresita la dorinte il
transpune dinspre cdutarea fericirii, Inspre cautarea
alienarii.

Directia in care este continuat prezentul demers
implicd o analizd a formarii iluziei dorintei firesti —
construirea dorintei induse. Distinctia dintre cele doud
sintagme este intuitiva: dorinta fireasca exprima
rezultatul trdirilor, valorilor, nevoilor si a aspiratiilor
individuale, dincolo de orice influentd exterioard; dorinta
indusd este creata subtil si atent mascata de factori
externi, cu scopul manipularii omului. Cadrul social de
referintd pune accentul pe inducerea dorintelor de
consum, individul fiind incredintat prin ideologie de

satisfacerea imperioasa a acestor pseudo-dorinte.
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Prin prisma celor prezentate anterior se poate
vorbi despre ,,sfarsitul transcendentei”, context in care
simtul critic este atrofiat, relatia interumana este pierduta,
raportarea individului la obiecte, la semeni si la sine este
eronatd, iar omul este depersonalizat prin expresii ca
,masind doritoare”: sinele este degradat, identitatea este
coruptd, fiinfa umand experimenteaza tranzitia de la
calitatea de persoand la dezolantul Homo consumens,
ceea ce se traduce prin alienarea fiintei umane.

Printre metodele si tehnicile de corupere a
dorintelor, specifice societdtii de consum, se numara
modelul A.LD.A. (Captarea Atentiei, Starnirea
Interesului, Construirea Dorintei, Determinarea Actiunii).
Construirea dorintei este etapa cea mai importanta si de
interes pentru prezenta analiza, panopticul, sinopticul si
mimetismul reprezintand cele mai influnte mecanisme
de manipulare. Panopticul este sistemul prin care
indivizii societdtii sunt monitorizati si analizati (sunt
analizate detalii precum comportamentul de consum,
domeniile, de interes, tiparele etc.). Sinopticul reprezinta
mecanismul prin care oamenii, in calitate de consumatori,

sunt sedusi, raportandu-se la modelele promovate de
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factorul social — celebritatile. Mimetismul urmeaza firesc
panopticului si sinopticului.

Mimetismul reprezintd sistemul prin care oamenii
imitd modelele sociale, din dorinta de a se sustrage
banalitétii, de a evada din cotidian si de a face un salt
metafizic catre viata dezirabild. Raportarea fiintei umane
este alteratd, omul devenind victima dorintei induse. Pe
fondul situatiei actuale, viitorul pare a fi unul postuman,
iar fiinta umana este redusa la statutul de consumator
,fard minte”, prins in capcana alegerii si a cautarii fara
sfarsit a ceva autentic, care nici macar nu exista.

De interes pentru cercetarea de fata este si dorinta
mimeticd, ce se defineste printr-0 deschidere a sinelui.
Triunghiul mimetic este compus din subiect - ,,victima”
dorintei mimetice, model — detindtorul obiectului dorit,
respectiv obiectul dorintei. Odata cu implinirea dorintei,
se produce criza mimetica: valoarea obiectului este
pierduta, Intrucat aceasta era legata de scopul (idealul) in
sine al subiectului de a detine obiectul, si nu de calitatile
intrinseci ale obiectului. Odata obtinut obiectul, dorinta
subiectului va identifica alt obiect de interes, acest proces
fiind unul perpetuu (permanent), iar dorinta umand
dobandeste, astfel, un caracter infinit.
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Consumatorul actual, Tn calitate de subiect, este
motivat de trend si ideea de viatd comoda, promovate de
societate. Avand ca modele de referintd celebritatile,
consumatorul 1si seteaza ca scop al vietii respectarea ,,CU
sfintenie” a valorilor, a modei si a principiilor promovate
de acestea. Tot acest proces de egalare si depasire a
modelului creeaza o crizd mimeticd: mimesis-ul girardian
devine o pedeapsa, respectiv o sustragere a omului din
catharsis * si din respectarea unei dogme religioase.
Esecul atrage dupd sine un adevarat dezastru ontologic,
inexistenta unui echilibru emotional al persoanei,
indicand o grava decadere interioara.

Mimetismul mai apare descris si cu sintagma de
»efectul cameleon”, denumire cat se poate de relevantd
pentru contextul teoretizat. Consumatorul isi insuseste
prin mimetism nu doar comportamentul, tinuta sau stilul
de viatd al modelului sau, ci si conceptiile, valorile si
trairile cele mai profunde. Acest proces mimetic il
orienteazd, inevitabil, catre o pierdere a identitatii si a

profunzimii, catre o ,,dezertare din fiinta”.

1 Conceptul de catharsis este utilizat Tn text cu sensul de evolutie a
omului din punct de vedere spiritual, prin participare la fenomenul
cultural, artistic.
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Factorul social actual a proliferat consumul ,,ca
fapt-de-a-fi-in-lume”, iar dorinta de consum continuu
face parte parcd din natura umana, din firea lucrurilor,
adicd reprezintd un ,,asa este normal sa fie”. Dorintele
nelimitate conduc catre productia nelimitatd de bunuri si
servicii (marfuri) si, implicit, catre un consum intr-o
manierd ascendenta al acestora. De aici reiese si ideea de
prezent continuu Tn consumerism.

Mentinerea, respectiv evolutia, cadrului general
este conectatd de problema paideii actuale sau, in
termenii lui Sartori, ,,educarea video — copilului” sau a
omului educat prin tele — vedere. Omul actual este
crescut si educat prin si in fata ecranului, ceea ce il
transformd intr-un ,,animal simbolic” - fiinta umana
influentatd mai mult de imagini si mai putin de cuvinte.
Fiind paideie, spatiille media reprezintd, in opinia
filosofului italian, un ,,instrument antropogenetic”, prin
intermediul acestuia fiind generat un ,,anthropos nou”
(omul nou).

Omul nou reprezinta acel om educat 1intr-0
manierd diferitd, prin medierea imaginii si a ecranului.
Prin urmare, se formeaza ca om cu valori diferite, cu o
cultura diferita, cu aspiratii diferite. Omul nou este un om
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care se raporteaza la marfuri intr-o maniera diferita.
Omul nou sufera, in adevaratul sens al cuvantului, daca
nu este aliniat cu noile aparitii de pe piatd, daca nu
participa la noutate.

Consumatorul contemporan este persoana
orientatd constant catre sine, catre aici si catre prezent.
Omul nou este inconjurat tot mai putin de semeni si tot
mai mult de tehnicd si marfa. Este preferat tot mai mult
spatiul virtual, in detrimentul celui concret, Intrucat
virtualul, ca spatiu al dorintei, anihileaza limitele si
frapanta nevoie umana actuald pare sa fie nevoia de a
avea acces constant la internet. Prin prisma aspectelor
prezentate anterior, se creeazd imaginea unui prezent
continuu postuman, al carui pion principal este omul nou,
ghidat dupa motto-ul: ,,Eu, aici, acum!”.

Societatea actuala, consumata de consumerism,
este definitd de catre Guy Debord ca societate a
spectacolului, acesta din urma reprezentand un raportul
interpersonal mediatizat prin imagini. Spectacolul de
referintd reduce realitatea la o sursad nesfarsita de marfuri
si ne ,,educd” concentrarea asupra aparentelor. Cu cat
omul (spectatorul) contempla (doreste, aspird) mai mult,
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cu atat traieste mai putin. Dar proliferarea imaginilor si,
implicit, a dorintelor, ne nstraineaza nu doar de sinele
propriu, ci si unul de celdlalt. Spectacolul altereaza
relatiile si interactiunile umane, iar imaginile ne induc
dorinte si aspiratii mereu noi, influentandu-ne, astfel,
viata si credintele.

In evolutia sa, societatea spectacolului mizeazi pe
principiul separatiei, adica a detasarii omului de om.
Odata izolat, individul umple cu marfuri golul lasat in
urma de indepartarea semenilor sdi. Spectatorul adopta
un comportament hipnotic, ceea ce 1i degradeaza si mai
mult viata, transformand-o, treptat, intr-un ,univers
speculativ”. Spectatorul inlocuieste tot mai des realitatea
cu contemplatia si astfel se instrdineazd si de lumea
exterioard si de sine, fard a fi macar constient de acest
efect secundar.? Pe misurd ce se intensificd starea de
contemplare, omul trdieste tot mai putin, tot mai putin
simte nevoia de introspectie si de intelegere a propriilor

dorinte.

2 Guy Debord numeste acest tip de realitate ,realitatea rasturnatd a
spectacolului”. Este o realitate subordonata marfii si a legilor impuse
de aceasta.

20



Ultima parte a demersului de fata, cel de-al treilea
capitol, aduce in prim plan fiinta umana, in calitatea sa de
consumator actual. Investigarea caracteristicilor cadrului
de referinta precum si a modului In care acestea si-au pus
amprenta asupra omului a reprezentat unul dintre
obiectivele centrale ale prezentului studiu. Tntr-o
societate axata pe consum, insusi omul este redus la
statutul de obiect de consum (marfa), ceea ce conduce
citre o ireductibild devalorizare a fiintei umane. In acest
context, se poate aduce 1n discutic sintagma de
obsolescentd a omului, ca schimbare interioara, ca
modelare a umanului in acord cu dorintele de consum.
Consumatorul ramane subjugat iluziilor si dorintelor sale,
iar aceasta stare de subjugare In care se giseste omul
poate fi asociatd, intr-o oarecare masurd, cu sclavia.
Fiinta umand devine reflectie a dorintelor sale, ,,sclav
modern” ale carui lanturi sunt diversitatea si noutatea.

Omul se gaseste Intr-o situatie cdreia nu i se poate
sustrage, intrucat sclavul este tratat ca mijloc, nicidecum
ca scop in sine, iar acceptarea pare singura varianta.
Acceptarea amintitd anterior reprezinta o pseudo-
eliberare si denota cedarea in fata tentatiei, capitularea in

fata dorintei si asumarea cercului vicios al
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consumerismului. Este necesara o eliberare veritabild din
sclavia moderna, pentru redobandirea conditiei si a
demnitatii de fiinta umana.

Demersul este continuat Ccu prezentarea
contextului Tn care omul este transformat, din punct de
vedere al caracterului, valorilor, comportamentului si
mentalitatii, drogul consumatorului postmodern fiind
imaginile, publicitatea sub toate formele. Schimbarea de
paradigmd a adus in prim plan ecranul, ca instrument
care promoveazd imaginea 1n detrimentul trairii
autentice, rezultatul inevitabil fiind alienarea universala.
Apare problema 1instrainarii de propriul sine, intrucat
individul traieste o altd viata, dupa alte reguli si se
raporteaza la alt context. Si atunci, ceva In interiorul sau
se schimba.

Prin prisma celor expuse, se poate vorbi de
obezitate sociala care, in termenii lui Jean Baudrillard,
reprezinta o deviere in urma excesului, 0 societate
saturatd si in acelasi timp vida. Toate aceste aspecte se
prezintd sub forma unor mutatii moderne, care iau forma
promovarii autonomiei individului la nivelul vietii

sociale, productiei si consumului de simulacre, construirii
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ego-ului, respectiv afirmarii individualitatii si a
diferentei.

Consumul exprima dorintele celor mai ascunse
ale fiintei umane si devine o unealta prin care este
realizatd comunicarea cu alti indivizi, respectiv este
obtinutd identitatea. Identitatea este conectatd tot mai
frecvent de individualitate si stil, concretizata printr-un
sine unic, care isi construieste o imagine proprie,
reprezentativa cu ceea ce este. Acest apetit colosal pentru
consum ce dirijeaza socialul postmodern este incurajat si
chiar amplificat prin instrumente precum mass-media.
Cultura initiata de media a avut rolul de a Tnlocui familia,
scoala si Biserica, deci educatia traditionala, promovand
prin intermediul celebritatilor, imagini care sd rezoneze
cu fiecare individ, In materie de moda, stil sau
comportament.

Prin urmare, media detine o putere enormd in
epoca actuald. S-a ajuns In situatia in care pand si
identitatea personald, atat de reliefata in cultura actuala,
este schitatd de spatiul media. Asadar, mass-media are
rolul de a compune identitatea indivizilor si de a le
sugera acestora adoptarea anumitor stiluri de viatd sau
comportamente specifice de consum. Omul nou are
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nevoie sa isi exprime identitatea proprie. Prin exprimarea
identitatii, consumatorul se exteriorizeaza, se lasa
descoperit de catre ceilalti. Asadar, in spatele fiecarei
alegeri sta personalitatea proprie care se descopera pe
sine.

Pe fondul consumerismului, viata devine
compusa din simulacre, iar consumul devine un mod de a
fi. In acest context omul, impreuna cu intreaga sa lume,
isi schimba nu doar comportamentul, ci Intreaga sa
raportare, viziune, mentalitate, moralitate, practic
intreaga sa viatd. Firea lucrurilor este modificata si astfel
este infaptuitd metamorfoza vietii omenesti, iar fiinta
umanad isi este siesi straina.

Analiza atenta a omului plasat In bataia focurilor
consumeriste a scos la iveald problema obsolescentei
fiintei umane. Provocarea actuala este reprezentatd de
proliferarea  consumului, care dirijjeazd Iintreaga
organizare a societdtii. Consumul este ilustrat ca
imperativ, situatia de referinta fiind incurajata prin factori
precum publicitatea, creditul pentru consum, respectiv
obsolescenta programatd. Publicitatea este omniprezenta
si se mentine in lumina reflectoarelor prin caracterul ei
diversificat, continuu si hipertrofic; creditul faciliteaza
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consumul si pentru cei ale caror venituri sunt insuficiente
pentru dorintele lor; iar obsolescenta programata
garanteazd consumul intr-o manierd ascendentd. Toate
cele enumerate anterior intretin un proces de alienare a
omului, care este interpretat tot ca obsolescenta.

Obsolescenta planificatd semnificd introducerea
cu intentie a unui defect de fabricatie in aparate, cu
scopul micsordrii duratei de viata a produselor si crearea
nevoii de inlocuire a acestora cu altele noi. Obsolescenta
simbolicd semnificd degradarea morald prematurd a
produselor, ca rezultat al modei si al publicitatii.
Obsolescenta de referintd este incurajatd in societatea
progresului, sau mai bine spus ,societatea risipei”.
Economia ne impune sa transformam consumul intr-un
stil de viata, astfel incat madrfurile sa fie consumate,
epuizate si inlocuite intr-un ritm tot mai alert.

Dar reprezintd o provocare crearea nevoilor intr-0
societate suprasaturatd de produse, insd prin intermediul
publicitatii imaginarul ajunge lobotomizat si colonizat,
dupa cum afirma Serge Latouche. Rolul publicitatii este
acela de a-1 face pe individ sa doreasca ceea ce nu detine
si sd dispretuiasca ceea ce detine deja. Rezultatul consta
in faptul ca cererea, si implicit consumul, nu se mai
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axeaza pe bunuri de mare utilitate, ci pe bunuri de inalta
futilitate.

Tncepand cu postmodernismul, individul are
pretentia ca dorintele sa-i fie implinite imediat, distanta
temporala fiind redusa considerabil. In sufletul omului se
duce un adevarat conflict, solutionat odatd cu
achizitionarea marfii. Ofertele se prezintd ca imperative
si este important ca individul sa 1si doreasca ceea ce 1 se
oferd. Prin prisma imperativelor, pana si cei care nu fisi
permit, achizitioneaza produsele oferite. Tn terminologia
lui Latouche, epocii contemporane 1i este potrivit ca
nume epoca ersatz-ului®, o epocd a minciunii si a falsului
n numele profitului.

Societatea cresterii se foloseste cu succes de
obsolescenta programatd, pentru a detine controlul
absolut al consumerismului. Aparatele, respectiv
echipamentele au devenit ,,proteze indispensabile” pentru
individul actual, iar termenele lor de functionare sunt tot
mai scurte, ca urmare a includerii unui defect inca din
fabrica.

In societatea actuald totul se cumparid, totul se

vinde dar, totodata, totul e fara valoare, devalorizat. Se

% Ersatz se traduce prin comiterea constientd a unui anacronism.
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poate vorbi chiar despre o devalorizare, o obsolescenta a
omului, la nivel extrinsec, despre un triumf al efemerului,
ca urmare a dezvoltarii tehnicilor. Ultimul stadiu consta
in obsolescenta omului insusi, iar societatea actuala se
construieste continuu, pe bazele proliferarii acestei
devalorizari, respectiv degradari, a marfurilor si a
oamenilor.

Stilul de viata actual este influentat, in mari
proportii, de mijloace de persuasiune precum televiziunea
si internetul. Acestea ne formeazd sau de deformeaza
alegerile, principiile, raportarile, modul de trai, ajungand
sa ne modeleze si sa ne remodeleze dupa interesul social.
Lumea 1i rdmane in esenta strdind individului, care o
cunoaste doar prin intermediul ecranului. El nu mai
traieste experiente autentice In lume, nu mai face parte
din lume, ci 1 se sustrage si o primeste livratd acasa,
participand la o pseudo-realitate. Tn acest context, lumea
dobandeste un caracter de marfa; chiar mai mult, ramane
fantomatica, adica nici reald nici ireald pentru
consumator, iar acesta din urmad nu poate interveni in
niciun fel asupra ei. Omul este in lume si totodata inafara
ei. Alienarea lumii {isi are originea in alienarea
individului insusi.

27



In prezent, imaginea este interpretati ca avand in
sine mai multa fiintd decat are fiinta insasi. A fi imagine
este astazi ,,mai fiintator decat fiinta”, dupa cum afirma
Gunther Anders. Se poate deduce ca dorinta de a fi
imagine este prioritarda in era noastrd, in detrimentul
dorintei de a fiinta, intrucat existenta intr-0 lume a
imaginilor este posibild doar printr-0 imagine. Tn lumea
actuald fiintarea autenticd este exclusad sau este cuprinsa
de sentimentul de ,,lipsa de prestigiu ontologic”. In acest
context, fiintarea poate fi definitd drept existentd ca
aparentd. Sinele se transformd dintr-un cineva, intr-un
ceva.

In aceasti erd a abundentei de dragul abundentei,
in care categoria temporald a prezentului domind intreaga
societate, fiinta umana s-a transformat intr-un
hiperconsumator. Acesta este caracterizat prin dorinta de
a evada din banalitate si de a interactiona cu un ,,mereu
mai nou” $i un ,,mereu mai tare” duse la apogeu. O
raportare fideld la mediul actual contine prefixul ,,hiper-"
(hipermodernitate, hiperconsumator etc.) si conceptul de
ecran (hipercinematograf), in calitate de interfata ce are

rolul de a proiecta dorintele oamenilor.
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,Hipermodernitatea” a favorizat proliferarea
consumerismului, prin cele doud productii ale sale,
diversitatea si noutatea, totul fiind prezentat la superlativ
— de aceea se poate vorbi in termenii unei ere
suprasaturate. Stilul de tip cinema a cucerit lumea, de aici
ideea de hipercinematograf sau ecran global care se
reinventeazd mereu, in functie de cerintele sau nevoile
externe. ,,Hipercinematograful” are drept fundament
consumul de masa, modul concret de manifestare fiind
»,imaginea-exces”.  Imaginea-exces  reprezintd o
hiperbold, al carei rol este acela de a exagera, de a
prezenta totul la superlativ, de a face promisiuni extreme.

Pe fondul celor prezentate anterior, intra in scena
telerealitatea, care ,,educd” masele intr-un nou stil de
viatd mercantil, promovand un ,univers al luxului, al
frumusetii si al modei” (in termenii lui  Gilles
Lipovetsky), cu scopul desteptarii in spectatori a
dorintelor estetice si ale excesului. Prin publicitate viata
este prezentatd ca un spectacol euforic, ceea ce identifica
fericirea in obiectele de consum. Apoi, se construieste in
jurul produselor o adevarata campanie de promovare a
unor valori, a unei viziuni, a unui stil de viata, accentul
fiind pus pe emotie si semnificatie.
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Telerealitatea dezvoltd ,generatia tele” * |
caracterizatd prin cerinta identitard, care dobandeste un
rol vital. Individualismul in hipermodernitate intra intr-0
etapa noua, fiind axat pe un alt ansamblu de principii,
precum cultul hedonist, cultul trupului, etc. Ca efect al
lumii ,hiperspectaculare” se poate vorbi despre Homo
ecranis — spectatorul actual, inconjurat de o diversitate de
ecrane, atat cu scopul de a privi lumea, cat si cu cel de a-
si trai propria viata. Invazia ecranelor a creat terenul
propice pentru consumul de masa si pentru dezvoltarea
societatii spectacolului. Aparitia spectatorilor a dus la
disparitia oamenilor care trdiesc, experimenteaza, simt,
relationeaza. Spectatorii se lasd captivati de un alt tip de
realitate — realitatea virtuald — si experimenteaza o
dedublare a sinelui, in acea Ilume fictiva. Noua
modernitate ® se identifici cu ,civilizatia dorintei”,
zguduind din temelii modul de trai si de raportare a
omului la lucruri, la ceilalti si la sine.

Dorinta de exprimare a identitdtii este, si ea,

caracteristicd timpului prezent. Omul contemporan are

* Denumire datd de catre Lipovetsky noilor generatii, a ciror
educatie a fost dramatic influentatd de televiziune.

5 Sintagmi utilizatd de Lipovetsky pentru a exprima societatea de
consum actuala.
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nevoie de a se distinge ca individ unic si de a etala
aceasta unicitate prin alegerile de consum care i
populeaza universul personal. Pe fondul procesului de
promovare publicd a eului, consumerismul adoptd o
functie identitard si un caracter de flux continuu.
Societatea de consum este deseori asociatd cu o vitrina,
n care individul contempla obiectele, astfel incat reflexia
proprie nu se mai distinge. Raportul omului cu sine insusi
se distruge tot mai mult si tot mai alert. De aici si nevoia
de afirmare a subiectivitatii si identitatii proprii, lasate in
umbra de acest nou ,,totalitarism comercial”.

Lipovetsky aduce 1in atentie si sintagma de
»fericire paradoxald”, specificd erei actuale. Paradoxul
acesta este experimentat si trait, poate, de fiecare individ
contemporan. Euforia regizatd nu poate combate
dezolarea cotidiand, opulenta materiala conduce spre un
deficit de fericire, nemultumirile sporesc odatd cu
bunurile de consum, apetitul pentru cumpdraturi mentine
si intareste insatisfactiile individuale si acestea sunt doar
cateva exemple. Lipovetsky cuprinde in cativa termeni
esenta societatii dorintei, facand referire la ,,satisfactia

eternd nesatisfacutd” si la acest ,,blestem al abundentei”.
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Ca rezultat al prezentei analize, se poate sublinia
ideea conform careia dorinta patologica, inradacinatd in
constiinta de sine, tinde sa monopolizeze fiinta umana si
sa inducd nevoi consumeriste continue. Interferentele
factorului social mizeaza pe ,starea de deschidere” a
omului si il transpune intr-un raport alterat cu sine, cu
semenii si cu marfurile, prin utilizarea mass-mediei ca
instrument antropogenetic. Noul anthropos generat,
conectat In permanentd la realitatea virtuald, raméane
subjugat unei trairi mercantile, precum si unei lumi
suprasaturate de simulacre, consumate de consumerism.
Prin prisma celor enuntate, se distinge imperativul
echilibrarii ,,societdtii risipei” si reedificarii ,,civilizatiei
dorintei”.

Demersul de fata reprezinta o variantd de
cercetare a dorintei umane si a caracterului ei patologic,
pe fondul societatii de consum, uzand de instrumentele
antropologiei filosofice. Orizontul cercetdrii temei de
referintd se cuvine a fi completat si cu alte perspective
interdisciplinare, cu alte metode si instrumente de lucru,
precum si cu alte izvoare documentare — caci ,,intr-o viata

intreagd nu se poate parcurge biografia completd a unui
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subiect pe care cineva doreste si-l abordeze”® — prin
prisma raportarii subiectului la un context actual.
Totodata, se prezinta de interes o aprofundare a metodei
deductive, cercetdnd temeinic tema de referinta prin
raportare la spatiul autohton. Se recomanda completarea
demersului de fatd cu solutii la problemele identificate,
precum si orientarea teoretici cdtre redobandirea
prestigiului ontologic al fiintei umane pe fondul societétii

de consum.

5 Nicolae Rambu, Tirania valorilor. Studii de filosofia culturii si
axiologie, Editura Didactica si Pedagogica, Bucuresti, 2006, p. 29.
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