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Rezumat

In contextul declinului ce poate fi observat astizi la nivelul artei oratorice, prin teza
de fata mi-am propus investigarea ideii de pathos ca factor generator al persuasiunii. Printr-o
analizd hermeneutica a conceptului, teza propune scoaterea la lumina a surselor pathosului in
cadrul discursului public, precum si a componentelor psihocognitive si comunicationale care
influenteaza manifestarile sale.

Printre intrebdrile care m-au determinat sa ma aventurez in explorarea complexului
concept de pathos se numara:

- Raméan principiile generale de generare a pathosului aceleasi la nivelul audientei
contemporane?

- Mai este astazi oratoria consideratd o arta?

- Putem controla in vreun fel emotiile pe care le resimte audienta?

- Daca da, care sunt parghiile prin care putem face acest lucru?

Prin raspunsurile la aceste intrebari am propus o noud abordare de intelegere a
pathosului. Desi lentilele prin care am analizat subiectul au fost preponderent retorice, am
considerat ca pentru a intelege complexitatea ideii de pathos a fost necesara includerea unor
accente interdisciplinare, aducind in discutie teorii din sfera psihologiei cognitive pentru a
intelege emotiile, dar si din cea a comunicarii, a psihologiei maselor, precum si aspecte
socioculturale relevante.

Fluiditatea tezei se bazeaza pe reliefarea principalelor aspecte de ordin teoretic care se
imbina cu ilustrari discursive relevante pentru tema supusa cercetarii. Exemplele incluse in
lucrare au fost alese pentru a sustine intregul efort argumentativ, fiind caracterizate de
varietate si notorietate, tocmai pentru a facilita cititorului procesul de descoperire a
importantei intrinseci a pathosului in ceea ce numim oratorie.

Complexitatea persuasiunii plaseaza actul discursiv in randul artelor performative.
Oratorul este responsabil de identificarea surselor capabile s8 modeleze convingerile unei
audiente specifice si chiar sa modifice atitudini sau sd genereze comportamente. Pentru a
expune adecvat caracterul artistic al retoricii, in primul capitol al lucrdrii am analizat acest
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insumarea unor principii ce tin de masura si ordine care conferda artistului o putere de
influenta asupra modului in care audienta percepe actul artistic. Asadar, oratorul infatiseaza,
prin discursul public, propriile sale perceptii si afecte despre subiectul unei anumite teze
pentru a sublinia, si pentru auditoriu, importanta, necesitatea si frumusetea temei abordate.
Obiectivul poate fi atins in momentul in care aceste perceptii si emotii sunt armonizate intre
actorii actului discursiv. lar pilonii de bazd a acestui demers se concretizeaza In ceea ce am
numit In primul capitol triadd oratoricd. Pathosul, ca parte constitutivd a acestei triade,
confera discursului splendoarea si forta persuasiva responsabild de miscarea multimilor.

Utilizarea tehnicilor discursive de generare a pathosului, cu masura si in echilibru cu
argumentele rationale care formeaza structura discursului, contribuie la adeziunea spiritelor
spre acceptarea si procesarea mesajului transmis de orator. Acest lucru este posibil pentru ca,
la nivelul individului, rationalul si emotionalul sunt conectate in mod imuabil si nu pot fi
divizate. Asadar, componentele triadei oratorice se afla intr-o relatie de interdependenta ce
solicitd incd din primul capitol la tezei analiza pathosului prin prisma celorlalte elemente.
Inca din acest capitol se contureaza ipoteza de la care porneste lucrarea de fatd conform
careia ethosul si logosul sunt surse ale pathosului.

Astfel, in cel de-al doilea capitol al lucrarii am analizat caracteristicile detinute de un
orator pentru a genera simpatie: prestigiu si carisma. Ambele sunt aspecte dificil de
cuantificat si masurat, deoarece formarea lor implicA numeroase elemente subiective, un
cumul de perceptii ghidate de experientele si nevoile tuturor indivizilor implicati in actul
discursiv. Forta de seductie a prestigiului provine din virtutile pe care oratorul le manifestd in
armonie cu asteptdrile audientei cu privire la prestatia oratorica. Astfel, oratorul reuseste sa
castige Increderea, instituindu-se intr-o pozitie de autoritate prin care va alinia opiniile si
atitudinile celorlalti la ale sale.

Pe de alta parte, perspectiva de Intelegere a carismei a evoluat de la un simplu har
divin la acea caracteristica a oratorului capabild sd genereze trairi intense la nivelul
publicului. In al doilea capitol al lucririi, omul carismatic este infitisat drept o sintezi a
confluentei dintre liderul carismatic si oratorul carismatic. El este constient de puterea
emotiilor in raport cu multimile si de cele mai multe ori subjuga calitatile cognitive celor
afective.

Asadar, dovezile si argumentele rationale sunt completate, prin carisma si prestigiul
oratorului, de o aurd emotionala ce ofera audientei un motiv in plus de a crede. Si nu doar pe
termen scurt. Pathosul generat de apelul la aceste doud caracteristici ale oratoriei permite
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indivizii ce compun audienta pot propaga mesajul in randul grupurilor din care fac parte fara
a detine un motiv sau un scop rational.

Din acest motiv oratorii carismatici acordd o atentie deosebitd imaginii pe care o
proiecteaza in randul publicurilor, de aceea pun in aplicare si strategii de management a
impresiilor din care face parte si apelul la componentele nonverbale si paraverbale. Dupa cum
se poate observa In capitolul 2, daca oratorul doreste sa para credibil pentru public, trebuie
mai Intai sd simta emotia vizata, iar prin gest sa excluda posibilitatea ca discursul sau sa fie
perceput ca superficial. Gestul completeaza ethosul si permite maximizarea contagiunii
emotionale.

In capitolul 3 al lucrarii am evidentiat cum artificiile verbale incluse in discurs sunt
capabile sa infrumuseteze si cea mai aridd structurd argumentativa. Forta persuasiva a unui
discurs provine si din elocutio. Placerea si frumusetea discursului sunt, pana la urma,
generate prin apelul la stilul figurat. Sub umbrela acestuia am identificat in capitolul 3
simbolurile, povestile si figurile retorice, fiecare purtand o incarcaturd emotionald care se
transmite audientei.

Pentru maximizarea memorabilitdtii unui discurs si cresterea sanselor de aderare a
audientei la tezd, nu este suficient ca oratorul sd cunoasca parghiile emotionale ce isi au
provenienta in logos si ethos, ci trebuie sd le stabileasca si locul potrivit in arhitectura
discursului, dupa cum s-a discutat in capitolul 4 al lucrarii. Exordiul si peroratia unui discurs
reprezinta cele mai fertile componente pentru miscarea sufletelor, dar naratiunea, dovedirea si
respingerea nu ar trebui neglijate deoarece nucleul discursului cuprinde tocmai motivele
pentru a crede, a adera, acel joc intre rationalitate si argumente afective fard de care actul
discursiv nu ar fi ajuns niciodatd la rangul de artd. Discursul este un intreg, iar frumusetea si
forta sa persuasiva provin din armonizarea partilor, din echilibrarea lor cu teza si publicul.

Odata stabilite parghiile discursive si emotionale pe care oratorul le are la dispozitie
pentru a construi actul persuasiv, acesta se poate raporta la trasaturile multimii pe care o are
in fata sa. De aceea, in capitolul 5 al lucrarii este surprins specificul pathosului colectiv.
Asadar, am observat cum inconstientul preia controlul in procesarea informatiilor, cum
sentimente precum cel de egalitate si invincibilitate ajung sd caracterizeze multimile
psihologice si cum contagiunea emotionala reprezintd liantul dintre indivizii colectivitatii si
orator.

Actul oratoric este, in cele din urma, un proces de comunicare, asadar, dincolo de
perspectiva retoricd de intelegere a pathosului a fost necesara si adaugarea uneia
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confluenta a sase functii ale comunicarii, iar pathosul se concretizeaza tocmai din imbinarea
functiei conative, prezente la nivelul destinatarului, cu cea emotionald, existentd la nivelul
emitatorului, deoarece emotiile pe care le resimte oratorul si intentia sa de a prelucra psihicul
audientei determina aparitia pasiunilor in randul publicului. In penultimul capitol al lucririi a
fost ilustrat modul in care aceste doua functii interactioneaza cu cea fatica, referentiald si
poeticd pentru a potenta efectele emotionale ale actului de comunicare. Spre exemplu, prin
intermediul comunicarii fatice reusim sd captdim bundvointa publicului si sd comunicim
informatii despre relatia sociald a actorilor implicati atat in exordiu, cat si in peroratie. Pe de
alta parte, dispozitia afectiva a publicului in momentul sustinerii unui discurs influenteaza
succesul actului persuasiv in aceeasi masurd in care contextul sociocultural, politic sau
economic faciliteazd puterea argumentativd a mesajului transmis. In final, ordinea afectiva a
argumentelor, alaturi de cea probatorie maximizeaza forta persuasiva a discursului.

In ceea ce priveste limitirile aduse in discutie de ideea de pathos in arta oratorica,
acestea corespund in primul rand grijii deosebite acordate spectrului emotional generat in
audientd. Multiplele valente ale aceleiasi emotii sunt activate in functie de context si de
argumentele incluse in structura discursiva, de aceea oratorul trebuie sa aibd grija sa nu
compromitd efectul persuasiv al pledoariei sale doar pentru cd nu a studiat indeaproape
complexitatea stratului emotional din care este compusa audienta. De asemenea, trebuie sa
evite acele stdri afective lipsite de autenticitate pe care se presupune ca le simte si le transfera
prin discurs. Desi ideea de pathos a fost veneratd de-a lungul timpului pentru efectele pozitive
pe care le-a inregistrat In randul multimilor, nu trebuie sd dam uitarii influentele ei negative.
Dintr-o perspectivad etica, este vital sd afirmdm cd pathosul ar trebui sa serveasca binelui,
dreptatii si frumosului, nu atrocitatilor. Doar asa, oratoria va putea reprezenta un motor al
evolutiei umane, nu al exterminarii sale.

Pentru studiul ideii de pathos in arta oratoricd nu s-a pretat realizarea unei cercetari
cantitative, de tip empiric, deoarece, pe de o parte, natura subiectivd a emotiilor resimtite de
audienta unui discurs public limiteaza cuantificarea acestora sub un sablon standard, iar pe de
alta parte anvergura efectelor emotionale ale unui discurs public pot fi observate doar in timp.
De aceea, posibilitatea de a analiza pathosul in discursuri publice sustinute recent nu a
reprezentat o optiune relevanta pentru tema. Mai mult, identificarea acuratd a manifestarilor
emotionale la indivizii ce formeazd o audientd ar fi inregistrat interferente din cauza
pandemiei recente care a implicat mutarea activitatilor de acest gen in mediul online. De
asemenea, pentru a considera un discurs public drept arta oratoricd avem nevoie de filtrul
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multimilor, dacd au schimbat opinii, atitudini sau chiar comportamente. Asadar, pathosul a
fost supus unei cercetdri de tip hermeneutic ce a implicat analiza critica a literaturii de
specialitate preponderent retorice si a unei selectii de discursuri publice prin care oratorii au
persuadat multimile apeland la componenta emotionala.

In ceea ce priveste selectia discursurilor publice menite sa ilustreze modul de actiune
al pathosului in discurs, aceasta a fost limitatd de timpul scurt dedicat cercetarii. Varietatea
formelor de discurs public consemnate in istorie, precum si a celor care iau nastere in
contemporaneitate ne-a obligat sd le selectdim doar pe acelea in care efectele pathosului pot fi
observate in mod vadit, al caror grad de notorietate este ridicat, care au influentat modelarea
societdtii si care sustin ideile existente in literatura de specialitate. Desi ar putea fi considerata
o limita a cercetdrii, consider ca aceasta chestiune a conferit structurii tezei un aspect inedit si
ne-a ajutat sd intelegem mai bine cat de important este pathosul pentru persuasiunea unui

public.



